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Este breve articulo nos comenta la faceta comunicativa de Evangelina Garcia

Prince. Nos habla de su aporte al estudio de la Comunicacion y de los medios

de comunicacion en Venezuela a través de la revista Orbita, de la empresa Asesorac,
de la que fue su directora. Este breve ensayo complementa el anterior de la
profesora Susana Reina quien centra su reseiia en la faceta feminista de Evangelina.

ue una personalidad multifacética. Asi se la

ha definido en recuerdos recientes. Bésica-

mente fue socidloga y de alli derivé en an-
tropologa. Incursiond en la politica y se destaco
como dirigente de organizaciones fundamenta-
les del Estado y de la sociedad, tanto a nivel na-
cional como internacional.

Su herramienta de trabajo preferida, en todos
los campos de su miltiple quehacer, fue la inves-
tigacién, entendida no tanto en su uso teorico,
sino en su finalidad préctica, si usamos las cate-
gorias del criticismo kantiano.

En esa érea la conoci e hicimos trabajos com-
plementarios cuando incursiond, tal vez breve-
mente, pero con profundidad y dejando huella, en
el campo de la Comunicacion Social, lo que le
llevé a introducir cambios en métodos y objetivos
y aparticipar en la lucha que entonces se desarro-
llaba, a nivel mundial, por establecer un Nuevo
Orden de la Informacién y la Comunicacién.

Seria hacia finales de los afios 60 y en la dé-
cada de los 70 cuando mi hermano Guido, con
un grupo de profesionales de diversas discipli-

nas, fundé en Caracas una empresa registrada
como Asesorac (Asesoramiento Empresarial en
Comunicaciones Sociales). Basicamente ofrecia
servicios de relaciones publicas al sector em-
presarial venezolano. Pronto afluyeron los clien-
tes necesarios y se fueron ampliando mecanis-
mos y canales.

Como una forma de hacerse presente en la
creciente y novedosa corriente de la bisqueda de
un Nuevo Orden Mundial de la Informacién y la
Comunicacién, Asesorac decidié producir una
revista, denominada ORBITA (Temas de Comu-
nicacion Social), a imprimirse en la prestigiosa
Editorial Arte, a la que también estaba ligado
Guido. Parala direccion de la revista se contrat6
a Evangelina, que por entonces era profesora en
la Escuela de Sociologia de la Universidad Cen-
tral de Venezuela y se conocia el trabajo que all{
realizaba sobre andlisis de contenido de los me-
dios de comunicacién social, especialmente la
television, que entonces habia ido ocupando ve-
lozmente posiciones de influencia en los mas
diversos publicos.
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A mi se me asigné la funcién de coordinador
editorial, que entre otras cosas debia revisar y
ordenar los trabajos de los colaboradores y coor-
dinar las ediciones con la empresa impresora.
Evangelina aport6 para la revista, con espiritu
critico y visién innovadora, los trabajos de los
estudiantes ucevistas, la mayoria de ellos con
andlisis exhaustivos de los contenidos de pro-
gramas televisivos como las telenovelas, los
programas infantiles, los dirigidos a las amas de
casa y los de simple recreacién, para medir el
impacto e influencia, formacién y deformacién,
en los mas diversos publicos. Fue, sin duda, un
aporte muy valioso a la lucha por lograr el an-
siado Nuevo Orden de la Informacién y la Co-
municacion.

Valioso, sin duda, el aporte de Evangelina

al avance de la Comunicacion Social en
Venezuela, con proyeccion mundial, tanto en
lo que se refiere a los medios como en el area
de las relaciones publicas, que a partir de esos
afnos ha ido adquiriendo fisionomia propia, no
solo por las herramientas que utiliza, sino por
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sus metas y objetivos especificos.

Por esos mismos dias, yo trabajaba preferen-
temente en el drea de las relaciones publicas y
participaba en los esfuerzos por transformar esa
actividad, de mecanismo de creacién de imagen
y apoyo de la publicidad y el mercadeo a instru-
mento de comunicacién e integracién con los
diversos ptiblicos o “grupos de interesados”,
como se les denominaba técnicamente. Para lo-
grar ese objetivo se requeria un trabajo decidido
de investigacion y analisis, de ensayo y pruebas,
de planteamientos tedricos y aplicaciones préc-
ticas a casos y situaciones concretas. Por enton-
ces conociamos, por publicaciones y contactos
directos, las experiencias que venian realizando
algunos relacionistas de Medellin, Colombia y,
sobre la base de esas experiencias, comenzamos
adisefiar un instrumento de trabajo que se deno-
minaria Auditoria Social, vale decir, el analisis

del comportamiento social de la empresa, su re-
lacién con el entorno, sus responsabilidades y
compromisos, su aporte al mejoramiento de la
calidad de vida de todos sus “grupos de interesa-
dos”, desde su propio personal hasta sus clientes,
sus proveedores, los distribuidores, los vendedo-
res de sus productos, asi como las comunidades
implicadas y las autoridades con las que habia
que relacionarse.

Valioso, sin duda, el aporte de Evangelina al
avance de la Comunicacién Social en Venezuela,
con proyecciéon mundial, tanto en lo que se re-
fiere a los medios como en el drea de las relacio-
nes publicas, que a partir de esos afios ha ido
adquiriendo fisionomia propia, no solo por las
herramientas que utiliza, sino por sus metas y
objetivos especificos.
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