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Autorretrato

H ablemos de ellos y nosotros, de nuestra 
revista en el reflejo, de la silueta propia en 
el papel, en el sueño efímero digital.

No son muchas las fórmulas para presentar un 
número de la revista Comunicación desde la ma-
durez, sencillez, intelectualidad, orgullo y a la 
par humildad de los miembros de su Consejo 
Fundacional, algunos de ellos aún acá, luego de 
cincuenta años de creada su publicación, aún con 
efluvios de sangre hirviente, pasión y letra de 
valientes entre dedos y teclado.

Los óleos nos asaltan con el lienzo aún des-
nudo. No hemos querido en esta presentación 
hablar de un sin fin de vivencias acumuladas en-
tre sus directores de antaño, los padres José Ig-
nacio Rey, Jesús María Aguirre, los investigado-
res y periodistas César Miguel Rondón, Carlos 
Correa, Andrés Cañizález, su director actual y 
también fundador, Marcelino Bisbal, todos ellos 
a quienes agradecemos décadas de dedicación 
por mantener con vida, ad honorem, un ejemplo 
de persistencia sin distingo ante cualquier tipo 
de límites y adversidades.

Queremos presentar este número, llamado 
AUTORRETRATO, pintándole a los lectores una 
semblanza herida de nostalgias y palabras al 
vuelo. Dejamos colar la pluma de seres univer-
sales que les hablaron –nos hablan– en las líneas 
del retrato en el espejo.

“Tú eres alma que dice su armonía solitaria a 
las almas pasajeras y siempre que te escucha el 
caminante sueña escuchar un aire de su tierra”, 
podría anacrónicamente ser la mirada de Anto-

nio Machado, como si la revista Comunicación 
fuera una “Guitarra del Mesón”. También de Es-
paña nos resonarían como venezolanas las pala-
bras de Miguel Hernández. “Para la libertad, 
sangro, lucho, pervivo/Para la libertad, mis ojos 
y mis manos/Como un árbol carnal, generoso y 
cautivo/Doy a los cirujanos”.

Una revista que recordaría las palabras del 
venezolano Fernando Paz Castillo cuando escri-
bió: “Yo que he visto/tanto dolor y odio/del hom-
bre contra el hombre,/por ideas profundas/o por 
simples palabras.” Una publicación que pudo 
rememorar frases de poetas, surgidas ante el ofi-
cio de censores, tales como una de Francisco 
Pimentel, Job Pim: “No acabarás con todos; so-
mos muchos/con cerebro y con alma”.

Un grupo de pensadores que habría podido 
decir, luego de medio siglo de esfuerzo, lo que 
una vez plasmó el poeta Rafael Cadenas, “Que 
cada palabra lleve lo que dice./Que sea como el 
temblor que la sostiene./Que se mantenga como 
un latido.” Así han sido las reuniones, los episo-
dios, las compilaciones de una pluralidad de vo-
ces, que resuenan y siguen disfrutando el disen-
tir juntos, esperanzados en la derrota continua de 
apoyar el correcto comunicar, la racionalidad y 
tantas otras experiencias argumentadas.

Son palabras que nos marcan esas líneas del 
retrato, que juegan con heredar palabras a las 
nuevas generaciones de los miembros de esta pu-
blicación del Centro Gumilla, cuya historia co-
mienza y continúa, como siempre, en la inspira-
ción de traer conocimiento, de no acostumbrarse 
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a lo mismo y querer cambiar algo, mejorar algo, 
propiciar algo en el ámbito de la comunicación.

Acá una ruta de dejarnos llevar un poco por la 
poesía que recordamos, que recuerdan ellos y 
nosotros en el oficio de vernos en ese autorre-

trato. Una leve imagen que se mueve en la la-
guna, en el pozo que rememorarán los que ven-
drán a sucedernos en esta suerte de publicación 
científica cargada de arte y temas coyunturales.



Í N D I C E



Í N D I C E

agenda pública

La huella de las mujeres  
en Comunicación

Agrivalca Canelón

Digital News Report 2025: 
videos, creadores de 
contenido e IA transforman  
el consumo de noticias  
y agravan temores  
de desinformación

Instituto Reuters  
Resumen: Nic Newman

La GALERÍA DE PAPEL: 
otro bello sesgo para el arte 
venezolano

Humberto Valdivieso



6

AGENDA PÚBLICA

Í N D I C E

comunicación 2 12



7

AGENDA PÚBLICA

Í N D I C E

comunicación 2 12

E l liderazgo femenino constituye uno de los 
principales retos que enfrenta nuestra so-
ciedad contemporánea, impulsado por pro-

fundas transformaciones que reflejan la creciente 
complejidad del mundo actual, así como la evo-
lución de las expectativas colectivas. De suyo, 
cada vez más mujeres ocupan espacios de deci-
sión y redefinen el ejercicio del poder desde una 
mirada más equitativa, colaborativa, sostenible 
y consciente, capaz de conectar con el entorno, 
generar confianza, construir relaciones de largo 
plazo e integrar un enfoque alineado con la di-
versidad. Este cambio de paradigma no es una 
mera respuesta frente a las demandas sociales, 
ni simplemente una cuestión de justicia. Antes 
bien, el reconocimiento de la perspectiva de gé-
nero encarna un imperativo moral y estratégico.

La huella de las mujeres  
en Comunicación
AGRIVALCA CANELÓN SILVA

La mujer ha venido ocupando espacios de decisión muy importantes en el mundo  
de hoy y un liderazgo más que significativo. Como nos dice la autora del texto:  
“… el reconocimiento de la perspectiva de género encarna un imperativo moral  
y estratégico”. Así, dentro de la revista Comunicación no hemos sido ajenos a este 
signo de los tiempos y en tal sentido la autora nos ofrece una síntesis de la producción 
intelectual en comunicación social que distintas compañeras que nos acompañaron,  
y otras que actualmente nos acompañan en el Consejo de Redacción, han realizado  
a lo largo de los cincuenta años de la revista.

La revista Comunicación no ha sido ajena a 
este signo de los tiempos. Baste citar como 
muestra los artículos “La mujer y el periodismo” 
(1982) y “II Jornadas de la Mujer Periodista 
(-Plan de Acción-)” (1985), firmados por Berta 
Brito, así como también “El techo sigue siendo 
de cristal” (2008), de Marta Aguirre. Otro tanto 
suma a este derrotero el texto “Delante y detrás 
de cámara. Apuntes sobre el rol de las mujeres 
en la fotografía venezolana” (2024), de la autoría 
de Johanna Pérez Daza, pero no menos, “Perio-
dismo transformado por mujeres” (2024), escrito 
por Ysabel Viloria. En cada uno de estos traba-
jos, sus autoras han puesto de relieve, especial-
mente, los avances logrados y las contribuciones 
realizadas por las mujeres en diferentes sectores 
de la comunicación social en Venezuela –en par-
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ticular, tratándose del periodismo–, sin descon-
tar las dificultades que también les ha tocado 
afrontar en el camino hacia la consecución de la 
igualdad de oportunidades y de condiciones para 
el desarrollo de su profesión.

No obstante, lejos de circunscribirla tan solo 
a los linderos propios de un objeto de estudio, la 
impronta de las mujeres a lo largo de los prime-
ros cincuenta años de existencia de Comunica-
ción se ha hecho notar, sobre todo, a partir de la 
participación de un nutrido elenco de investiga-
doras venezolanas y latinoamericanas que han 
encontrado en las páginas de la revista una vi-
trina privilegiada tanto para la exposición como 
para la proyección de sus ideas, estudios, re-

AGRIVALCA CANELÓN (IZQUIERDA) Y NARSA SILVA (DERECHA)RAISA URRIBARRI

JOHANA PÉREZ DAZA YSABEL VILORIA

flexiones, planteamientos y entrevistas, ani-
mando el diálogo y el intercambio de conoci-
mientos dentro de la comunidad académica de la 
comunicación. Y todavía más, la voz femenina 
ha dejado sentir su influjo en el devenir de cinco 
décadas ininterrumpidas desde el máximo ór-
gano de gobierno de la publicación, vale decir, 
su comité de redacción, instancia de la que han 
formado parte diez mujeres durante diferentes 
épocas.

En este orden de ideas, merece destacarse de 
entrada y poner en valor la labor de Berta Brito, 
la pionera, quien en la década de los 80 fue un 
puntal en el abordaje de aspectos concernientes 
al periodismo venezolano y la situación de sus 
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profesionales, las políticas públicas de comuni-
cación y la radiodifusión estatal. Dan cuenta de 
esta línea de pensamiento un total de veinte ar-
tículos, entre los cuales vale la pena resaltar: “La 
comunicación social en el VI Plan” (1981), “25 
años de censura y democracia en Venezuela” 
(1982), “Periodistas, participación y contratos 
colectivos” (1983), “Contratación colectiva en 
tiempos de crisis” (1987), y “La voz de Vene-
zuela: cronología de la indolencia” (1991).

Maritza Guadarrama haría lo propio en el 
mismo decenio, marcando el tránsito hacia el 
primer tramo de los 90 con su emblemática obra 
“Planificación y diseño de una publicación” 
(1989). De esta manera, quedaba allanada la ruta 
para otros referentes femeninos en la mesa de 
redacción, en concreto, Rosamelia Gil, con tres 
trabajos: “Un perfil de ejemplaridad de los co-
municadores: figuras sobresalientes de la comu-
nicación social en Venezuela” (1994), “Cine 
venezolano: el derecho a defender nuestras imá-
genes” (1995), e “Hipertextos, hipermedios, 
multimedia: apuntes de una realidad tecnoló-
gica” (1995), junto a Marta Aguirre, con un ha-
ber de cinco textos, en su mayoría vinculados 
con temas de educomunicación, como “El uso 
del periódico en la educación” (1992) y “Pro-
grama de promoción de la lectura y la escritura 
para docentes en servicio” (1995).

A su turno, Elsa Pilato y Narsa Silva se incor-
porarían al equipo en el umbral del siglo XXI, con 
plenitud de voz y voto en la toma de decisiones 
de carácter editorial. La primera legaría un cú-
mulo de cuatro artículos, la mitad de los cuales 
dejan en evidencia su indiscutible vena deportiva 
asociada a la comunicación: “Atlanta 96: deporte, 
tecnología y comunicación” (1996) y “La TV le 
pone precio al balón” (2002). La segunda abona-
ría una lista de nueve textos dedicados, en buena 
medida, a la comunicación de las organizaciones, 
la publicidad y el mercadeo, siendo el más recor-
dado “Una breve aproximación teórica a la comu-
nicación organizacional” (2001). 

Desde bien entrada la década de 2000 y hasta 
la fecha, tres investigadoras han tomado el bas-
tón de relevo de la representación femenina en el 
comité de redacción: Johanna Pérez Daza, con 
dieciocho trabajos enmarcados en la sociología 
de los grupos, la comunicación comunitaria-al-

ternativa, la participación ciudadana y la foto-
grafía; Raisa Uribarri, con dieciséis artículos 
centrados en la sociología de las redes sociales, 
los derechos de acceso a Internet, la interactivi-
dad y el rol de los usuarios, y la relación entre la 
comunicación, las TIC y los movimientos socia-
les; e Ysabel Viloria, con diez textos nucleados 
alrededor de las tendencias del periodismo, el 
periodismo colaborativo, la desinformación y la 
construcción de la memoria informativa.

Quien escribe estas líneas, también ha hecho 
aportes como integrante de Comunicación en 
dos periodos específicos: de 1999 a 2013, y luego 
de 2022 hasta hoy, lo que se ha traducido en 38 
trabajos que han versado sobre la comunicación 
organizacional, su epistemología y su estatus 
profesional. Para el momento de cerrar esta nota, 
justamente, está por concluir un artículo que tra-
tará sobre el papel de la mujer en la Comunica-
ción Corporativa en Venezuela, reivindicando la 
perspectiva de género como lo han hecho sus 
compañeras y predecesoras. Pero este trabajo ya 
quedará para la cuenta de los próximos cincuenta 
años de la revista.

AGRIVALCA CANELÓN SILVA

Licenciada en Comunicación Social por la 
Universidad Católica Andrés Bello. Investigadora 
Asociada del Instituto de Investigación de la 
Comunicación y la Información de la Universidad 
Católica Andrés Bello. Miembro del Consejo 
Editorial de la revista Comunicación. 
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Y a está disponible el Digital News Report 
2025, informe anual del Instituto Reuters 
para el Estudio del Periodismo de la Uni-

versidad de Oxford, que ofrece una radiografía 
global del consumo de noticias. Basado en una 
encuesta a cerca de 100 mil personas en 48 mer-
cados –incluidos Argentina, Brasil, Chile, Co-
lombia, México y Perú–, el reporte documenta 
una transformación profunda en el consumo de 

Digital News Report 2025: 
videos, creadores de 
contenido e IA transforman 
el consumo de noticias  
y agravan temores  
de desinformación
INSTITUTO REUTERS / RESUMEN: NIC NEWMAN

El Digital News Report 2025, publicado por el Instituto Reuters, analizó hábitos 
informativos en 47 países y evidenció una transformación global impulsada  
por la tecnología, la desconfianza y el recambio generacional. El informe recogió datos 
sobre dispositivos, plataformas, pago por noticias, confianza en los medios  
y uso de inteligencia artificial en el periodismo.

noticias: el retroceso de los medios tradicionales, 
el auge de las redes sociales, las plataformas de 
video y los chatbots de inteligencia artificial, 
junto con un aumento global de la preocupación 
por la desinformación. Gracias al apoyo de la 
Fundación Gabo para su traducción al español, 
el informe muestra estas tendencias globales y 
posiciona a América Latina como un punto clave 
de estos cambios.
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El ecosistema mediático global muestra un 
descenso sostenido de la audiencia de los medios 
tradicionales –televisión, prensa escrita y sitios 
periodísticos–, mientras que las redes sociales, 
plataformas de video y agregadores como Google 
Discover (con un alcance del 27 %) ganan te-
rreno. En Estados Unidos, por primera vez, el uso 
de redes sociales para informarse (54 %) supera 
al de la televisión (50 %). Además, la fragmenta-
ción de plataformas se ha acelerado: hoy, seis 
redes sociales superan el 10 % de uso semanal 
para noticias, frente a solo dos hace una década. 
Lideran Facebook (36 %) y YouTube (30 %), se-
guidos de Instagram (19%), WhatsApp (19 %), 
TikTok (16 %) y X (12 %).

TikTok registra el mayor crecimiento (+4 pun-
tos respecto al año anterior) pero, junto a Face-
book, concentra también las mayores preocupa-
ciones sobre desinformación. El consumo de 
video informativo en redes aumentó del 52 % en 
2020 al 65 % en 2025. Los pódcast de noticias 
–sobre todo en formato videopódcast– alcanzan 
el 15 % de consumo semanal en EE. UU., con 
mayor llegada a audiencias jóvenes y con niveles 
educativos más altos.

Los políticos populistas, como Donald 
Trump, han eludido los medios convencionales 
y optado por influencers y creadores de conte-
nido que amplifican mensajes partidistas, en 
muchos casos falsos. En EE. UU., el 22 % de los 
encuestados consumió contenido de Joe Rogan 
después de la investidura de Trump.

La confianza en las noticias permanece en el 
40 %, pero la evasión informativa alcanza un ré-
cord de 40 %, impulsada por el impacto emocio-
nal (39 %), la saturación informativa (31 %) y el 
exceso de noticias sobre conflictos y política. A 
pesar de ello, los medios considerados confiables 

siguen como principal referencia para la verifi-
cación de información, por encima de políticos, 
influencers o contactos personales.

La inteligencia artificial comienza a tener pre-
sencia en el consumo de noticias: el 12 % de los 
menores de 35 años consulta chatbots como 
ChatGPT, aunque el uso general todavía resulta 
bajo (7 %). Muchos la perciben como una herra-
mienta útil para reducir costos (+29 puntos con 
respecto al año pasado) y actualizar contenidos 
(+16), aunque también genera preocupaciones en 
cuanto a transparencia (-8), precisión (-8) y fia-
bilidad (-18).

El debate sobre la moderación de contenidos en 
redes sociales se mantiene polarizado: mientras 
en Reino Unido y Alemania existe mayor de-
manda de regulación estricta, en EE. UU. las posi-
ciones varían según la ideología política, con una 
fuerte oposición de los sectores conservadores.

AMÉRICA LATINA: PUNTO CLAVE  
DE LA TRANSFORMACIÓN INFORMATIVA

Las encuestas en los seis países de América La-
tina incluidos en el informe –Argentina, Brasil, 
Chile, Colombia, México y Perú– muestran cómo 
la región lidera la transición hacia un consumo de 
noticias dominado por redes sociales y platafor-
mas de video, en línea con regiones como África 
y partes de Asia. La mayoría de personas se in-
forma a través de Facebook, WhatsApp, YouTube 
y TikTok, con un crecimiento destacado de esta 
última (27 % en Colombia, 33 % en Perú). You-
Tube es la principal red social para consumir no-
ticias en Brasil con el 37 %. En este país, influen-
cers y youtubers como Gustavo Gayer  
–con 1,9 millones de seguidores– lograron cons-
truir audiencias masivas y modelaron el debate 
público en un contexto de fuerte polarización. 
Caso similar al de Argentina, donde líderes como 
Javier Milei priorizaron su presencia en canales 
de creadores de contenido afines, lo que ampli-
ficó discursos que frecuentemente incluyen des-
información.

El temor a la desinformación es elevado: en 
línea con el promedio global (58 %), y con un  
59 % en Colombia, los latinoamericanos mani-
fiestan dificultades para distinguir lo verdadero 

TikTok registra el mayor crecimiento 
(+4 puntos respecto al año anterior) 

pero, junto a Facebook, concentra 
también las mayores preocupaciones 
sobre desinformación. El consumo de 
video informativo en redes aumentó 

del 52 % en 2020 al 65 % en 2025.
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de lo falso y señalan tanto a influencers como a 
políticos de ser los principales responsables de 
las narrativas falsas. En Colombia, el tono agre-
sivo de influencers de izquierda y derecha incre-
menta esta percepción; en Brasil, la suspensión 
temporal de X en 2024, como respuesta a la di-
fusión de desinformación, expone las crecientes 
tensiones regulatorias.

Los agregadores como Google Discover al-
canzan altos niveles de uso en América Latina, 
favorecidos por el predominio de dispositivos 
Android. Además, los latinoamericanos mues-
tran mayor aceptación que los europeos hacia la 
personalización automatizada de noticias, en 
especial en plataformas como TikTok.

El consumo de medios tradicionales –televi-
sión y prensa escrita– mantiene su tendencia 
descendente, arrastrado por la caída de ingresos 
publicitarios (por ejemplo, se redujo en 28 % en 
prensa escrita en Argentina) y la baja adopción 
de modelos de suscripción digital (11 % en Ar-
gentina). Sin embargo, formatos como pódcast y 
videopódcast experimentan un auge sostenido: 
Brasil ya cuenta con 32 millones de oyentes y 
plataformas como Luzu TV consolidan su prota-
gonismo en Argentina.

La confianza en los medios sigue en niveles 
bajos (32 % en Colombia y menos de un tercio en 
Argentina), aunque los medios confiables conti-
núan como referencia principal para verificar 
información, lo que ofrece oportunidades de re-
conectar con audiencias fragmentadas. Como 
ocurre a nivel global, la evasión selectiva de no-
ticias alcanza niveles altos en países como Ar-
gentina (46 %) y Colombia (44 %), impulsada por 
el cansancio emocional y la saturación informa-
tiva. Esta realidad obliga a los medios a buscar 
nuevos formatos y tonos editoriales que permi-
tan combatir la fatiga informativa en un entorno 
digital donde el video y los influencers ocupan 
el centro de la atención.

CONCLUSIONES

Durante la última década, nuestro informe ha 
documentado cómo los dispositivos móviles y 
las poderosas plataformas tecnológicas han 
transformado al sector periodístico, cambiando 

el contenido que la gente ve, la forma en que se 
presentan las noticias y los modelos de negocio 
de los principales medios. Ahora, los desafíos 
para la prensa institucional se intensifican gra-
cias a un ecosistema alternativo basado en plata-
formas, que incluye youtubers y creadores de 
pódcast, y ha mostrado ser atractivo tanto para 
el público como para los políticos, muchos de los 
cuales ya no sienten la necesidad de someterse al 
escrutinio del periodismo. El crecimiento de re-
des de video como YouTube y TikTok, que 
vuelve a destacarse este año, impulsa la tenden-
cia hacia propuestas que giran en torno a perso-
nalidades, que suelen ser partidistas. Varias vo-
ces temen que los hechos pasen a un segundo 
plano en este entorno y que sea más difícil dis-
tinguir qué es verdadero y qué es falso.

De todos modos, estas mismas tendencias a 
veces también ofrecen la esperanza de lograr 
más diversidad de expresiones y un espacio para 
miradas alternativas en sitios donde la libertad 
de prensa se ve limitada. Además, hay lugares 
donde los creadores e influencers aportan formas 
innovadoras y originales de contar historias y 
construyen comunidades de maneras nuevas y 
potentes. Estas iniciativas tienen mucho que en-
señar a los medios tradicionales sobre cómo co-
nectar con las audiencias jóvenes y difíciles de 
alcanzar, y cómo combatir la evasión selectiva 
de noticias y la fatiga informativa.

En todas partes se registran desafíos comunes 
en torno al ritmo del cambio y cómo adaptarse a 
un entorno digital que cada año parece volverse 
más complejo y fragmentado. El surgimiento de 
la IA generativa como fuente de noticias incre-
menta la incertidumbre, ya que las compañías 
tecnológicas incorporan rápidamente estas tec-

Las encuestas en los seis países de 
América Latina incluidos en el informe 
–Argentina, Brasil, Chile, Colombia, 
México y Perú– muestran cómo la región 
lidera la transición hacia un consumo 
de noticias dominado por redes sociales 
y plataformas de video, en línea con 
regiones como África y partes de Asia. 
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nologías a sus servicios. Y los jóvenes, en parti-
cular, recurren a la IA tanto para informarse 
como para verificar datos. Ya detectamos un uso 
mucho mayor de la IA generativa en partes de 
Asia y África: allí, la comodidad ante la IA vin-
culada al ámbito informativo es mucho mayor 
que en Europa, donde el público permanece más 
escéptico.

Esto afecta la rapidez con la que los medios 
sienten que pueden innovar y cambiar. Buscan 
emplear la IA para aumentar la eficiencia y para 
mejorar la relevancia del contenido mediante la 
personalización de la selección y los formatos de 
las noticias: nada de esto les ofrece una solución 
milagrosa, pero forma parte de un conjunto de 
herramientas que les aporta la esperanza de re-
construir la conexión con las audiencias y pro-
porcionarles mayor valor. En este sentido, algu-
nos editores piensan en paquetes que combinan 
noticias y contenidos sobre estilo de vida, que 
reorganizan diferentes títulos y formatos, o que 
licencian contenidos a plataformas de IA, aunque 
muchos siguen luchando por convencer a la 
gente de que vale la pena prestar atención a sus 
noticias, e incluso pagar por ellas.

El peligro es que los medios usen la automa-
tización para reducir costes y para perseguir nue-
vos algoritmos de IA. En parte ya está pasando, 
aunque es evidente que la gente no quiere más 
contenido; se siente saturada, y desde luego no 
desea titulares sensacionalistas optimizados 
para agregadores de IA. Nuestro informe es muy 
claro: en todos los países el público espera más 
imparcialidad, más rigurosidad, más transparen-
cia y, sobre todo, más cantidad y calidad de pe-
riodismo original.

Los medios de confianza siguen siendo la pri-
mera opción de mucha gente a la hora de verifi-
car información o de recibir alertas sobre noti-
cias importantes de última hora, aunque ya no 
los necesiten con tanta frecuencia como antes. 
También es notable que los avances de la IA se 
producen en momentos en los que la conexión 
humana parece más relevante que nunca, en fun-
ción de otras tendencias destacadas en este re-
porte, como los contenidos centrados en las per-
sonalidades. La tarea de la prensa es saber cómo 
adaptarse a estas nuevas realidades, adoptar la 
tecnología donde sea pertinente manteniendo la 

supervisión humana, y hacer noticias más atrac-
tivas y personalizadas, sin comprometer los va-
lores que atraen a la gente hacia sus marcas.

INSTITUTO REUTERS

El Instituto Reuters para el Estudio del 
Periodismo es un instituto de investigación y 
centro de estudios con sede en el Reino Unido, 
fundado en 2006. Gestiona el Programa de Becas 
de Periodismo Thomson Reuters, también 
conocido como Beca Reuters. 

NIC NEWMAN 

Periodista y estratega digital que jugó un papel 
clave en la configuración de los servicios de 
Internet de la BBC durante más de una década.
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E n palabras de Jaques Derrida un archivo cons-
tituye una “experiencia irreductible del por-
venir”. De ahí que no existe un “archivo sin 

afuera”. Con ello el filósofo argelino-francés nos 
revela que cuando intentamos construir depósitos 
del pasado estamos también diseñando estructuras 
en las cuales determinamos las formas del futuro. 
Lo archivado, además de guardar la memoria de-
marca los límites de lo que podrá ser recordado, 
reinterpretado y utilizado posteriormente.

La Galería de papel: otro bello 
sesgo para el arte venezolano
HUMBERTO VALDIVIESO

La Asociación Internacional de Críticos de Arte-capítulo Venezuela (AICA) anunció el pasado 20 
de agosto de 2025, a través de su cuenta en Instagram, la lista de ganadores de los Premios de 
la Crítica 2024, que reconocen las mejores exposiciones, publicaciones, personas e instituciones 
vinculadas con el ámbito de las artes visuales en el país. La Galería de Papel, de nuestra revista 
Comunicación, fue galardonada en la categoría Difusión del Arte Venezolano. 
Nos ha parecido importante reproducir el texto que publicara el Papel Literario, del diario El 
Nacional, en su edición del 4 de mayo del 2025, a propósito de los cincuenta años de la revista. 
Humberto Valdivieso, autor del texto –que ahora le ofrecemos al lector– apunta que “La GALERÍA 
DE PAPEL de la revista Comunicación del Centro Gumilla es, en este sentido, un archivo abierto 
del arte venezolano, una de sus tantas posibilidades de existencia. De ahí que no escapa de lo 
que podríamos llamar: un bello sesgo. Su bondad reside en que, a lo largo de estos primeros 
cincuenta años, el diálogo mantenido entre el arte y las diversas corrientes de la comunicación 
ha sido perspicaz, inconforme, experimental y arriesgado. Las obras no han aparecido ahí 
para ampliar o decorar lo escrito en los artículos. Cada galería representa una postura crítica 
e inteligente. Una perspectiva visual que acompaña, pero no reafirma, necesariamente, el 
argumento del tema central”.

Siguiendo esta perspectiva “derrideana”, es 
posible decir que organizar un archivo sistemá-
ticamente, para guardar y preservar la memoria, 
nunca es una acción estática o cerrada. Su sola 
existencia anuncia la posibilidad de futuros lec-
tores. No obstante, años, décadas o siglos des-
pués, si aquello no se ha perdido, llegará a manos 
de investigadores que lo leerán y reinterpretarán 
según sus propios conocimientos, formas de 
pensar y condiciones históricas. Por eso, un ar-
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chivo no escapa de la noción de porvenir (“à ve-
nir”). Pero, si bien es imposible borrar el tiempo 
cronológico, no se trata solo del futuro en ese 
sentido. El asunto es pensar el archivo también 
como el lugar de aquello que aún no se ha dicho 
completamente, de lo que está por llegar y no 
podemos controlar del todo. Este espacio es 
tanto lo conservado como lo olvidado y ambas 
cosas le pertenecen al porvenir. 

La GALERÍA DE PAPEL de la revista Comuni-
cación del Centro Gumilla es, en este sentido, un 
archivo abierto del arte venezolano, una de sus 
tantas posibilidades de existencia. De ahí que no 
escapa de lo que podríamos llamar: un bello 
sesgo. Su bondad reside en que, a lo largo de es-
tos primeros cincuenta años, el diálogo mante-
nido entre el arte y las diversas corrientes de la 
comunicación ha sido perspicaz, inconforme, 
experimental y arriesgado. Las obras no han 
aparecido ahí para ampliar o decorar lo escrito 
en los artículos. Cada galería representa una pos-
tura crítica e inteligente. Una perspectiva visual 
que acompaña pero no reafirma, necesaria-
mente, el argumento del tema central.

Las primeras imágenes publicadas en Comu-
nicación están en el número 37 de 1982. Eran 
caricaturas, un género que por naturaleza acom-
paña al periodismo. Agudeza crítica, humor in-
teligente y cierto desparpajo panfletario ingresa 
con ellas a la revista. Esto permanecería así du-
rante algunos números y años. También, ingre-
san la ilustración, el collage y los fotomontajes. 
Cuando la revista llega a los cien números, Víc-
tor Hugo Irazábal, quien era el que orientaba y 
sigue orientando el diseño y la diagramación de 
Comunicación, introdujo las artes plásticas. Ahí 
iniciaron sus experimentos para diseñar una ga-
lería en la publicación. Lo hizo con su trabajo 
Amazonia, el cual acompañó un texto del crítico 
Roberto Guevara. También, fue publicado en esa 
edición un trabajo de Esso Álvarez llamado Los 
chamos del 23 con un escrito de María Luz Cár-
denas. Posteriormente, en el número 101, apa-
rece una sección titulada Cuadernos donde hay 
un trabajo fotográfico de Vasco Szinetar (Retra-
tadas, con texto de Víctor Guédez) y uno plástico 
de Octavio Russo (Pinturas, con texto de Fede-
rica Palomero). 

En el número 112 publicado en el año 2000, 
inicia formalmente la sección GALERÍA DE PA-

PEL con la obra Oni Oni de Irazábal y un texto 
de Roberto Guevara. A partir de ahí se abre el 
“porvenir” de este archivo, un largo trayecto que 
llega hasta nuestros días. Con los años se han 
expuesto proyectos organizados bajo una parti-
cular mirada curatorial y museográfica. 

Las muestras, desplegadas en estas “salas vir-
tuales de papel”, inician en la portada y cierran 
con los textos críticos y biográficos. Los artistas 
y las propuestas son definidos por la investiga-
ción. Los trabajos pueden provenir de archivos 
o, también, ser elaborados específicamente para 
la revista. Pero, sin importar su origen, siempre 
se piensan en la especificidad del contexto de 
cada número. Ahí conviven con artículos acadé-
micos, ensayos, noticias e informes, entre otros. 
El diseño distribuye las imágenes generando una 
provocadora e inteligente tensión con los artícu-
los. La presencia de las obras le otorga un des-
concertante interés a la revista, una trama que la 
complejiza. 

Hacer un inventario del archivo de la GALE-

RÍA DE PAPEL, en el breve espacio de este escrito, 
sería imposible. Quizá es más sugerente señalar 
su “afuera”, lo que no ha quedado. También, ima-
ginar cómo puede ser interpretado por quienes 
lo consulten en el futuro. Esas ausencias, en las 
revistas publicadas en átomos y en bites, son la 
nostalgia, las voces de poder y las deudas insti-
tucionales. Cada número resguarda la libertad 
del presente vivido y pensado por su generación. 
Por ello, es posible vislumbrar las lecturas del 
futuro y afirmar que estarán guiadas por lo ex-
perimental, lo alternativo, lo inconforme y lo 
contestatario. Esa es la imborrable contempora-
neidad que Irazábal le ha impreso a cada galería. 
Una atinada apuesta que me ha honrado acom-
pañar desde hace algunos años. 

HUMBERTO VALDIVIESO

Ph.D en Humanidades. Investigador del Centro 
de Investigación y Formación Humanística de la 
Universidad Católica Andrés Bello. Miembro del 
Consejo de Redacción de la revista Comunicación.
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E l vocablo AUTORREFERENCIAL significa 
según la Encyclopaedia Herder:

[…] la capacidad que tiene un enunciado, no 

designar un objeto del mundo, sino de referirse a 

sí mismo, correspondiente a la capacidad que 

tiene el lenguaje de poder hablar del lenguaje. Se 

habla de significado autorreferencial cuando el 

significado de una frase o de una expresión lin-

güística alude a su enunciación.

 En ese sentido Daniel Pabón, Gustavo Her-
nández, Jesús María Aguirre, León Hernández y 
Raisa Urribarri nos aportan sus visiones sobre las 
razones por las que escriben y escribimos, y par-
ticipamos en la praxis intelectual de la revista.

No se trata, como alguien pudiera pensar, de 
un “ejercicio narcisista”, sino todo lo contrario. 
El profesor y filósofo Rafael Tomas Caldera nos 

Autorreferencias y visiones 
comunicacionales

Algunos integrantes del Consejo de Redacción de la revista se dieron a la tarea,  
de la manera más espontánea, de asomar sus visiones y versiones sobre el mundo 
de las comunicaciones y la cultura, pero de una manera autorreferencial. Es decir, 
ofrecerle al lector, con motivo de estos cincuenta años que cumple nuestra publicación,  
su visión particular sobre cómo ellos han reflexionado y pensado el fenómeno  
de las comunicaciones y cuáles han sido las referencias, tanto de autores como 
bibliográficas, que más han determinado su trabajo profesional como investigadores, 
periodistas y docentes.

decía, en una conferencia sobre La Filosofía en 
la nueva era tecnológica, que:

Veía el otro día a un escritor que decía un dato 

asombroso: más del 50 % de todo lo que leía se lo 

preparaba la inteligencia artificial. Sin embargo, 

yo creo que el espacio, decía él, para los escri-

tores va a ser siempre lo biográfico. 

Sirvan estas breves líneas que ofrecemos a 
continuación, en palabras de Jesús María Agui-
rre, para recoger el estado del arte, las teorías 
que han servido de inspiración y las prácticas 
sociales y profesionales que han inspirado el ho-
rizonte comunicacional de estos compañeros del 
Consejo de Redacción de la revista Comunica-
ción. Aquí van sus autorreferencias y visiones 
comunicacionales…
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DANIEL PABÓN

Ciencia, comunicación  
y periodismo: trípode  
de un pensamiento
Daniel Pabón es Licenciado en Comunicación Social egresado con la distinción Summa 
Cum Laude por la Universidad de Los Andes, donde también egresó de la Maestría en 
Ciencia Política y ejerció como profesor ordinario de Comunicación Social. También 
formó parte del departamento de Periodismo en la Escuela de Comunicación Social 
de la Universidad Central de Venezuela. Es miembro del Consejo Editorial de la revista 
Comunicación.

E l objeto de estudio de las ciencias de la co-
municación es el fenómeno de la comuni-
cación humana en todas sus formas y con-

textos. Ocurre que todos los seres humanos, de 
distintas maneras, nos comunicamos, pero muy 
pocos toman un bisturí en un quirófano para 
operar un corazón. Esta proximidad y usabilidad 
del objeto de estudio, ¿generará acaso que la so-
ciedad muchas veces tienda a subvalorar la in-
vestigación de algo que pareciera sencillo y a la 
mano de todos?

Quien se adentre en los fundamentos teóricos 
de la comunicación encontrará respuestas con-
vincentes para demostrar la complejidad y diver-
sidad de su investigación. El objeto de estudio, 
tan cercano, se vuelve inasible a la vez. De allí la 
necesidad de aportar y contribuir, en muy mo-
desta medida, con estas altas necesidades de 

descifrar y continuar compartiendo evidencias 
de un campo comparativamente joven e inexplo-
rado, como este.

Si tuviéramos que encontrar una imagen men-
tal, algún símbolo (“la cosa sin serlo y siéndolo 
a la vez”, como aprendimos) para re-presentar 
este interés por la investigación en comunica-
ción, sería un trípode: con sus tres patas ayuda a 
estabilizar y sostener un objeto (de estudio, en 
este caso imaginario). La ciencia, la comunica-
ción y el periodismo serían sus tres patas.

PRIMERA PATA: CIENCIA

La identificación y descripción de tendencias 
específicamente del periodismo ambiental se ha 
dado, por lo general, a partir de la revisión siste-
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mática de los principales diarios. Tablas con por 
lo menos diez columnas eran rellenadas a mano 
con factores como ubicación, paginación y lon-
gitud de artículos. Hablamos, claro, del viejo 
método Kayser; un enfoque de análisis periodís-
tico desarrollado por el francés Jacques Kayser 
a mediados del siglo XX, centrado en la morfo-
logía de los periódicos, en criterios de jerarqui-
zación y en la comparación de géneros y trata-
mientos periodísticos. Ha sido germen de nuevas 
y necesarias metodologías.

Al analizar específicamente la cobertura de la 
vaguada de Vargas de 1999 –el desastre natural 
de mayores proporciones más reciente en el 

Si tuviéramos que encontrar una imagen 
mental, algún símbolo (“la cosa sin serlo 

y siéndolo a la vez”, como aprendimos) 
para re-presentar este interés por la 

investigación en comunicación, sería 
un trípode: con sus tres patas ayuda 
a estabilizar y sostener un objeto (de 
estudio, en este caso imaginario). La 

ciencia, la comunicación y el periodismo 
serían sus tres patas.

tiempo– surgieron dos tendencias relevantes: 
insuficientes esfuerzos para desplegar la narra-
tiva de ciencia amena que, por ejemplo, antes 
magistralmente desarrolló Arístides Bastidas; y 
falta de explotación del tratamiento interpreta-
tivo –por predominio del informativo– para ex-
plicar mejor los fenómenos ambientales. Confia-
mos en que esto está mejorando.

SEGUNDA PATA: COMUNICACIÓN

Una manera de aterrizar investigaciones científi-
cas en el campo, puntualmente, de la comunica-
ción política ha sido tomar como referencia sus 
seis áreas de actividad, descritas por el mexicano 
Oscar Ochoa: 1) la opinión pública, 2) el análisis 
de contenido, 3) la propaganda, 4) la conducta po-
lítico-social, 5) el liderazgo y los grupos de poder 
y 6) los efectos en los receptores. Se procura, so-
bre esto, poner énfasis en el avance de las nuevas 
tecnologías mediáticas sobre el espacio público.

Los hallazgos de esta línea se han encami-
nado hacia la complejización del concepto de 
comunicación política en sus más o menos se-
tenta años de camino, la progresiva construcción 
de la esfera pública digital, la incursión de la ci-
berpolítica en campañas electorales y la pérdida 
del monopolio de los viejos medios en la fijación 
de agendas a la luz del rol de las redes sociales.

TERCERA PATA: PERIODISMO

Desde teoría y práctica, ha resultado satisfacto-
rio contribuir con la investigación de la práctica 
periodística, el lenguaje periodístico, las nuevas 
narrativas, los cambios en las rutinas informati-
vas de los medios de comunicación, la función 
mediática de la tematización, la censura versus 
la autorregulación, la ética y el marco normativo.

Entre otras lecciones y aprendizajes compar-
tidos, vale la pena recordar las consecuencias 
para la fijación del presente social que acarrea la 
saturación de información poco elaborada en el 
espacio público digital, la erosión de la autoría 
de los textos en el laberinto de los agregadores 
de noticias, las buenas prácticas de las narrativas 
transmedia, y los ruidos en la comunicación que 
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suponen la sobrescritura periodística y los luga-
res comunes o frases hechas.

INFLUENCIAS EN EL CAMINO

n	La investigación de la comunicación de ma-
sas. Crítica y perspectivas, de Mauro Wolf. 
Una primera biblia de la comunicación, para 
comprender la densidad y complejidad de este 
objeto de estudio.

n	Periodismo científico y desarrollo. Una mi-
rada desde América Latina, de Argelia Fe-
rrer. Un compendio del origen y el sentido de 
la disciplina en la región, para desarrollar el 
pensamiento de Manuel Calvo Hernando y 
otros.

n	El estilo del periodista, de Álex Grijelmo. Una 
pieza única, punzante, sagaz, para deslastrar-
nos de los viejos moldes de la escritura perio-
dística, tan usada y citada que algún estu-
diante en el aula me llamó “grijelmista”, a lo 
cual asentí.

n	Comunicación y poder, de Manuel Castells. 
Un marco teórico sólido para entender cómo 
el poder se ejerce y disputa a través de redes 
de comunicación, con aportes sobre la influen-
cia de medios y redes en la formación de la 
opinión pública.

n	Teoría del periodismo. Cómo se forma el pre-
sente, de Lorenzo Gomis. Aunque preexis-
tente a la era digital, refresca el entendimiento 
del lugar social del periodismo, sus funciones 
prosociales y hasta la vigencia de la profesión.
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GUSTAVO HERNÁNDEZ DÍAZ

Todo lo que he hecho es: 
“un grano de polvo se 
levanta”
Licenciado en Artes, mención Cine (UCV, 1988). Doctor en Ciencias Sociales, mención 
honorífica (UCV, 2005). Profesor titular de la UCV (2010). Director del Instituto de 
Investigación de la Comunicación y de la Información, Idici-UCAB (2018- ). Diseñó el 
Doctorado en Comunicaciones en la Sociedad del Conocimiento (Idici-UCAB, 2020). 
Director del Instituto de Investigaciones de la Comunicación, Ininco-UCV (2005-2012). 
Fundador y primer coordinador de la línea Educación, Comunicación y Medios (Ininco, 
1990). Fundador y primer director de la Gerencia de Radiotelevisión y Multimedia 
(UCV, 2007). Fundador y primer director de la Coordinación de Extensión de la 
Facultad de Humanidades y Educación (UCV, 1997). Director de la revista Extramuros 
(UCV, 1997-2005). Miembro del equipo editorial de la revista Comunicación del Centro 
Gumilla (1987). Socio de Honor del Grupo Comunicar, veterana asociación profesional 
de Educomunicación. Universidad de Huelva-España, 2014. Es autor de los libros 
La Investigación en Comunicación Social (2016, 2ª edición); Hablemos de pedagogías 
digitales, redes sociales y cibermedios en la escuela (2018, 2ª edición), + Comunicación: 
técnicas y soluciones (2022). 

V ictoria de Stefano, citando a Kierkegaard 
en su novela póstuma Un grano de polvo 
se levanta(2025), entiende la reflexión 

como un proceso constante de creación, cambio 
y transformación: “Por eso el afán por recordar 
además de un arte es un extraordinario anhelo, 
una y otra vez, por retener lo que no deberíamos 
querer ni poder olvidar.” (p.31)

Mis reflexiones sobre el “Kierkegaard exis-
tencialista de Victoria” evocan un importante 
elenco de lecturas caóticas y diversas. 

Podría afirmar que son esas obras y sus crea-
dores quienes realmente se expresan a través de 
mí, convirtiéndose en los verdaderos protagonis-
tas de mi recorrido en la comunicología. 

De hecho, todos ellos han pasado a formar 
parte de mi identidad intelectual, fungiendo 
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cando especialmente la influencia de autores 
como Eduardo Liendo, con su novela El mago de 
la cara de vidrio y Aldous Huxley, con  Un 
mundo feliz. Ambas obras abordan distopías vin-
culadas al control social. 

Pero sin lugar a dudas, mi vida la he vivido “a 
veinticuadros por segundo”. El cine, la “mitolo-
gía de lo cotidiano” de Rodolfo Izaguirre, siem-
pre ha sido parte de mi cotidianidad. 

Aprecio cuando los medios hacen una auto-
rreflexión crítica sobre su propia labor. En este 
sentido, dos películas que me han conmovido 
son: El gran carnaval (Billy Wilder, 1951) y Ciu-
dadano Kane (Orson Welles, 1941), ambas exhi-
ben la crisis de la deontología periodística, ilus-
trando cómo el poder influencia la agenda global 
y cómo las noticias se difunden a través de un 
espectáculo mediático.

En mi quehacer educativo y en el análisis de 
la recepción mediática, obras como La ideología 
como masaje y mensaje (1980) de Jesús María 
Aguirre y Marcelino Bisbal han desempeñado 

como “alter ego” que inspira cada aspecto de mi 
trabajo y que deseo compartir aquí.

Mi interés en la Comunicación nació hace 
cuarenta años, impulsado por dos grandes pasio-
nes: el cine y la literatura. 

Desde siempre he valorado el análisis de la 
evolución de los personajes y las lecciones de 
vida que las obras literarias transmiten, desta-

Recuerdo que hojear su libro, Lo audiovisual 
en expansión (1970), en la Biblioteca Central 

de la UCV, en los ochenta, fue un punto de 
inflexión, como la píldora roja que tomó 

Neo en Matrix. Desde ese momento, mi vida 
cambió para siempre; empecé a pensar 

más allá de mi zona de confort y sentí la 
vocación de dedicar mi vida académica a 
divulgar conocimientos en universidades, 

bachilleratos y comunidades populares. 

GUSTAVO HERNÁNDEZ DÍAZ



31

DOSSIER

Í N D I C E

comunicación 2 12

Posteriormente, tuve acceso a Néstor García 
Canclini y su obra Comunicación y consumo en 
tiempos neoconservadores(1990), lo que me 
ayudó a entender de forma más integrada la com-
plejidad de la educación, la comunicación y los 
estudios de recepción y audiencias, hasta llegar 
a la noción de prosumidores.

Este ha sido, en esencia, el camino recorrido 
en mi reflexión sobre los autores que han sido 
mis compañeros de viaje en el ámbito de la co-
municación. Mantengo un compromiso firme 
con el ejercicio del recuerdo, abrevando de la 
perspectiva de Victoria de Stefano, quien sos-
tiene que “… escribir contribuye a la memoria, a 
la reflexión, y esta última a la claridad; final-
mente, leer y escribir, que son inseparables, con-
forman una valiosa escuela de aprendizaje.”1  

NOTAS
1	  “Siempre me incliné más por la autenticidad que por la 

sinceridad”, una conversación con Carmen de Eusebio, 
enero, 2018: https://latinamericanliteraturetoday.org/
es/2018/01/victoria-de-stefano-i-always-leaned-more-
towards-authenticity-conversation-carmen-de/

un papel fundamental. Su particular énfasis en 
la lectura crítica de los mensajes masivos y de la 
cultura popular, enriquecido con un glosario de 
semiología, sentó las bases de mis primeras me-
todologías para la interpretación de mensajes.

Asimismo, la ponencia “Continuidades y rup-
turas en las búsquedas de un comunicador-edu-
cador” de Mario Kaplún, presentada en 1994, la 
considero un pilar esencial en la consolidación 
de mi reflexión interdisciplinaria en ciencias so-
ciales, complementada por su influyente libro 
Metodología para la lectura crítica (1986). Estas 
referencias no solo enriquecieron mis herra-
mientas académicas, sino que orientaron mi 
práctica docente en el ámbito de la comunicación 
y la educación.

No puedo ignorar la valiosa contribución de 
Margarita D’Amico a los estudios audiovisuales 
y las tecnologías avanzadas de los años setenta. 
Recuerdo que hojear su libro, Lo audiovisual en 
expansión (1970), en la Biblioteca Central de la 
UCV, en los ochenta, fue un punto de inflexión, 
como la píldora roja que tomó Neo en Matrix. 
Desde ese momento, mi vida cambió para siem-
pre; empecé a pensar más allá de mi zona de 
confort y sentí la vocación de dedicar mi vida 
académica a divulgar conocimientos en univer-
sidades, bachilleratos y comunidades populares. 

Marcelino solía citarlo constantemente en 
nuestras reuniones de la revista Comunicación, 
realizadas en la sede del Centro Gumilla. Impul-
sado por ese entusiasmo, me decidí a leer a Jesús 
Martín Barbero. Sin embargo, debo reconocer 
que no logré comprender plenamente los com-
plejos conceptos planteados por este filósofo de 
la comunicación; únicamente el título de su 
obra, De los medios a las mediaciones (1987), 
quedó grabado en mi memoria como un gesto de 
audacia intelectual.

En aquella época, predominaba la teoría del 
impacto fuerte y directo de los medios, por lo 
que el enfoque de Martín-Barbero me parecía un 
“giro copernicano” ante el mainstream de los 
efectos mediáticos, el cual mantenía su hegemo-
nía desde los funcionalismos multidisciplinarios 
de los sesenta. 
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JESÚS MARÍA AGUIRRE

Retrospectiva autoral  
de Jesús María Aguirre:  
un viaje sin retorno1

LA INICIACIÓN

Hace cincuenta años, el filósofo y comunicador 
social, Jesús María Aguirre fue invitado a parti-
cipar en la revista Cuadernos de Educación del 
Laboratorio Educativo con un monográfico so-
bre la educomunicación. En el ambiente de crí-
tica ideológica de los medios masivos, realizada 
por Althusser, Mattelart, Pasquali, el equipo 
solicitaba un planteamiento en la línea de inves-
tigación de Alternativas en una “aldea global” en 
que la cultura audiovisual se iba imponiendo y 
McLuhan vaticinaba “el aula sin muros”. 

La trayectoria docente del autor junto a las 
experiencias obtenidas en el Perú, al calor de los 
cambios sociopolíticos y sociorreligiosos libera-
cionistas, sirvió de base para recoger el estado 

del arte, las teorías que inspiraban su horizonte 
y las prácticas sociales correspondientes.

Paulo Freire, Frank Gerace, H. M. Enzens-
berger constituirán el caldo de cultivo de una 
propuesta de comunicación horizontal, en que 
la primacía del cambio de la sociedad debería 
estar en la educación comunicacional de los sec-
tores populares de base y en su organización 
sociopolítica.

Así fue como nació “Teoría y praxis de la co-
municación horizontal”, n. 23, línea de Alterna-
tivas, en 1975, casi al mismo tiempo que se fun-
daban Radio Fe y Alegría (1975) y se constituía 
el Equipo de la revista Comunicación: estudios 
venezolanos de Comunicación. Perspectiva crí-
tica y alternativa, publicación que cumple cin-
cuenta años.

Doctor en Ciencias Sociales por la Universidad Central de Venezuela. Licenciado  
en Filosofía y Comunicación Social.Profesor titular de la Universidad Católica Andrés 
Bello y profesor visitante de la Universidad de Deusto (España). Exdirector de la 
revista SIC y del Centro Gumilla. Miembro fundador de la revista Comunicación: 
Estudios venezolanos de Comunicación. Premio Nacional de la Investigación Oswaldo 
Capriles 2015 en Ciencias de la Comunicación.
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Los múltiples trabajos y tesis sucesivas sobre 
experiencias de comunicación popular y alterna-
tiva, como “El pueblo tiene la palabra” de Carlos 
Correa y Andrés Cañizález sobre Radio IRFA, y 
más tarde “Informa la otra información” de Ana 
María Hernández, reflejan el movimiento de co-
municación alternativa que se generó en el país, 
y que estaba interrelacionado con otras corrien-
tes latinoamericanas.

EL ENRIQUECIMIENTO TEÓRICO  
Y SU PROYECCIÓN SOCIAL

La confrontación ideológica desatada en el seno 
de la Iglesia católica en América Latina a partir 
del auge de la Teología de la Liberación y las 
controversias sobre la función utópica de la reli-
gión en consonancia con el diálogo marxista 
cristiano, alentaron un trabajo teórico con voca-
ción práctica para alimentar a las comunidades 
eclesiales de base y a los grupos de cristianos de 
raigambre popular y visión ecuménica.

Estas reflexiones, realizadas al calor de las 
luchas sociales, quedaron condensadas en el ar-
tículo: “Hacia una comunicación liberadora”, 
publicado mimeográficamente en los Cuadernos 
de Comunicación de Base, y más tarde traduci-
das al alemán por la revista Communicatio So-
cialis en 1978: Befreiende Kommunikation (Vol. 
11, N° 2, págs. 115-119).

Los cambios suscitados por el Concilio Vati-
cano II en el seno de la Iglesia católica en relación 
con el mundo moderno, brillamentente definidos 
por Roger Garaudy en su expresión: “Del ana-
tema al diálogo”, exigían una revisión no sola-
mente de la pastoral de la comunicación de la 
Iglesia, sino también de los principios que inspi-
raban la práctica de los comunicadores sociales 
y, en general, de los profesionales inmersos en el 
mundo de las comunicaciones modernas. 

La búsqueda de un horizonte común para los 
profesionales, periodistas y comunicadores, en 
los procesos de democratización de los países y 
la configuración de “Un solo mundo, y voces 
múltiples”, propuesta del Informe McBride: de la 
Unesco, inspiraron las líneas teóricas expuestas 

l/sessio

El estudio conjunto sobre el Consumo 
cultural del venezolano, finalizando el 

siglo XX, ofrece un mapa cultural de 
la “Venezuela saudita”, que perdió su 
oportunidad histórica para entrar en 

las aguas cenagosas de las revoluciones 
utópicas, de los regímenes autoritarios y 

de las libertades ahogadas. 

JESÚS MARÍA AGUIRRE
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en el artículo: “La comunicación social como 
praxis histórica”, difundido en Temas de Comu-
nicación, revista de la Escuela de Comunicación 
de la UCAB.

EMANCIPACIÓN DE LOS PROFESIONALES  
DE LA COMUNICACIÓN

En adelante su línea de investigación cons-
tante ha consistido en la indagación de la estruc-
turación de las identidades profesionales de pe-
riodistas y comunicadores, así como de las con-
diciones de producción, valorización y consumo 
de sus productos, conocimientos ambos necesa-
rios para la emancipación de los actores y de las 
libertades democráticas.

Más de veinte tesis dirigidas sobre la configu-
ración de las variedades ocupacionales de las 
industrias culturales, más la historia de la géne-
sis de la profesión y de los centros y escuelas de 
formación, han ido dando cuenta del campo la-
boral de las comunicaciones en Venezuela, con 
su ascenso y declinación.

El estudio conjunto sobre el Consumo cultu-
ral del venezolano, finalizando el siglo XX, 
ofrece un mapa cultural de la “Venezuela sau-
dita”, que perdió su oportunidad histórica para 
entrar en las aguas cenagosas de las revoluciones 
utópicas, de los regímenes autoritarios y de las 
libertades ahogadas. 

El declive de la profesión derivado del uso 
economicista de las nuevas tecnologías y el auge 
de la inteligencia artificial, que amenaza sustituir 
progresivamente el trabajo de comunicadores y 
docentes, han sido las últimas inquietudes ex-
puestas en su libro Comprender la sociedad red: 
educación y comunicación.

Como si de un eterno retorno se tratara, nos 
toca de nuevo reconstituir la profesión, generar 
las nuevas ocupaciones en un mundo tecnológico 
de amenazas y oportunidades, y dignificar la ra-
zón de ser de los comunicadores, la defensa del 
derecho a la comunicación y las libertades ciu-
dadanas. 

Mis seis libros significativos en el campo de la 
comunicación
n	FREIRE, Paulo: ¿Extensión o comunicación?
n	GERACE, Frank: La comunicacíón horizon-

tal.
n	ECO, Umberto: La estructura ausente.
n	PASQUALI, Antonio: Comprender la comu-

nicación.
n	HABERMAS, Jurgen: Teoría de la acción 

comunicativa.
n	LUCHMAN, Niklas: Sistemas sociales. Li-

neamientos para una teoría general.

Notas
1	 https://revistacomunicacion.com/2024/11/24/

jesus-maria-aguirre-s-j/
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LEÓN HERNÁNDEZ

Mis amigos y maestros  
de la revista Comunicación
Investigador docente del Centro de Investigación de la Comunicación de la Universidad 
Católica Andrés Bello, profesor de Deontología Periodística y Producción de Contenidos 
para Medios en la Escuela de Comunicación Social de la misma casa de estudios. 
Miembro de la cohorte 2016 del programa Next Generation Leaders, del McCain 
Institute de la Universidad de Arizona. Coordinador del Observatorio Venezolano de 
Fake News, miembro del Consejo Editorial de la revista Comunicación, coordinador del 
Índice Chapultepec de Libertad de Expresión y de Prensa de la Sociedad Interamericana 
de Prensa.

P artamos desde el inicio de este relato, ha-
ciendo mención a referencias personales. 
Si de influencias de autores hablamos, en 

lo relacionado con el pensamiento en torno a lo 
comunicacional por parte de quien suscribe, 
mencionaría La incomunicación, de Carlos Cas-
tilla del Pino; El mago de la cara de vidrio, de 
Eduardo Liendo; el proyecto Ratelve, liderado 
por Antonio Pasquali; y la columna de José Ig-
nacio Cabrujas, El país según Cabrujas, sobre la 
cual realicé mi tesis de licenciatura y un libro 
que rondó mi curiosidad en tiempos de bachille-
rato, llamado La ideología como mensaje y ma-
saje, de Jesús María Aguirre y Marcelino Bisbal. 

Después vino El orden reina, una compila-
ción de textos de Antonio Pasquali, en mis pri-
meros años de estudiante en la UCAB. Marcaron 
algunas ideas sobre lo crítico, sobre el impacto 
de los medios. Por un lapso mayor a quince años, 

durante los cuales ejercí activamente el perio-
dismo, aquellos nombres quedaron a un lado. 

La vida me encontraría con algunos de esos 
personajes. No lo imaginé, siquiera. “De vez en 
cuando la vida (…) Se hace de nuestra medida, 
toma nuestro paso, y saca un conejo de la vieja 
chistera, y uno es feliz como un niño, cuando 
sale de la escuela”, diría Joan Manuel Serrat. Así 
más o menos ocurrió. 

En 2016, fue cuando comencé a escribir para 
ella. Allí fue cuando realmente la conocí por 
dentro, de la mano de profesores que investiga-
ban y escribían para esta publicación. Me dieron 
clases en la Licenciatura y en la Maestría, quie-
nes serían luego mis amigos en esas andanzas. 
Hablo de mis maestros, los intelectuales Jesús 
María Aguirre, Andrés Cañizález, Marcelino 
Bisbal, entre otros.
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uno al estilo Antonio Pasquali, a quien busqué 
como mentor. 

Estando en La Florida, escribí mi primer texto 
para la revista Comunicación. Era un compara-
tivo sobre las limitaciones a la libertad de expre-
sión en Venezuela, Cuba, Estados Unidos y Ecua-
dor, comentadas en un conversatorio entre perio-
distas de estas naciones. Aparte de Andrés Cañi-
zález, me acompañaron en esa jornada destacados 
comunicadores, uno de ellos, Fernando Villavi-
cencio, quien luego fue asesinado en Ecuador, 
cuando realizaba su carrera presidencial.

En medio de aquello, reconecté con ese mara-
villoso pensador que fue Antonio Pasquali. Este 
me asesoró y también me auguró amarguras, al 
insistir en que no era fácil la tarea de crear un 
medio streaming de servicio público. En aquel 
año en Estados Unidos, desde Caracas, Mar-
celino y Andrés presentaron el libro La pantalla 
censurada, y se valieron de un video que envié 
desde allá. Se iba formando un vínculo, como no 
lo había hecho a mi salida de la Licenciatura en 
Comunicación Social, de la UCAB. 

¿Por qué pasaba eso? Quizá porque de aquel 
cierre abrupto, comencé a pensar más en comu-
nicaciones que a realizar mandados de prensa 
diaria. Fui periodista quince años ininterrumpi-
dos. Venía el tiempo de ser quien planificara, 
quien pensara también en eso de comunicar. 

 Al volver a Venezuela, en 2017, me presenté 
en la UCAB para seguir repensando cosas con los 
editores Bisbal y Aguirre. Comencé a asistir a las 
reuniones de la revista Comunicación. Inicié un 
Doctorado en Historia, que aún no culmino, en 
fase TMT, de la cual da fe mi tutor en estas lides, 
Tomás Straka. 

En 2018, el padre Aguirre me sugirió dar cla-
ses en la UCAB. Había dado Televisión en la Uni-
versidad Central de Venezuela entre 2014 y 2015. 
Entonces, viendo la oportunidad, acepté como 
profesor de Producción de Contenidos para Me-
dios. Al retornar, también me dio por escribir un 
segundo libro, Hablan los periodistas, publicado 
en 2018 por abEdiciones, en parte enfrascado en 
hablar sobre cómo fue la transformación del rol 
del periodista en Venezuela durante las décadas 
60, 70, 80, 90, 2000 y 2010.

De ese nexo con Pasquali, y a pedido de Mar-
celino Bisbal, dirigí y produje el documental 

LEÓN HERNÁNDEZ

Pero hablemos de un antecedente antes de que 
un servidor escribiera para la revista. Había pa-
sado años haciendo la maestría en Comunicación 
Organizacional. Una vez cerrada RCTV, el tema 
de mi tesis de maestría, sencillamente, se hizo 
añicos. No supe si fue como un consuelo a mis 
dolores contra la censura, tras haber sido jefe de 
redacción de “El Observador”, el noticiero de 
aquella planta, que el propio director del pos-
grado en Comunicación de la UCAB de entonces, 
Marcelino Bisbal, se apiadó de mí y se ofreció 
como mi tutor para una tesis distinta.

Ese texto, mención publicación, se convirtió 
luego en libro con la coautoría de Andrés Cañi-
zález. La pantalla censurada: casos Globovi-
sión y RCTV. Publicado en 2016, mi nombre apa-
reció como autor de un libro por vez primera. 
Floté de orgullo, se sentía bien y ese mundo de 
ideas y análisis me gustó. 

Junto a las publicaciones, devino un vínculo 
que se venía desarrollando con el profesor Bis-
bal, cuando este ya se desempeñaba como direc-
tor de abEdiciones.

En 2016, me fui a un programa en Estados 
Unidos, el Next Generation Leaders del McCain 
Institute de la Universidad de Arizona. Estuve 
trabajando como fellow de El Nuevo Herald, en 
La Florida, Estados Unidos, a la par trabajando 
en un plan que hacía énfasis en la necesidad de 
un medio de servicio público para Venezuela, 
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Pasquali, que fue difundido por Comunicacio-
nes UCAB como un homenaje póstumo al padre 
de los estudios de Comunicación del país. De ese 
documental se publicó el libro Pasquali, la úl-
tima entrevista, el último banquete (2019). 

Desde 2018, he impartido clases de Deontolo-
gía Periodística, Géneros Informativos y Gestión 
de Medios, principalmente, y en algunas ocasio-
nes de Periodismo de Investigación en la UCAB.

A partir de allí, he andado escribiendo sobre 
algunos temas en la revista. He andado persi-
guiendo causas sobre libertad de expresión, de 
comunicación; sobre cómo enfrentar la desinfor-
mación y sus efectos en la opinión pública, en 
torno a principios deontológicos de la comunica-
ción, historia de la censura, comunicación, pro-
paganda y elecciones. Aún investigo sobre An-
tonio Pasquali, sobre el quehacer periodístico, 
sobre el Índice Chapultepec de Libertad de Ex-
presión y de Prensa de la Sociedad Interameri-
cana de Prensa –que he coordinado desde 2019–. 
Este proyecto me lo planteó inicialmente Mar-
celino Bisbal, y en su inicio acompañé a su di-
rector original, Andrés Cañizález.

Me he sentido en casa, me he sentido en liber-
tad para colaborar con la revista.

Han sido años de compartir ideas, estudios, 
perspectivas, con un paraguas de libertad edito-
rial. ¿Qué significa para mí la revista Comunica-
ción? Una ventana a la libertad, a la reflexión, al 
análisis riguroso de temas comunicacionales, pero 
también, a la siembra y cosecha de amistades.

En 2019, pasé a formar parte del equipo de 
investigadores del Centro de Investigación de la 
Comunicación de la UCAB, hoy día Instituto de 
Investigación de la Comunicación e Información 
(Idici), bajo la dirección del profesor Gustavo 
Hernández. Gustavo ha estado allí como líder y 
guía en momentos importantes, asesorando y 
coordinando nuestras líneas de investigación. Su 
gestión permitió adecentar los procesos que se 
venían dando en el Centro, que pasó a ser Insti-
tuto bajo su conducción.

Marcelino Bisbal ha tendido puentes sobre mi 
rendimiento académico y sobre los libros y artí-
culos que he desarrollado. Andrés Cañizález, 
por otro lado, impulsó mis perspectivas al cofun-
dar el Observatorio Venezolano de Fake News, 
que por cuatro años me tocó coordinar en su 

aporte en materia de desmentidos, y permitirme 
ser parte de Medianálisis. A estos personajes les 
debo mucho, ojalá, con orgullo en algunas de las 
publicaciones compartidas, pueda haberles dado 
frutos para su satisfacción. No lo sé, pregúntenle 
a ellos si he cumplido. De mi parte, me han dado 
a comer un banquete, que he disfrutado con hu-
mildad y placer.

Una reciente satisfacción fue haber alcanzado 
el segundo lugar en los premios a la investigación 
del personal docente de la UCAB, edición 2023-
2024, con el libro Más de cien años de silencio: 
la censura en la Venezuela de los siglos XX y XXI. 
Esa obra, publicada por abEdiciones, me ha de-
jado grandes satisfacciones.

En el presente, me encuentro estudiando el 
Doctorado en Filosofía. Marcelino me llegó a 
preguntar: —¿Por qué, León? Le dije: —Para 
crecer.

Sí. La revista Comunicación también me ha 
ayudado a crecer. Humanidad e intelecto al ser-
vicio de las ideas, y estas, mirando a la gente y 
sus necesidades, sus derechos y preocupaciones. 
No solo se aboca a intelectualidades, también a 
cosas útiles y esenciales, y allí en esos temas me 
cuelo por mero apego a ver lo que se necesita y 
lo que podría mejorarse. Seguimos preocupados 
por la libertad, la democracia, los derechos co-
municacionales y seguiremos intentándolo. Ha-
cen falta en el mundo iniciativas como esta, que 
combinen intelectualidad con esencia, con pre-
guntas, con persistencia y libertad editorial.

Muchas gracias a los fundadores, directores, 
compañeros y amigos que han pasado por esta 
revista durante sus más de cincuenta años y con-
tando. Ya he compartido algunos de esos años… 
espero, animado, los que me falten.

Han sido años de compartir ideas, 
estudios, perspectivas, con un paraguas de 
libertad editorial. ¿Qué significa para mí 
la revista Comunicación? Una ventana a la 
libertad, a la reflexión, al análisis riguroso 
de temas comunicacionales, pero también, 
a la siembra y cosecha de amistades.
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RAISA URRIBARRI

Comunicación alternativa  
y tecnologías digitales
Doctora en Ciencias Humanas. Profesora emérita de la Universidad de Los Andes 
(ULA). Sus áreas de investigación, docencia y consultoría están enfocadas a las políticas 
públicas de telecomunicaciones, el acceso a la información y la libertad de expresión 
con énfasis en entornos digitales. Líder de proyectos de capacitación de comunicadores 
sociales en asuntos de tecnología. Actualmente es investigadora asociada del 
Centro Internacional de Estudios Políticos y Sociales (Cieps) de Panamá y consultora 
independiente para organizaciones internacionales.

N uestra preocupación ha sido siempre el 
horizonte, la utopía democratizadora. Mi 
modesta contribución ha sido el esfuerzo 

por tratar de llevar a ese cauce las dos fuentes 
que han nutrido mis inquietudes académicas y 
de las cuales también soy tributaria: la comuni-
cación alternativa y las innovaciones en el área 
de las tecnologías de la información.

La comunicación alternativa fue una práctica 
que se inició al salir de la escuela de periodismo. 
La universidad nos forma en el método, la esté-
tica y la ética del oficio; pero la vida, eso que pasa 
afuera, nos descoloca y nos desafía. Así que las 
teorías acerca de la comunicación alternativa 
avizoradas en las aulas cobraron cuerpo en la 
fuente comunitaria de un periódico regional.

Con los venezolanos de los sectores más vul-
nerables cuestioné el significado del “silencio de 
los receptores” y comprendí que era un error 
plantearse aquello de “darle voz a los que no tie-

nen voz”. Porque la tenían. Las oí alto, claro, de 
todos los tonos posibles. Eran los años ochenta 
en sus finales. Vivíamos en un país enfermo y 
mucha gente prestó oídos a quienes les invitaban 
a curarse con un tónico milagroso. Nada de ejer-
cicio, comida saludable y sueño suficiente. Ur-
gida de salud, la mayoría lo apuró de un solo 
trago. Pero la dolencia empeoró.

Y llegó Internet. Cuando despuntó en el hori-
zonte fue como presenciar la erupción de un vol-
cán. El flujo piroclástico nubló el horizonte. La 
mayoría se concentró en esa explosión magnífica 
sin prestar atención a quienes advertían sobre los 
posibles daños que ocasionarían los gases tóxi-
cos y los ríos de lava. Sin embargo, y a pesar de 
todo, se abría un cráter. Y había allí una pro-
mesa. Otra.

“Volver la mirada a las experiencias de comu-
nicación alternativa que marcaron una época en 
América Latina, hurgar en sus pliegues ricos en 
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aprendizajes, podría ayudarnos a navegar con 
éxito en las promisorias, pero también oscuras y 
turbulentas aguas de la digitalización”, escribí en 
mi blog hace ya casi un cuarto de siglo. Me pre-
gunté entonces si esta erupción era capaz de mo-
dificar el horizonte, de hacer más democrática la 
comunicación.

Me propuse dar una respuesta y la hermenéu-
tica filosófica de Hans George Gadamer me dio 
una pista: “Sólo lo multívoco se puede interpre-
tar” (Gadamer, 1998, p. 75). De su extensa obra 
recogí esa idea central: No existe posibilidad de 
interpretación si no existen horizontes múltiples. 
O, dicho de otro modo, solo lo diverso puede ser 
interpretado. Los horizontes cerrados, la univoci-
dad, implican, en cualquier caso, el extrañamiento 

de nuestra propia condición humana. Allí estaba 
la clave: la comunicación no podía ser hegemó-
nica ni contrahegemónica. Era plural o no era. 
Exploré a fondo la noción de contrahegemonía. 

Con ella volví al pensamiento de nuestro gran 
teórico de la comunicación, Antonio Pasquali y 
profundicé en las búsquedas que me llevaron a 
documentar los cambios ocurridos en las prácti-
cas de comunicación alternativa en la primera 
década del siglo XXI, tomando en consideración 
un contexto –el venezolano– marcado por la 
transformación de su modelo político: de la demo-
cracia representativa, al socialismo del siglo XXI.

Uno de los hallazgos de esa investigación fue 
que, habiendo sido cooptados por el poder polí-
tico, los medios alternativos dejaron de cumplir 
con su rol tradicional. Como consecuencia de 
ello, los medios digitales y las redes sociales co-
menzaron a ocupar ese lugar. En 2010, al cierre 
de la primera década que analizaba, se fundó el 
primer medio digital en el país. El entonces pre-
sidente declaró en un acto público: “Internet no 
puede ser una cosa libre donde la gente diga lo 
que quiera”, porque era allí donde sus opositores, 
desvalidos de otros medios para expresarse, ha-
bían recalado. 

A partir de allí el nuevo entorno digital fue 
coartado de forma progresiva y sin pausa. Se es-
trechó el acceso de forma deliberada, se blo-
quearon contenidos, se inundó el ciberespacio 
con propaganda. Asistimos a un proceso en el 
cual la lucha por la libertad de expresión se llevó 
a cabo en contra de un Estado cooptado por una 
facción política. Al ubicarse en la mira del poder, 
las potencialidades de los medios digitales para 
el fomento del diálogo y la comunicación resul-
taron menoscabadas. 

En las líneas finales de esa investigación  
escribí:

Los medios de comunicación seguirán jugando 

un rol fundamental para que los ciudadanos 

puedan, alguna vez, como marcan viejas aspira-

ciones, contribuir con la gestación de una 

sociedad democrática donde priven la equidad, la 

justicia y la paz. En un siglo marcado por la cen-

tralidad que ocupa internet, la libertad de expre-

sión en el entorno digital constituyen nuevos retos 

para lograrlo. 

RAISA URRIBARRI

…solo lo diverso puede ser interpretado. 
Los horizontes cerrados, la univocidad, 

implican, en cualquier caso, el 
extrañamiento de nuestra propia 

condición humana. Allí estaba la clave: la 
comunicación no podía ser hegemónica 

ni contrahegemónica. Era plural o 
no era. Exploré a fondo la noción de 

contrahegemonía. 
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Ahí estamos hoy, como ayer, con una pre-
gunta sobre el horizonte. ¿Abierto o cerrado?

Y estas son mis lecturas referenciales:
n	GADAMER, H. G.  (1998): Verdad y método. 

Ediciones Sígueme (octava edición). Publi-
cado originalmente en alemán en 1960.

n	KAPLÚN, M. (1985): El comunicador popu-
lar. Quito: Ciespal.

n	MARTÍN-BARBERO, J. (1997): De los me-
dios a las mediaciones. Editorial Gustavo 
Gili.

n	MOROZOV, E.  (2011): The net delusion: the 
dark side of Internet freedom. Public Affairs.

n	PASQUALI, A. (1978): Comprender la comu-
nicación. Monte Avila Editores.

n	PASQUALI, A.  (2007): Comprender la co-
municación. Edición revisada y actualizada. 
Gedisa.
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Abstract

This essay presents us with a whole series of data on what the author calls  
The Cultural-Creative Sector of the city of Caracas. To do this, it uses a measurement 

framework for the urban and local cultural ecosystem of the Bolivarian Libertador 
Municipality of Caracas, based on a holistic conception rooted in a mixed cultural 

model of complementarity between the private and public sectors. The essay offers three 
components to measure and evaluate the ecosystem: a) economic impact of the cultural 
and creative industries, b) study of cultural agents, and c) study of cultural consumption 

and participation (the object of reflection in this research).
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El ecosistema creativo  
de la ciudad de Caracas
CARLOS ENRIQUE GUZMÁN CÁRDENAS 

Este ensayo nos muestra toda una serie de datos sobre lo que el autor denomina el 
sector cultural-creativo de la ciudad de Caracas. Para ello se vale de un esquema de 
medición del ecosistema cultural urbano y local del Municipio Bolivariano Libertador 
de Caracas, partiendo de una concepción holística basada en un modelo cultural 
mixto de complementariedad de lo privado y lo público. El ensayo nos ofrece tres 
componentes para medir y evaluar el ecosistema: a) impacto económico de las 
industrias culturales y creativas, b) estudio de agentes culturales y, c) estudio de 
consumo y participación cultural (objeto de reflexión en esta investigación).

ECOSISTEMA CULTURAL URBANO

Podemos acercarnos en la definición de la cultura 
como un proceso social de producción simbólica, 
que surge del trabajo creativo, actividades gene-
radoras de unos valores intangibles o simbólicos 
que se expresan en su diferencialidad y unicidad 
–el carácter de prototipo de la creación cultural–, 
en ser bienes y servicios distintos a otros. La crea-
ción cultural y su difusión social constituyen pro-
cesos que incluyen la creación de signos, la pro-
ducción de soportes materiales de esos signos o 
de presentaciones en vivo de los mismos, su difu-
sión entre los receptores/consumidores y su ate-
soramiento. Y, lo que se denomina el sector cul-
tural-creativo, alcanzará un conjunto de domi-
nios, campos, sectores, subsectores, actividades y 
funciones muy amplio de los productos culturales 

y creativos. Esta puntualización conceptual im-
plica que una ciudad no es solamente una cons-
trucción material y física, también es un espacio 
que alberga pensamientos, creencias, costumbres, 
tradiciones, hábitos y formas de vida del indivi-
duo que la habita, que nos testimonian sobre las 
identidades y culturas que conforman el apego a 
los lugares urbanos. Asi tenemos que un concepto 
que vertebra todo el sector cultural-creativo será 
el ecosistema cultural urbano de la ciudad.

La identificación formal del concepto de 'ecosis-

tema natural' referido al estudio de la ciudad, o 

ecosistema cultural urbano, aparece por primera 

vez en 1955 en la obra de Julian H. Steward, 

Teory of Culture Change, the Methodology of 

Multilineal Evolution, en la que el autor confiere 

nombre y estatuto científico a la 'ecología cul-
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especializados, ONG, instituciones educativas, 
espacios de producción, espacios independien-
tes, festivales, universidades, programas educa-
tivos, empresas privadas, el sector industrial y 
turístico, los enclaves comerciales y, por encima 
de todo, los públicos culturales, es decir, los 
usuarios y/o consumidores culturales.

La noción de ecosistema refiere a una serie de 

elementos interconectados que comparten un 

escenario común. Los agentes, espacios y eventos 

culturales y sus interacciones pueden ser con-

ceptualizados como los componentes de un eco-

sistema cultural. […] Ante esta complejidad, 

consideramos necesario identificar no solamente 

qué componentes de un ecosistema son relevantes 

para el desarrollo de la cultura y la creatividad 

sino también cuáles de ellos pueden ser medidos. 

(Sistema de información cultural de la Argentina, 

Sinca. 2015: p.5). (resaltados nuestros)

El ecosistema cultural urbano de la ciudad de 
Caracas se puede estructurar en cuatro grandes 
elementos conformadores: el espacio público de 
la cultura, es decir, en la gobernanza de las ins-
tituciones, organizaciones y servicios culturales 
dependientes de las instituciones públicas; las 
infraestructuras culturales existentes (hard cul-
tural infrastructures); la programación cultural 
estable (soft cultural infrastructures); y los agen-
tes culturales que lo conforman y que interac-
túan con los tres primeros.

En el Estudio sobre el ecosistema cultural de 
Puerto Rico (2015: p.1) realizado por la Comi-
sión para el Desarrollo Cultural (Codecu) se de-
fine como ecosistema cultural: 

El conjunto de entidades gubernamentales, enti-

dades privadas con fines de lucro, entidades pri-

vadas sin fines de lucro e individuos que llevan a 

cabo actividades relacionadas con la gestión cul-

tural, las cuales incluyen el desarrollo y la pro-

moción de política pública vinculada con la 

cultura, la formación de agentes culturales y de 

públicos, así como la creación, producción, difu-

sión, comercialización y conservación de conte-

nidos culturales en su naturaleza. Igualmente, 

comprende al consumidor de las actividades vin-

culadas con este ecosistema.

tural' en el contexto de la antropología. […] A 

partir de este momento, la ciudad puede ser defi-

nida como un espacio donde ocurre la simbiosis 

entre el entorno natural (o hábitat previamente 

existente) y el entorno artificial (construido por la 

actividad del hombre), expresado gráficamente en 

el triángulo población, actividad y territorio. 

[…] inspirados en esta metáfora propia de la bio-

logía, nacen los conceptos 'ecosistema cultural 

local' o 'ecología cultural', desde planteamientos 

ecosistémicos, a la naturaleza multicultural de las 

ciudades, patrones y modelos de diversidad cul-

tural urbana. (Área de Gobierno de las Artes. El 

ecosistema cultural actual. 2012: p.71). (resal-

tados nuestros)

A este respeto, cabe preguntar, ¿qué debería-
mos investigar para el desarrollo cultural y crea-
tivo de una ciudad como Caracas? La respuesta 
será el ecosistema cultural urbano local del Mu-
nicipio Bolivariano Libertador de Caracas que 
implica a múltiples agentes (la dinámica de la 
producción cultural y creativa local) y funciona 
en base a un delicado equilibrio de tensiones, de 
carácter simbiótico, entre ellos, al nivel de acti-
vidad cultural y creativa en la ciudad de Caracas. 
Nos estamos refiriendo al conjunto de agentes 
que lo componen: instituciones o equipamientos 
públicos y privados, creadores, colectivos, aso-
ciaciones profesionales y organizaciones cultu-
rales y/o de otro tipo, medios de comunicación 

…¿qué deberíamos investigar para el 
desarrollo cultural y creativo de una 

ciudad como Caracas? La respuesta será 
el ecosistema cultural urbano local del 

Municipio Bolivariano Libertador de 
Caracas que implica a múltiples agentes 

(la dinámica de la producción cultural  
y creativa local) y funciona en base  

a un delicado equilibrio de tensiones,  
de carácter simbiótico, entre ellos,  

al nivel de actividad cultural y creativa  
en la ciudad de Caracas. 
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Dicho estudio incluyó tres componentes para 
medir y evaluar el ecosistema: a) impacto eco-
nómico de las industrias culturales y creativas, 
b) estudio de agentes culturales y, c) estudio de 
consumo y participación cultural (objeto de re-
flexión en esta investigación). Vale destacar que 
el ecosistema cultural, al igual que los ecosiste-
mas existentes en la biodiversidad, debe garan-
tizar unas condiciones para el desarrollo de prác-
ticas culturales y creativas. 

Refieren al marco en el que se realiza un grupo 

de actividades de carácter cultural o creativo. 

Este marco está compuesto por aspectos tales 

como la apertura de la ciudad hacia agentes 

externos, la disponibilidad de infraestructura y 

servicios culturales, el estímulo a la innovación o 

el rol del gobierno local y las regulaciones 

vigentes. Todos estos elementos pueden propiciar 

en mayor o menor medida el desarrollo de la cul-

tura y la creatividad a nivel local. (Sistema de 

información cultural de la Argentina Sinca. 2015: 

p.18). 

Así mismo, otro concepto que forma parte del 
propio ecosistema cultural urbano refiere a la 
sectorialización cultural. Al respecto, entende-
remos por sector cultural:

[…] al conjunto de actores culturales de un terri-

torio que cuentan con organizaciones que buscan 

representar frente al conjunto de la sociedad y 

frente al Estado los intereses comunes de dichas 

organizaciones y buscan el crecimiento de los 

integrantes (Alcaldía de Medellín. 2011: p.219). 

La cultura como “sector” podrá ser entendida 

como el conjunto de instituciones, programas y 

recursos mediante los cuales los Organismos 

Gubernamentales llevan a cabo labores de plani-

ficación, coordinación y evaluación de acciones 

referidas directamente a ciertos procesos, áreas y 

manifestaciones culturales.

Desde nuestra perspectiva, el esquema de me-
dición del ecosistema cultural urbano y local del 
Municipio Bolivariano Libertador de Caracas 
partirá de una concepción holística basada en un 
modelo cultural mixto de complementariedad de 
lo privado y lo público de sus principales com-

ponentes: a) dinámica de la producción cultural 
y creativa refiere al nivel de actividad cultural y 
creativa de Caracas, donde ubicaremos los do-
minios culturales por sistemas, sectores, subsec-
tores y actividades en atención al ciclo cultural o 
cadena de valor; b) gobernanza cultural un 
marco normativo, político e institucional propi-
cio para el desarrollo cultural y c) territorialidad 
del Municipio Bolivariano Libertador, de Cara-
cas con 433 km² de superficie y aproximada-
mente 2.055.680 habitantes, conformado por 
veintidós parroquias. 

 En este sentido, la producción y gestión de la 
cultura en la ciudad de Caracas se estructura a 
través de cuatro sectores: el sector público, prin-
cipal proveedor de infraestructuras y motor de la 
difusión cultural de la ciudad; el sector empresa-
rial privado (galerías de arte, promotores, teatros 
privados, etcétera); el denominado “tercer sec-
tor”, formado por un grupo muy heterogéneo que 
engloba fundaciones, asociaciones, ONG, orga-
nizaciones de la sociedad civil que actúan sin 
ánimo de lucro. Y también un nuevo grupo emer-
gente denominado “cuarto sector”. Este nace de 
la sociedad civil y se ve reflejado por la cantidad 
de emprendimientos y emprendedores culturales 
difuminando los límites entre el sector público, 
el privado y la ciudadanía. Estos cuatros sectores 
vienen a constituir la representación del ecosis-
tema cultural urbano y local para la ciudad de 
Caracas; es decir, el estado en el que se encuen-
tran las actividades culturales y creativas a nivel 
local. Cada uno de ellos interviene activamente 
en el ecosistema cultural y en el desarrollo y pro-
moción de la dinámica de la producción cultural 

Desde nuestra perspectiva, el esquema 
de medición del ecosistema cultural 
urbano y local del Municipio Bolivariano 
Libertador de Caracas partirá de una 
concepción holística basada en un modelo 
cultural mixto de complementariedad de 
lo privado y lo público de sus principales 
componentes…
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y creativa de Caracas, donde ubicaremos los do-
minios culturales por sistemas, sectores, subsec-
tores y actividades culturales en atención al ciclo 
cultural o cadena de valor. 

DINÁMICA DE LA PRODUCCIÓN CULTURAL  
Y CREATIVA DE CARACAS

La observación de la dinámica de la producción 
cultural y creativa se estructura para el ecosis-
tema cultural urbano y local de la ciudad, desde: 
a) la Oferta, cubriendo los eslabones de creación, 
producción, exhibición, distribución y/o difusión 
de servicios y bienes culturales. A su vez, la 
oferta cultural tiene tres vertientes: la producción 
que comercializan las industrias culturales-crea-
tivas residenciadas en el Municipio Bolivariano 
Libertador de Caracas, la oferta que hacen los 
servicios públicos al conjunto de las veintidós 
parroquias (bibliotecas, teatros, museos o cen-
tros culturales), y la programación de eventos 
culturales. b) Producto, evaluando el resultado de 
la actividad cultural y c) Usuario/Público/De-
manda, identificando el comportamiento del pú-
blico consumidor y la capacidad de consumo de 
bienes y servicios culturales-creativos. Todo ello 
hace que el sector cultural-creativo sea estraté-
gico por el valor intrínseco, instrumental e insti-
tucional de la cultura (Observatorio Vasco de la 
Cultura, 2017) capaz de contribuir a la aprecia-
ción del valor público de la cultura. De igual 
modo, en el marco de formulación de políticas 

públicas culturales se está procurando definir el 
perfil de la demanda cultural con la aplicación de 
encuestas de consumo cultural. Estas demandas 
de conocimiento hacen necesario realizar algu-
nos estudios, como para el caso venezolano, con 
el propósito de tener una visión del consumo cul-
tural a nivel nacional, estadal y municipal. Sobre 
este tema podemos señalar que los estudios sobre 
el consumo cultural tienen una historia propia en 
el pensamiento socio-cultural venezolano la cual 
nos permite orientar nuevos desafíos investigati-
vos. Podemos destacar las investigaciones reali-
zadas por destacados investigadores venezolanos 
como Marcelino Bisbal, Pasquale Nicodemo, 
Jesús María Aguirre, Tulio Hernández, Emilia 
Bermúdez, Natalia Sánchez, Carlos Delgado Flo-
res, Jeycelith Jiménez, Yolanda Quintero Aguilar 
y Carlos Guzmán Cárdenas. Lo que sí es cierto, 
es que han derivado en intentos aislados sin con-
tinuidad y sin el debido reconocimiento por la 
institucionalidad pública cultural para realizar 
este tipo de estudios, cuya naturaleza es esencial-
mente interdisciplinaria (sociología de la cultura, 
antropología social, semiótica, estética de la re-
cepción, estadística, comunicación, psicología 
social, etcétera).

A pesar de ello, se observa que destacarán al-
gunas instituciones que merecen ser subrayadas 
como referencias históricas de construcción de 
la institucionalidad cultural en el dominio del 
consumo cultural. Cabe resaltar, desde una pers-
pectiva histórica, con un enfoque descriptivo, el 
caso de la Alcaldía del Municipio Bolivariano 
Libertador de Caracas, por intermedio de la Se-
cretaria de Cultura, Deporte, Recreación y Tu-
rismo conjuntamente con la Fundación para la 
Cultura y las Artes (Fundarte). Potencialmente, 
la realización de encuestas de consumo cultural 
en los últimos tres años (2022-2024), de manera 
continua en el espacio geográfico cultural de la 
ciudad de Caracas, vienen a ser herramientas 
estratégicas de formulación y evaluación de po-
líticas públicas culturales, pues basado en el co-
nocimiento que se tenga del consumidor, de la 
oferta y demanda, se estará en capacidad de dar 
un enfoque más preciso a los planes y programas 
de desarrollo cultural. 

En el año 2022 se realizó el 1° Estudio prácti-
cas y hábitos de consumo cultural en el marco de 

Sin embargo, el análisis de los modos 
urbanos de comunicar y consumir, que 

caracterizan a la ciudad de Caracas 
como “acontecimiento cultural y 

comunicacional,” requiere ir más allá de 
las barreras disciplinarias tradicionales, 

dado que, precisamente, uno de sus 
rasgos fundamentales es el ejercicio de 

la ciudadanía a través de las prácticas de 
consumo cultural.
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la 13° Feria del Libro de Caracas. Posteriormente, 
el 2° Estudio prácticas y hábitos de consumo 
cultural con el objetivo de identificar los imagi-
narios urbanos, cualidades y calificaciones sobre 
la ciudad de Caracas, por parte de los asistentes 
a la 14° Feria del Libro de Caracas, edición 2023. 
De igual modo, se planteó caracterizar las prác-
ticas y hábitos que definen el consumo cultural 
de los públicos que lo hacen desde diferentes ver-
tientes: hábitos estrictamente, consumo, uso del 
tiempo libre, opinión en torno a los hábitos y fre-
cuencia de lectura. Como parte de este esfuerzo, 
entre los días 21 al 29 de septiembre de 2024 se 
aplicó el 3° Estudio prácticas y hábitos de con-
sumo cultural, para generar diferentes indicado-
res de oferta, demanda y consumo que nos pro-
porcionen información de los públicos culturales 
que asistieron a la 15° Feria del Libro de Caracas, 
edición 2024 en los espacios de la Galería de Arte 
Nacional, GAN y su comparación con las edicio-
nes 2022-2023. En esta oportunidad se amplió el 
campo cultural y se incorporaron otros dominios 
culturales como el deporte y el turismo. Pero ade-
más se realizó el 1° Estudio prácticas y hábitos 
de lectura de jóvenes asistentes a 15° Feria del 
Libro de Caracas, edición 2024, tomando como 
referencia a los jóvenes de entre 15 y 19 años, 
compuesta por doce preguntas: seis sobre prácti-
cas y hábitos de lectura de los jóvenes y otras seis 
para construir el perfil económico y social de los 
encuestados.

Sin embargo, el análisis de los modos urbanos 
de comunicar y consumir que caracterizan a la 
ciudad de Caracas como “acontecimiento cultu-
ral y comunicacional,” requiere ir más allá de las 
barreras disciplinarias tradicionales, dado que, 
precisamente, uno de sus rasgos fundamentales 
es el ejercicio de la ciudadanía a través de las 
prácticas de consumo cultural. En consecuencia, 
se articula a partir de una perspectiva claramente 
interdisciplinaria que integra diferentes visiones 
teóricas y herramientas metodológicas de carác-
ter transversal. En este sentido, recordemos que 
hay una cultura de la ciudad, es decir, segregada 
por ella, explicable a partir de ella y que suele ser 
confundida con la cultura que se produce en ella. 
Debemos distinguir entre la cultura de la ciudad 
y la cultura en la ciudad; y por ende, entre el 
consumo de la ciudad como acontecimiento cul-

tural/comunicacional y el consumo en la ciudad. 
Conocer el perfil del consumidor cultural en la 
ciudad de Caracas es identificar sus cualidades 
culturales, ante aspectos particulares y específi-
cos, a través de una serie de tópicos relacionados 
con sus actividades, intereses y opiniones, con el 
fin de configurar patrones de uso y apropiación 
simbólica y, lo más importante, advertir el valor 
público de la cultura en nuestro espacio geográ-
fico cultural.

PRINCIPALES HALLAZGOS. RESUMEN 
EJECUTIVO. 3° ESTUDIO PRÁCTICAS  
Y HÁBITOS DE CONSUMO CULTURAL.  
15° FERIA DEL LIBRO DE CARACAS.  
EDICIÓN 2024

n	El presente estudio fue encomendado por la 
Alcaldía del Municipio Bolivariano Liberta-
dor de Caracas, por intermedio de la Secreta-
ria de Cultura, Deporte, Recreación y Tu-
rismo conjuntamente con la Fundación para 
la Cultura y las Artes (Fundarte), institucio-
nes que auspiciaron la 15a Feria del Libro de 
Caracas, edición 2024. 

n	El equipo de investigadores, contó con total 
independencia para el diseño, la realización e 
interpretación del estudio. El mismo se realizó 
bajo la dirección de Carlos Enrique Guzmán 
Cárdenas, docente e investigador del Instituto 
de Investigaciones de la Comunicación 
(Ininco) de la Universidad Central de Vene-
zuela (UCV), Coordinador de la maestría en 
Gestión y Políticas Culturales de la UCV y di-
rector del Observatorio Venezolano de Políti-
cas Culturales (OVEPC). Yolanda Quintero 
Aguilar, investigadora de OVEPC, coordinó la 
construcción de las tablas y gráficos del proce-
samiento cuantitativo de las encuestas. Carlos 
Delgado Flores, docente e investigador de la 
UCV-UCAB, se encargó del análisis de los datos 
aportados por la encuesta 2024.

n	Si bien el examen de la Feria del Libro de Ca-
racas, edición 2024, ocupó un lugar protagó-
nico en este estudio, destacamos desde el tí-
tulo que la preocupación por las prácticas y 
hábitos de consumo cultural en la ciudad de 
Caracas fue una referencia constante al inda-
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gar a los públicos culturales, los asistentes, e 
interpretar sus respuestas y comportamientos.

n	Objetivo general de la encuesta 2024 aplicada. 
Proporcionar información que permita el co-
nocimiento de la demanda de los públicos que 
asistieron a la Feria del Libro de Caracas, edi-
ción 2024, de actividades de los diversos sec-
tores culturales y creativos como: música, 
teatro, cine, museo, galería, sala de exposicio-
nes, patrimonio cultural, deportes y turismo. 
Se planteó disponer de indicadores de partici-
pación cultural, que permitan estimar y dife-
renciar: los hábitos generales de los asistentes 
a la edición 2024 respecto a diferentes activi-
dades culturales; los niveles concretos de prác-
tica y consumo de actividades y/o productos 
en el ámbito del libro y la lectura; las actitudes 
y opiniones sobre las actividades de la Feria 
edición 2024.

n	Construcción del instrumento. La construc-
ción del instrumento de recolección de datos 
para la realización del 3° Estudio prácticas y 
hábitos de consumo cultural 15° Feria del Li-
bro de Caracas, edición 2024 se contempló 
partir de antecedentes directos: el 1° Estudio 
prácticas y hábitos de consumo cultural de la 
13a edición de la Feria del Libro de Caracas 
2022 en el Parque Sucre, Los Caobos y el 2° 
Estudio prácticas y hábitos de consumo cul-
tural de la 14a edición de la Feria del Libro 
de Caracas 2023 en la Alcaldía de Caracas. 
De su revisión se seleccionaron los temas ini-
ciales para proceder a incorporar nuevos tópi-
cos de investigación no explorados con ante-
rioridad, como deportes y turismo, en corres-
pondencia con los dominios culturales de las 
industrias creativas. Para ello se hizo un ar-
queo exhaustivo de las investigaciones reali-
zadas en el Instituto de Investigaciones de la 
Comunicación de la UCV correspondientes a 
la línea de investigación Sociedad de la infor-
mación, política y economía de la cultura. 
Una vez identificada la temática completa a 
tratar en la encuesta –edición 2024– se pasó a 
la identificación de variables e indicadores co-
rrespondientes a cada tema.

n	Población objetivo. 2.453 entrevistados, hom-
bres y mujeres, mayores de 15 años, de cual-
quier nivel social, congregados en grupos de 

edades de mayor representatividad tales 
como: jóvenes (15-19 años), adultos jóvenes 
(20-39 años), madurez (40-59 años) y adultos 
mayores (más de 60 años). Para lograr un 
grado de precisión muy aceptable de los resul-
tados, este tamaño está justificado mediante 
el modelo del muestreo probabilístico, con 
grado de confianza del 95,5 % y un error 
máximo admisible de 3 %. 

n	Caracteristicas de la encuesta. La encuesta del 
3° Estudio prácticas y hábitos de consumo 
cultural 15° Feria del Libro de Caracas, edi-
ción 2024 quedó compuesta por 48 preguntas: 
41 sobre frecuencia de hábitos de consumo 
cultural, uso del tiempo libre, acceso y parti-
cipación cultural, frecuencia de hábitos de 
lectura, comportamientos de consumo, opi-
niones sobre la actividad ferial y otras siete 
para construir el perfil económico y social de 
los encuestados. Las variables de la encuesta 
se operacionalizaron en 23 secciones, cada 
una de ellas con objetivos específicos que se 
exponen a continuación:
•	 Datos sociodemográficos del asistente a la 

Feria. Están clasificadas según sexo, edad, 
estado civil o conyugal, ocupación, estu-
dios, zona donde reside, parroquia de la 
ciudad.

•	 Medio de información. Influencia en las 
opciones culturales.

•	 Hábitos culturales. Rutinas ciudadanas. 
Hábito general a realizar una determinada 
actividad cultural.

•	 Temporalidades ciudadanas de consumo. 
Nivel concreto de práctica o consumo (asis-
tencia) de una determinada actividad cul-
tural. Se analizaron las siguientes varia-
bles: 
– Música. Tipos de consumidores según 
frecuencia de escuchar música.
– Música en vivo. Frecuencia de asistencia 
a conciertos y presentaciones de música.
– Géneros de música de preferencia.
– Artes escénicas. Frecuencia de asistencia 
a obras de teatro.
– Cinéfilos. Frecuencia de asistencia a ver 
proyecciones de películas.
– Museos. Frecuencia de visitas a un mu-
seo, galería, sala de exposiciones.



53

ESTUDIOS

Í N D I C E

comunicación 2 12

– Patrimonio cultural. Frecuencia de visitas 
a un sitio patrimonial (monumentos o luga-
res históricos, religiosos y arqueológicos).
– Deportes. Frecuencia de realizar o prac-
ticar alguna actividad deportiva.
– Eventos deportivos. Frecuencia de asis-
tencia a eventos deportivos, de cualquier 
variedad.
– Turismo. Frecuencia de realizar una ruta 
o tour turístico.

•	 Uso del tiempo libre en la ciudad de Caracas. 
•	 Acceso a la cultura y los espacios culturales 

en la ciudad de Caracas. 
•	 Temporalidades ciudadanas de lectura. Há-

bitos/prácticas de lectura del ciudadano. 
Frecuencia de lectura de libros.

•	 Principales motivos o razones de lectura. 
•	 Principales motivos o razones dejar de leer. 
•	 Formato de lectura. Soporte de los materia-

les de lectura.
•	 Espacio preferido de lectura. Entorno de 

lectura.
•	 Géneros de lectura. 
•	 Economía de la cultura. Compra de libros.
•	 Rango de inversión en libros. Tasa de  

compra.
•	 Marca ciudadana. Feria del Libro de Cara-

cas, edición 2024.
•	 Medio de información. Cómo se enteró de 

la Feria del Libro de Caracas.
•	 Razones para asistir a la Feria del Libro de 

Caracas, edición 2024. Grado de interés.
•	 Actividades realizadas en la Feria del Libro 

de Caracas, edición 2024.
•	 Niveles de satisfacción con la variedad de 

libros.
•	 Niveles de satisfacción con los precios de 

los libros.
•	 Grado de valoración con los estands de la 

feria.
•	 Grado de valoración actividades infantiles 

de la feria. 
•	 Grado de valoración programación artís-

tica de la feria.
n	Modos de participación cultural. La encuesta 

del 3° Estudio prácticas y hábitos de con-
sumo cultural 15° Feria del Libro de Cara-
cas, edición 2024 contempló cuatro modos de 
participación cultural de los asistentes: 

•	 Participación física o analógica. 
•	 Participación digital. 
•	 Participación receptiva. 
•	 Participación activa. 

n	Territorialidad de estudio. El diseño de la 
muestra para la encuesta edición 2024 con-
templó la territorialidad del Municipio Boli-
variano Libertador de Caracas con 433 km² de 
superficie y aproximadamente 2.055.680 ha-
bitantes conformado por veintidós parroquias.

n	Trabajo de campo. El trabajo de campo fue 
realizado del 21 al 29 de septiembre 2024. 
Para ello se reclutaron y capacitaron veinte 
encuestadores y dos supervisores de campo. 

n	Procesamiento de datos. El proceso se realizó 
bajo la supervisión de la investigadora del 
OVEPC Yolanda Quintero Aguilar, mediante 
las siguientes etapas:
•	 Entrada de datos. Se subdividió en tres tiem-

pos el muestreo. En primer lugar, se selec-
cionaron dos distintos tipos de días para la 
recolección de los datos que representaban 
distintos niveles de afluencia: entre semana 
y fines de semana. En segundo lugar, la apli-
cación de la encuesta fue con base en los 
horarios de apertura y cierre de la Feria. La 
selección del entrevistado se hizo con la de-
nominada estrategia de punto de referencia. 
Esto garantizó que la selección de la muestra 
fuese aleatoria, que permitió la entrada y 
validación en línea de los datos.

•	 Proceso de detección y corrección de erro-
res. Una vez digitadas todas las encuestas, se 
procedió con la verificación de la consisten-
cia interna para detectar errores y corregir, 
teniendo en cuenta la distribución de fre-
cuencias de cada pregunta; la secuencia de 
las preguntas y las poblaciones de referen-
cia. También se revisó la consistencia ex-
terna comparando algunos resultados obte-
nidos de la encuesta 2024 con otros antece-
dentes tales como: el 1° Estudio prácticas y 
hábitos de consumo cultural de la 13a edi-
ción de la Feria del Libro de Caracas 2022 
en el Parque Sucre, Los Caobos y el 2° Es-
tudio prácticas y hábitos de consumo cultu-
ral de la 14a edición de la Feria del Libro de 
Caracas 2023, en la Alcaldía de Caracas.
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n	Asistentes según sexo. En la Feria del Libro de 
Caracas, edición 2024, al igual que en la edi-
ción 2023, se mantiene la proporción entre 
mujeres y hombres con variaciones en los dis-
tintos rangos de edad. Los perfiles socio-de-
mográficos dominantes del público/consumi-
dor siguen caracterizados por una feminiza-
ción de la asistencia con (50,88 %) y el domi-
nio de edades entre 30-39 años (21,79 %) y 
40-49 años (20,51 %). Los grupos etáreos con 
mayor presencia masculina son los de 30-39 
años (21,87 %) y 40-49 años (22,45 %).

n	Asistentes según edad. En la Feria, edición 
2023, los asistentes se ubican entre 30-39 años 
(25,83 %) y 40-49 años (21,47 %). Según resul-
tados, se mantienen para la edición 2024 los 
mismos grupos de edades dominantes. Se pun-
tualiza que los asistentes a la Feria, edición 
2024, se ubican entre 30-39 años (21,81 %) y 
40-49 años (21,40 %). Un 6,93 % son jóvenes 
entre 15 a 19 años del total de la población 
entrevistada, mientras que el 21,04 % corres-
ponde al grupo de 20 a 29 años de edad. La 
variable generacional de asistencia es muy 
baja en los jóvenes (entre 15 a 19 años) y en los 
adultos mayores (+60 años).

n	Asistentes según estado civil o conyugal. El 
54,30 % de los asistentes a la Feria, edición 
2024, de 15 y más años de edad, expresó ser 
soltero; es decir, de cada cien personas, casi 55 
son solteras. El 36,69 % de la población de 15 
y más años de edad manifestó estar unida, sea 
casada (32,29 %) o en condición de conviven-
cia (4,40 %) unión libre; y el 8,97 % estuvo al-
guna vez unido (divorciado, separado, o viudo). 

n	Asistentes según condición de trabajo/ocupa-
ción. Se determinó si la persona se encontraba 
trabajando en el periodo de referencia (21 al 29 
septiembre 2024). Según resultado de la en-
cuesta, en términos de ocupación, el 74,28 % 
de los visitantes a la Feria del Libro de Caracas 
son personas que trabajan. La mayor participa-
ción en actividades de este tipo se ubica en el 
sector público con un 33,67 % sobre un 18,39 
% que representa el sector privado. Le siguen 
trabajadores por cuenta propia (18,43 %); sin 
embargo, al consolidar quienes laboran en el 
sector privado y por cuenta propia representa-
rían un 36,82 %. Mientras que los niveles más 

bajos se ubican en estudiantes (11,99 %), jubi-
lados (6,97 %), tareas del hogar (3,34 %), 
maestros o docentes (2,98 %) y los desemplea-
dos (3,34 %). Por sexo, el porcentaje de hom-
bres que se encontraba trabajando en el pe-
riodo de referencia del estudio (79,13 %) es 
mayor que el de las mujeres (68,03 %).

n	Caracteristicas educativas de los asistentes. El 
nivel educativo de los visitantes es un factor 
importante para los propósitos de la Feria del 
Libro de Caracas. En la edición 2023, los ni-
veles media técnica profesional (13,01 %), 
secundaria completa (24,42 %), y universita-
ria completa (28,96 %), tuvieron la mayor par-
ticipación, con un consolidado de 66,39 % de 
los públicos que asistieron. Para el 3° Estudio 
prácticas y hábitos de consumo cultural de la 
15a edición de la Feria del Libro de Caracas 
2024, los grupos representativos según nivel 
educativo alcanzado cambian destacando: los 
niveles universitaria completa (29,47 %), se-
cundaria completa (21,77 %), y universitaria 
incompleta (17,94 %), tuvieron la mayor par-
ticipación, con un consolidado de 69,18 % de 
los públicos culturales que asistieron a la edi-
ción 2024. Se observa que el 10,27 % de los 
asistentes se encuentra asistiendo o no han 
completado sus estudios en un programa de 
educación regular. El nivel de posgrado repre-
senta el 6,32 %.

n	Ecosistema cultural urbano local. Zona de re-
sidencia de los asistentes. La territorialidad 
del Municipio Bolivariano Libertador de Ca-
racas es de 433 km² de superficie y aproxima-
damente 2.055.680 habitantes conformado 
por veintidós parroquias. En la edición 2023, 
el 58,53 % de los públicos que asistían a la 
Feria del Libro de Caracas habitaban en el 
Municipio Bolivariano Libertador de Caracas 
y 10,74 % en el Municipio Chacao siendo la 
sede de la Feria en la Alcaldía de Caracas. En 
el 2024 la sede de la Feria del Libro de Cara-
cas se correspondió con los Espacios de la 
Galería de Arte Nacional, GAN, con un au-
mento significativo de los asistentes que habi-
tan en el Municipio Bolivariano Libertador de 
Caracas con 68,90 % y una disminución de los 
asistentes que venían del Municipio Chacao 
(8,32 %). 
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n	Parroquia de residencia. Territorialidad de la 
demanda cultural por parroquias. La Feria del 
Libro de Caracas, edición 2023, se realizó en 
los espacios de la Alcaldía de Caracas siendo 
las parroquias más representativas en térmi-
nos de su asistencia y participación: Altagra-
cia (16,67 %), Coche/El Valle (8,60 %), Sucre 
(7,65 %), Caricuao (6,39 %), El Paraíso  
(5,97 %), La Pastora (5,45 %), San Juan (5,35 %). 
La Feria del Libro de Caracas, edición 2024, se 
correspondió con los Espacios de la Galería de 
Arte Nacional, GAN, con una participación 
porcentual mayoritaria de las siguientes parro-
quias: Sucre (8,65 %), La Candelaria (8,60 %), 
San Agustín (7,35 %), El Recreo (5,87 %), La 
Vega (5,65 %), Coche (5,45 %), 23 de Enero 
(5,39 %), Altagracia (5,16 %) y Caricuao (5,04 
%). Las parroquias que menos asistieron fue-
ron: San José (1,96 %), Santa Teresa (1,54 %), 
Macarao y La Catedral, c/u (1,42 %).

n	Medios de información. ¿Qué o quiénes influ-
yen en sus opciones culturales? En la edición 
2023 predomina el uso de redes sociales  
(63,9 %) ratificándose en la edición 2024 el 
uso de redes sociales (70,12 %) como primera 
vía de información, Su uso es prácticamente 
semejante en lo que toca a hombres y mujeres, 
así como en todos los grupos de edad, escola-
ridad, y condición de trabajo, lo que muestra 
una cierta democratización del recurso. A 
continuación, le siguen como vías de informa-
ción seleccionadas, en ambas ediciones: ami-
gos/ vecinos/ familiares (31,72 %) y la televi-
sión (18,47 %), variando en la edición 2024 
donde aparecen las respuestas de comentarios 
e invitaciones de terceros (12,72 %) y compa-
ñeros de trabajo (9,70 %). La promoción y 
difusión por parte de Fundarte fue en la edi-
ción 2023 de 22,8 % y para la Edición 2024 
con 5,75 %.

n	Habitos culturales. Rutinas ciudadanas en los 
ultimos seis meses. Las rutinas ciudadanas de 
mayor preferencia, realizadas por los públicos 
que asistieron a la Feria del Libro de Caracas, 
edición 2024, durante los últimos seis meses, 
en términos de participación física o analó-
gica, son: visitar parques (48,10 %) e ir a mu-
seos y galerías (41,05 %). Ir a parques es una 
opción tanto de las mujeres (48,00 %) como 

de los hombres (48,08 %), preferida por los 
jóvenes entre 15-19 años (61,18 %). Asimismo, 
ir a museos y galerías es una elección ligera-
mente más femenina (42,31 %) que masculina 
(39,82%), es optada por jóvenes (48,82 %) con 
un poco más de escolaridad; en la ciudad de 
Caracas, en los últimos seis meses, cuenta con 
mayor preferencia, posiblemente porque la 
oferta es mucho mayor.

n	Las rutinas ciudadanas de interés medio, le 
siguen a continuación: ir a reservas naturales 
y/o zoológicos (34,04 %), visitar monumentos 
o lugares históricos y religiosos (31,92 %), 
leer libros impresos o digitales (21,65 %), ir al 
cine / proyecciones de películas (25,03 %) y 
asistir a fiestas tradicionales populares como 
los Carnavales, Velorios de Cruz, Diablos 
Danzantes, etc. (17,90 %). La encuesta mues-
tra que son actividades levemente más feme-
ninas que masculinas y suponen una escolari-
dad media o superior.

n	Leer libros impresos o digitales es una activi-
dad, de participación digital receptiva, sin mar-
cadas diferencias entre los hombres (20,03 %) 
y mujeres (23,08 %), que asistieron a la Feria 
del Libro de Caracas, edición 2024 durante los 
últimos seis meses, en la que participan todos 
los grupos de edad en igual medida, aunque se 
hace más frecuente en la madurez y adultos 
mayores. Ir al teatro es una actividad realizada 
por personas de mayor edad (adultos mayores 
con más de 60 años) y escolaridad.

n	El tercer grupo abarca las rutinas ciudadanas 
ocasionales o consumidor distante: ir a las 
librerías (15,70 %), ir a bibliotecas, hemero-
tecas o salas de lecturas (13,62 %), jugar vi-
deojuegos (12,15 %), concurrir a ferias, mer-
cados y exposiciones artesanales (11,99 %), 
asistir a conciertos o presentaciones de mú-
sica en vivo (11,66 %), realizar o practicar 
alguna actividad deportiva (10,84 %) e ir a 
ferias de libros o de lectura (10,19 %).

n	Entre las rutinas ciudadanas de menor asis-
tencia, tenemos: ver obras de teatro (9,91 %), 
otras actividades culturales (9,58 %), ir a 
eventos deportivos (9,05 %), asistir a eventos 
gastronómicos / culinarios (7,75 %), disfrutar 
una ruta turística por Caracas (7,09 %), ha-
cer música o tocar un instrumento (5,50 %), 
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presenciar espectáculos de danza y/o ballet 
(5,06 %). Posterior contamos con un conjunto 
de actividades culturales realizadas en los úl-
timos seis meses pero que a nivel de porcen-
tajes no destacan dentro del escenario general 
de hábitos culturales de los asistentes a la Fe-
ria del Libro de Caracas, edición 2024. 

n	En la XIV Feria del Libro, edición 2023, se logró 
identificar un 69,4 % de prácticas lectoras par-
ticulares, realizadas en los últimos seis meses, 
como: leer libros impresos o digitales (21,5 %); 
ir a las librerías (19,6 %), ir a ferias de libros y 
lectura (14,8 %); e ir a bibliotecas, hemerotecas 
y salas de lectura (13,5 %). Dentro del reperto-
rio de hábitos culturales, en esta oportunidad 
identificamos en el 3° Estudio prácticas y há-
bitos de consumo cultural de la 15a edición de 
la Feria del Libro de Caracas 2024, 61,16 % de 
prácticas lectoras particulares, adquirida por 
repetición, marcada por tendencias y que forma 
costumbres o prácticas frecuentes de lectura, 
realizadas en los últimos seis meses (abril-sep-
tiembre 2024 y en el último mes previo a la 
Feria del Libro de Caracas /agosto 2024), como: 
leer libros impresos o digitales (21,65 %); ir a 
las librerías (15,70 %), ir a bibliotecas, heme-
rotecas y salas de lecturas (13,62 %), ir a ferias 
de libros y lectura (10,19 %).

n	Hábitos culturales por Internet en los últimos 
seis meses. Las principales rutinas ciudada-
nas de mayor preferencia por internet reali-
zadas por el público que asistió a la Feria del 
Libro de Caracas, edición 2024 en los últimos 
seis meses son: usar las redes sociales como 
WhatsApp, Telegram, Tiktok, etc. (58,66 %); 
ver películas (57,52 %) presumiblemente en 
plataformas de streaming como Netflix, o 
Youtube; y escuchar música o ver videos mu-
sicales (27,40 %). Le siguen en preferencia: 
leer libros, revistas, periódicos digitales 
(23,97 %); ver programas de televisión en ge-
neral (22,10 %); ver museos y galerías  
(22,10 %); ver programas de gastronomía 
(17,04 %); escuchar, descargar o realizar po-
dcast, video u otro contenido digital (16,18 
%); jugar videojuegos (16,18 %); descargar 
audiolibros (15,61 %); escuchar radio/emiso-
ras en directo o diferido (13,53 %) y realizar 

actividades de estudio, oficio o profesión 
(10,72 %).

n	Preferencia de dispositivos. Se indagó entre los 
asistentes a la Feria del Libro de Caracas, edi-
ción 2024, sobre el tipo de dispositivo tecnoló-
gico disponible para el acceso a los contenidos 
digitales. Se trata de contenidos audiovisuales 
a los que se accede a través de Internet, ya sea 
mediante una Smart TV, una TV analógica 
conectada a un ordenador, portátil o consola, 
a un dispositivo Blue Ray, un Set Top Box, u 
otros dispositivos con conectividad. El telé-
fono celular (Smartphone) con 92,87 % es el 
dispositivo que más se utiliza para ver conte-
nidos digitales en línea seguido por la compu-
tadora de escritorio o laptop (46,96 %) y la TV 
con acceso a Internet -Smart TV- (30,45 %).

n	Música. Tipo de consumidores de música se-
gún frecuencia. La encuesta reveló que el 
83,73 % de los entrevistados hombres y muje-
res, mayores de 15 años, es audiencia fre-
cuente de escuchar música o consumidor ac-
tivo (de forma diaria o casi todos los días), el 
9,30 % es audiencia no frecuente (dos o tres 
veces a la semana o por lo menos una vez a la 
semana) bajando significativamente en térmi-
nos porcentuales con respecto a la edición 
2023 (que obtuvo un 15,9 %) y el 4,68 % es 
audiencia ocasional o consumidor distante.

n	Música. Tipo de espectadores de música según 
frecuencia de asistencia a conciertos y presen-
taciones de música en espacios de la ciudad de 
Caracas en los últimos seis meses. Los resul-
tados nos indicaban en la edición 2023 que el 
30,3 % de los entrevistados hombres y muje-
res, mayores de 15 años, eran espectadores 
frecuentes o consumidores activos. Para esta 
edición 2024, los datos procesados nos revela-
ron que disminuyeron significativamente los 
espectadores frecuentes o consumidores acti-
vos (al menos una vez a la semana o varias 
veces al mes) con una representatividad de 
26,54 % hombres y mujeres, mayores de 15 
años; se mantiene proporcionalmente con un 
27,24 % espectadores no frecuentes (alguna 
vez por mes o una vez cada tres meses), el 
19,45 % es espectador ocasional o consumidor 
distante (una vez cada seis meses) y desta-
cando un aumento con respecto al 2023  
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(12,8 %) de quienes declaran No he asistido en 
los últimos seis meses con un 25,89 %.

n	Preferencia género de música. Aunque existe 
una gran diversidad en cuanto a los géneros de 
música, la encuesta 2024 se planteó conocer 
las tendencias del gusto musical de las perso-
nas entrevistadas. Los que respondieron la 
encuesta consideraron seis géneros musicales 
a partir de la pregunta. Corresponden por parte 
de los asistentes a la Feria del Libro de Cara-
cas, edición 2024, mayores de 15 años de edad, 
los siguientes géneros musicales de mayor pre-
ferencia: Música contemporánea (pop, rock, 
heavy, rap, jazz, funk, fusión, reggae,… con 
un 32,1 %, aunque debemos señalar que en 
este caso no desglosamos el género musical, de 
preferencia masculina, en los grupos de eda-
des jóvenes de 15 a 19 años (57,06 %) y de 20 
a 29 años (56,40 %). Por características educa-
tivas con universitaria incompleta (53,86 %), 
secundaria completa (43,82 %) y educación 
superior universitaria completa (43,15 %). Le 
sigue Música popular y tradicional venezo-
lana (16,10%), en donde por sexo, en el periodo 
de referencia, las mujeres (15,46 %), presenta-
ron similar gusto con los hombres (16,86 %); 
Música del mundo (13,09 %), otros géneros 
musicales (12,27 %), Música clásica (11,78 %), 
Música espiritual (coral, religiosa, góspel… 
(4,61 %). 

n	Teatro. Tipo de espectadores de artes escéni-
cas a funciones de teatro en espacios de la ciu-
dad de Caracas en los últimos seis meses, se-
gún frecuencia de asistencia. La encuesta rea-
lizada a los asistentes a la Feria del Libro de 
Caracas, edición 2024, nos muestra bajas de 
asistencia significativas con respecto a la edi-
ción 2023, destacando que el 21,69 % de los 
entrevistados hombres y mujeres, mayores de 
15 años, son espectadores frecuentes o consu-
midores activos (una vez a la semana, varias 
veces al mes). Por otra parte, el 22,46 % es 
espectador teatral no frecuente (alguna vez por 
mes o una vez cada tres meses), el 21,08 % es 
espectador teatral ocasional o consumidor 
distante (una vez cada seis meses) y un au-
mento a 32,21 % que no han sido espectadores 
teatrales en los últimos seis meses.

n	Cine. Tipo de cinéfilos a proyecciones de pe-
lículas/salas de cine/festivales cinematográfi-
cos en la ciudad de Caracas en los últimos seis 
meses, según frecuencia de asistencia. La 
oferta cinematográfica de Caracas está repre-
sentada por 80 salas exhibición (Guzmán Cár-
denas, Carlos, 2023). Los resultados del 2° 
Estudio prácticas y hábitos de consumo cul-
tural de la 14a edición de la Feria del Libro 
de Caracas 2023, nos indicaba que el 30,4 % 
eran cinéfilos frecuentes o consumidores acti-
vos. En esta edición, proporcionada por el 3° 
Estudio prácticas y hábitos de consumo cul-
tural de la 15a edición de la Feria del Libro de 
Caracas 2024, nos muestran que el 25,03 % de 
los entrevistados hombres y mujeres, mayores 
de 15 años, son cinéfilos frecuentes o consu-
midores activos (al menos una vez a la se-
mana o varias veces al mes), el 38,85 % es 
cinéfilo no frecuente (alguna vez por mes o 
una vez cada tres meses), el 16,59 % es ciné-
filo ocasional o consumidor distante (una vez 
cada seis meses). El 11,5 % no asistía al cine 
en el periodo de referencia 2023 aumentando 
a 18,59 % que no ha sido cinéfilo en los últi-
mos seis meses del 2024.

n	Tipo de público visitante a un museo, galería, 
sala de exposiciones en la ciudad de Caracas 
en los últimos seis meses, según frecuencia de 
asistencia. Caracas cuenta con una oferta cul-
tural de 58 museos y 18 salas/colecciones ins-
titucionales (Guzmán Cárdenas, Carlos, 
2023). En el estudio del año 2023, hallamos 
que el 26,1 % de los entrevistados eran visi-
tantes frecuentes o consumidores activos. En 
esta edición, propia del 3° Estudio prácticas 
y hábitos de consumo cultural de la 15a edi-
ción de la Feria del Libro de Caracas 2024, 
los datos procesados nos apuntan una tenden-
cia a mantenerse igual donde el 26,13 % de los 
entrevistados hombres y mujeres, mayores de 
15 años, son visitantes frecuentes o consumi-
dores activos (al menos una vez a la semana 
o varias veces al mes), 30,33 % es visitante no 
frecuente (alguna vez por mes o una vez cada 
tres meses), 18,92 % es visitante ocasional o 
consumidor distante (una vez cada seis me-
ses). No obstante, se observa en comparación 
al año 2023 (19,5 %) un aumento a 23,15 % de 



58

ESTUDIOS

Í N D I C E

comunicación 2 12

no visitantes de museos (no ha asistido en los 
últimos seis meses o hace años que no asiste) 
para el periodo referencial de este estudio.

n	Tipo de público visitante a un sitio patrimo-
nial (monumento, lugar histórico o artístico) 
de la ciudad de Caracas en los últimos seis 
meses, según frecuencia de visitas. La ciudad 
de Caracas cuenta con 89 bienes declarados 
de interés cultural además de la declaratoria 
de la Ciudad Universitaria de Caracas como 
patrimonio universal de la humanidad por la 
Unesco (2000). Los resultados correspondien-
tes al 3° Estudio prácticas y hábitos de con-
sumo cultural de la 15a edición de la Feria del 
Libro de Caracas 2024 indican que el 31,02 % 
de los entrevistados hombres y mujeres, mayo-
res de 15 años, son visitantes frecuentes o con-
sumidores activos (al menos una vez a la se-
mana o varias veces al mes), el 30,7 % es visi-
tante no frecuente (alguna vez por mes o una 
vez cada tres meses) y el 18,30 % es visitante 
ocasional o consumidor distante (una vez cada 
seis meses). En la edición 2023 encontramos 
que el 5,2 % no visitaba ningún sitio patrimo-
nial en los últimos seis meses del periodo de 
referencia del estudio con un destacado au-
mento para esta edición 2024 de 18,22 % que 
no han visitado ningún sitio patrimonial en los 
últimos seis meses.

n	Practicar deportes en la ciudad de caracas. 
Indagamos sobre consumo y prácticas depor-
tivas en el 3° Estudio prácticas y hábitos de 
consumo cultural de la 15a edición de la Fe-
ria del Libro de Caracas 2024, porque ambas 
se suelen producir vinculadas a estilos de vida 
y asociadas a otros tipos de consumo cultural 
con alguna frecuencia. Si bien los deportes, la 
recreación y el turismo no siempre se conside-
ran actividades culturales, estos poseen ele-
mentos culturales. En otras palabras, repre-
sentan actividades que pueden tener un carác-
ter cultural aunque su principal componente 
no sea cultural. A partir de esta definición se 
han incorporado al Manual de Estadísticas 
Culturales (MEC) de la Unesco 2009 en la ca-
tegoría “Dominios relacionados”.

n	Los datos procesados, del 3° Estudio prácti-
cas y hábitos de consumo cultural de la 15a 
edición de la Feria del Libro de Caracas 

2024, indican que el 28,33 % de los entrevis-
tados hombres y mujeres, mayores de 15 años, 
es practicante activo de por lo menos un de-
porte (todos los días o casi todos los días), el 
17,57 % es practicante no frecuente (dos o tres 
veces a la semana), el 31,68 % es practicante 
ocasional (por lo menos una vez a la semana, 
ocasionalmente y en vacaciones) y el 18,79 % 
no ha sido practicante deportivo en los últimos 
seis meses.

n	Asistencia a eventos deportivos. Los resulta-
dos para esta edición 2024 indican que el  
25,44 % de los entrevistados hombres y muje-
res, mayores de 15 años, asiste frecuentemente 
a eventos deportivos o público regular (al me-
nos una vez a la semana o varias veces al mes), 
el 25,07 % es asistente no frecuente (alguna 
vez por mes o una vez cada tres meses), el 
17,33 % asiste ocasionalmente o público oca-
sional (una vez cada seis meses) y el 28,13 % 
no ha asistido a ningún evento deportivo en los 
últimos seis meses.

n	Cómo realiza actividades deportivas. Los da-
tos procesados, del 3° Estudio prácticas y há-
bitos de consumo cultural de la 15a edición 
de la Feria del Libro de Caracas 2024, nos 
señalan que el 61,07 % de los entrevistados 
realiza actividades deportivas por su cuenta, 
lo cual sugiere la asociación de dicha práctica 
con las actividades propias del tiempo libre; 
hay una proporción de 21,97 % de los entrevis-
tados que no sabe o no contesta a la pregunta, 
y solo 8,8 % declara realizar deporte como 
parte de una actividad colectiva, bien como 
actividad de un club/asociación/gimnasio 
(5,10 %), o como actividad de una federación 
deportiva (2,98%). La encuesta señala que el 
43,17 % de los entrevistados realiza activida-
des deportivas al aire libre, lo cual también 
sugiere la asociación de dicha práctica con las 
actividades propias del tiempo libre. Hay una 
proporción de 21,65 % de los entrevistados que 
no sabe o no contesta a la pregunta; 19,08 % 
declara realizar deporte en instalaciones pú-
blicas, como gimnasios y canchas gestionados 
por instituciones nacionales y/o locales, mien-
tras que 6,16 % declara realizar la práctica 
deportiva en casa y 5,06 % en instituciones 
privadas como clubes o gimnasios.
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n	Acceso al deporte en la ciudad de Caracas. 
Los resultados el estudio 2024 muestran que 
los encuestados perciben que el acceso al de-
porte en la ciudad ha aumentado en términos 
generales, calificando ese aumento como mu-
cho (34,28 %), poco (35,67 %). Sin embargo, 
una proporción de los entrevistados considera 
que el acceso al deporte, por el contrario, ha 
disminuido, mucho (8,89 %), o poco (5,06 %), 
mientras que el 9,66 % de los encuestados 
considera que se ha mantenido igual.

n	Consumo turismo en la ciudad de Caracas. 
Indagamos sobre consumo y prácticas cultu-
rales asociadas al turismo, en el 3° Estudio 
prácticas y hábitos de consumo cultural de la 
15a edición de la Feria del Libro de Caracas 
2024, porque el turismo urbano implica di-
versos tipos de actividades turísticas según 
los intereses y motivaciones de los visitantes. 
Según la Organización Mundial de Turismo 
“…consiste en visitas realizadas a centros ur-
banos de distintas dimensiones, vale decir, 
desde grandes a pequeñas ciudades con el fin 
de conocer o revisitar lugares de interés, entre 
ellos se consideran los parques, museos, edi-
ficios históricos o comercios”. Los resultados 
para esta edición 2024 indican que el 22,87 % 
de los entrevistados hombres y mujeres, ma-
yores de 15 años, realiza frecuentemente ru-
tas o tours turísticos (al menos una vez a la 
semana o varias veces al mes), el 27,68 % es 
no frecuente para realizar rutas o tours turís-
ticos (alguna vez por mes o una vez cada tres 
meses), el 17,45 % realiza ocasionalmente 
rutas o tours turísticos (una vez cada seis me-
ses) y el 29,15 % no ha realizado rutas o tours 
turísticos en los últimos seis meses.

n	Motivos para el turismo en la ciudad de Cara-
cas. Se indaga en las razones (por qué) por las 
cuales los ciudadanos caraqueños asistentes 
a la 15ª Feria del Libro de Caracas hacen tu-
rismo en la ciudad. Al interior del turismo 
urbano, destacan: a) las visitas a museos, mo-
numentos y exposiciones de arte con el pro-
pósito de enriquecimiento cultural; b) Las 
actividades con motivos profesionales, donde 
encontramos la visita a ferias, congresos o 
simposios; y c) Las visitas con propósitos re-
creativos, como la asistencia a parques temá-

ticos, conciertos, obras de teatro, entre otros. 
Por otra parte, por lo general, se tiende a con-
fundir el turismo patrimonial y el turismo 
cultural. Es cierto, su relación es muy estre-
cha; sin embargo, el turismo cultural repre-
senta un concepto más amplio que el turismo 
patrimonial (Ashworth, G.J., 2005). El turismo 
patrimonial se centra principalmente en los 
bienes y expresiones patrimoniales como mo-
tivación turística. De las opciones de res-
puesta con mayor frecuencia, el 61,56 % de los 
ciudadanos caraqueños asistentes a la 15ª Fe-
ria del Libro de Caracas exteriorizó que por el 
placer; mientras que el 53,49 % señala que por 
conocer nuevos lugares; el 41,42 % expresa 
que por el bienestar y el 35,59 % dice que 
para conocer gente. Destacan con 21,85 % 
conocer lugares históricos propio de un tu-
rismo de carácter patrimonial; 18,79 % para 
disfrutar de buena gastronomía y 18,55 % 
para disfrutar de paisajes naturales en gene-
ral. Tan solo un 8,81 % para asistir a eventos 
deportivos.

n	Acceso al turismo en la ciudad de Caracas. La 
Unesco en su definición sobre turismo cultu-
ral señala que corresponde a una “…dimen-
sión cultural en los procesos socioeconómicos 
para lograr un desarrollo duradero de los pue-
blos” como un modelo de desarrollo humano 
integral y sostenible. Por tanto, lo considera 
un dominio cultural importante y que como 
industria creativa requiere una valoración en 
la formulación de políticas públicas cultura-
les. De allí el interés de ponderar, en términos 
de acceso, la apreciación dada de los públicos 
culturales que asisten a la Feria del Libro de 
Caracas, edición 2024. 

n	Los resultados, correspondientes al 3° Estu-
dio prácticas y hábitos de consumo cultural 
de la 15a edición de la Feria del Libro de Ca-
racas 2024, muestran que los encuestados 
perciben que el acceso al turismo en la ciudad 
ha aumentado en términos generales, califi-
cando ese aumento como mucho (37,75 %), 
poco (38,81 %). Sin embargo, una proporción 
de los entrevistados considera que el acceso al 
turismo en la ciudad, por el contrario, ha dis-
minuido, mucho (9,91 %), o poco (4,32 %), 
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mientras que el 7,50 % de los encuestados 
considera que se ha mantenido igual.

n	Uso del tiempo libre en la ciudad de Caracas. 
Dentro del repertorio de hábitos culturales 
identificamos, en el 3° Estudio prácticas y há-
bitos de consumo cultural de la 15a edición de 
la Feria del Libro de Caracas 2024, como pri-
mera opción más relevante para el público 
asistente, paseos al aire libre (53,57 %), es 
decir, casi 54 de cada cien encuestados (públi-
cos culturales) mantienen como preferencia de 
actividad en el tiempo libre el paseo al aire li-
bre; como segunda opción, realizar una ruta o 
tour turístico (42,60 %) y tercera opción ir al 
cine o a proyecciones de películas (24,83 %). 
Muy cercana a la práctica cultural de ir al 
cine, se encuentran en términos porcentuales 
ir a museos, galerías o exposiciones de arte 
(27,88 %) y visitar monumentos o lugares his-
tóricos (24,70 %). Así mismo, como datos 
interesantes, los resultados en esta edición 
2024 nos señalan que a un total de 22,18 % les 
gustaría realizar prácticas lectoras en el uso 
del tiempo libre: leer/ escribir.

n	Por otra parte, el 3° Estudio prácticas y hábi-
tos de consumo cultural de la 15a edición de 
la Feria del Libro de Caracas 2024 destaca 
porcentajes relativamente bajos de preferencia 
como hábitos en el uso del tiempo libre, ir a 
presentaciones musicales en vivo (14,88 %); ir 
a ver obras de teatro, danza o ballet (10,68 %), 
realizar actividades deportivas (9,21 %). De 
igual modo, los públicos culturales que asis-
tieron a esta edición 2024, manifestaron unos 
niveles porcentuales bajos en prácticas de ofi-
cios como participación activa: tomar foto-
grafías (17,12 %); hacer música (9,70 %), ha-
cer teatro, danza (4,85 %), arte (9,70 %) y 
hacer pintura, grabado, dibujo, escultura o 
artesanías (4,48 %).

n	Acceso a la cultura en la ciudad de Caracas. El 
objetivo principal de este tipo de estudios es 
disponer de indicadores de participación cul-
tural, que permitan estimar y diferenciar los 
tipos de participación cultural y de públicos 
culturales asistentes a la Feria del Libro de Ca-
racas respecto a diferentes actividades cultu-
rales. Pero esto supone ponderar la valoración, 
en términos generales, de acceso a la cultura 

en la ciudad de Caracas –políticas, programas, 
proyectos– que otorgan los públicos culturales 
que asisten a dicha Feria. Los resultados co-
rrespondientes al 3° Estudio prácticas y hábi-
tos de consumo cultural de la 15a edición de 
la Feria del Libro de Caracas 2024, muestran 
que cuatro de cada diez asistentes (42,56 %) 
consideran que ha aumentado mucho su ac-
ceso a la cultura en la ciudad de Caracas, y casi 
cuatro de cada diez asistentes (37,26 %) opinan 
que ha aumentado poco. El 7,99 % valora que 
ha disminuido mucho y el 4,77 % de los visi-
tantes considera que ha disminuido poco. Es-
tos datos suponen una apreciación valorativa 
del público de carácter positivo.

n	Espacios e infraestructuras culturales en la 
ciudad de Caracas. Desde la construcción del 
complejo cultural Teatro Teresa Carreño, uno 
de los más importantes de América Latina –el 
segundo más grande de América del Sur– y el 
mayor de Venezuela, la construcción de in-
fraestructuras y espacios culturales así como 
la dotación de equipamientos culturales se han 
constituido como los lugares de mayor visibi-
lidad de las políticas públicas culturales. Al-
gunos de los rasgos de este tipo de equipa-
mientos muestran su potencial contribución al 
desarrollo de la ciudadanía. Por otro lado, las 
administraciones municipales iniciarán en los 
años dos mil una apuesta clara por la cultura y 
la recuperación de la calle como espacio fes-
tivo. Sin embargo, la falta de equipamientos 
culturales llevará a algunos municipios del 
país, entre ellos la Alcaldía del Municipio Bo-
livariano Libertador de Caracas, a invertir en 
la construcción de infraestructuras de difusión 
cultural (museos, teatros, bibliotecas) y en 
equipamientos socioculturales (centros cívi-
cos, casas de cultura). De allí entonces, el inte-
rés de este tipo de estudios de valorar el cono-
cimiento que tiene la población entrevistada, 
que asiste a la edición 2024, sobre las infraes-
tructuras existentes en la ciudad de Caracas.

n	Según resultados, el 58,46 % de los entrevis-
tados hombres y mujeres, mayores de 15 años, 
reconocen al Teatro Nacional como el princi-
pal espacio cultural administrado por la Al-
caldía del Municipio Bolivariano Libertador 
de Caracas. Le sigue en orden de importancia: 
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Teatro Municipal (53,08 %), Cine CIPRESES 
(25,15 %), Museo de Caracas (23,73 %), Par-
que Sucre Los Caobos (23,28%) y Teatro Catia 
(19,04 %). Algunos de los rasgos de este tipo 
de equipamientos muestran su potencial con-
tribución a la construcción y el desarrollo de 
la ciudadanía cultural.

n	Tipo de lector según frecuencia de lectura de 
libros. Dentro del repertorio de hábitos cultu-
rales identificamos, en el 3° Estudio prácticas 
y hábitos de consumo cultural de la 15a edi-
ción de la Feria del Libro de Caracas 2024, 
que al examinar la frecuencia de lectura en los 
asistentes a la Feria, expresan que acostum-
bran a leer todos los días (23,07 %), casi todos 
los días (28,37 %) y por lo menos una vez a la 
semana (16,67 %), consolidando los datos en 
un 68,11 % de los entrevistados hombres y 
mujeres, mayores de 15 años, como lectores 
frecuentes de libros o consumidores activos 
(lee de forma diaria, casi todos los días a la 
semana o una vez a la semana), significativa-
mente superior a los datos arrogados en la edi-
ción 2023 (43,6 %). 

n	En la edición 2024, el 24,51 % se corresponde 
con lectores no frecuentes (lee una vez al mes, 
dos o tres veces al mes, una vez cada tres me-
ses o varios al año) porcentualmente superior 
en comparación a la edición 2023 donde en-
contramos que el 19,3 % formaba parte de esta 
tipología de lectores. Por último, tanto en la 
edición 2023 (7,7 %) como en la edición 2024 
(7,05 %) encontramos porcentajes similares de 
no lectores de libros (leyó libros una vez en los 
últimos doce meses o no leyó en el último año).

n	Principales motivos o razones de lectura. Por 
sexo, en esta edición 2024 tanto hombres 
(56,21 %) como mujeres (60,10 %) leyeron es-
pecíficamente por el placer de leer; las muje-
res (50,46 %) realizaron la lectura en un por-
centaje no tan diferenciado de los varones 
(48,31 %), por el motivo de aumenta mi curio-
sidad y conocimiento y hombres (38,66 %) 
como mujeres (36,49 %) para mantenerse in-
formados. Por edad, los grupos más represen-
tativos que realizan sus prácticas lectoras por 
el placer de leer están ubicados en adultos 
mayores con más de 60 años alrededor del 
62,81 %. Asimismo, los grupos que denomi-

namos madurez (entre 40-59 años) se distri-
buyen entre 40-49 años (59,49 %) y 50-59 
años (67,26 %); los que reunimos como adul-
tos jóvenes (entre 20-39 años) representan en 
promedio casi 54,50 % y los jóvenes (entre 15 
y 19 años) con 45,96 %. Según resultados de 
la encuesta, por nivel educativo observamos 
un interés significativamente mayor en las 
personas con secundaria incompleta (46,9 %), 
educación superior universitaria completa  
(46 %), estudios de posgrado (45,3 %), univer-
sitaria incompleta (44,4 %) con prácticas lec-
toras por el placer literario.

n	Principal motivo para dejar de leer un libro. 
Dentro del repertorio de prácticas lectoras de 
los asistentes –realizados en los últimos doce 
meses del periodo referencial– en el 3° Estu-
dio prácticas y hábitos de consumo cultural 
de la 15a edición de la Feria del Libro de Ca-
racas 2024, identificamos que al examinar 
sobre las razones o motivos por las que la po-
blación de hombres y mujeres, mayores de 15 
años, no leyó en los últimos 12 meses predo-
mina como primera opción la falta de tiempo 
para la lectura (23,37 % superando a la edi-
ción 2023) y con porcentajes similares, alre-
dedor del 22,11 % le siguen: otros motivos y 
realizo otras actividades que sustituyen la 
lectura de libros. Se mantiene, entonces, 
como variable principal en los tres estudios 
realizados (2022-2024) la falta de tiempo 
para lectura.

n	Por sexo, en la edición 2024, las mujeres 
(37,78 %) superan a los hombres (19,15 %) en 
la apreciación de no leer en los últimos doce 
meses por falta de tiempo para la lectura; le 
sigue otros motivos con porcentaje superior de 
los hombres (34,04 %) frente a las mujeres 
(11,11 %), asimismo los hombres (21,28 %) y 
las mujeres (20,00 %) comparten porcentajes 
similares por el motivo realizo otras activida-
des que sustituyen la lectura de libros (ir al 
cine, deportes, etcétera). En el 3° Estudio 
prácticas y hábitos de consumo cultural de la 
15a edición de la Feria del Libro de Caracas 
2024, los grupos más representativos por eda-
des cambian a propósito de la razón o motivo 
de no leer por falta de tiempo ubicados entre 
la población de +60 años representando 
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69,09%. Los adultos jóvenes entre 20-39 años 
con un promedio de 26,39 % y los jóvenes 
entre 15 y 19 años con 33,33 %. 

n	Formato preferido de lectura. En esta edición, 
el 3° Estudio prácticas y hábitos de consumo 
cultural de la 15a edición de la Feria del Libro 
de Caracas 2024, nos apunta a ratificar, en 
comparación a los otros estudios realizados, 
que casi setenta de cada cien (72 %) personas 
encuestadas siguen prefiriendo leer en formato 
impreso. Por su parte, casi tres personas de 
cien (28 %) comentaron que en formato digital. 
Los jóvenes (entre 15-19 años) por su parte, 
pertenecientes a la generación Z que abarca a 
los nacidos entre 1997 y 2012 (centenials) 
constituyen el 51,18 % con preferencia de prác-
ticas lectoras en formato digital frente a un 
48,82 % en formato impreso. Son nativos digi-
tales que han crecido con Internet y redes so-
ciales. Son los posmillennials, muy proclives 
a entender la tecnología, dado que nacieron en 
una época de rápido crecimiento digital.

n	Espacio preferido de lectura. La encuesta, edi-
ción 2024, interrogó a los asistentes por el 
espacio preferido (entorno) de lectura a partir 
de dieciséis opciones, dando la elección de 
hasta tres espacios. En esta ocasión, el 3° Es-
tudio prácticas y hábitos de consumo cultural 
de la 15a edición de la Feria del Libro de Ca-
racas 2024, nos revalida, en comparación a 
los otros estudios realizados, que la sala del 
hogar, con 69,10 %, es el espacio físico prefe-
rido para la lectura y como segunda opción de 
preferencia en el dormitorio con un 53,12 %. 
A estos principales espacios preferidos le si-
guen significativamente: escritorio personal 
(29,72 %), en los parques (23,97 %), plazas 
públicas (19,69 %), el comedor del hogar 
(14,15 %), en cafés (13,21 %), en el transporte 
público (11,70 %), playa, lago o montaña 
(11,33 %). La encuesta, edición 2023, verifica 
que para el público más sensibilizado con la 
lectura, las bibliotecas o salas de lectura (17,2 
%) y las librerías (14 %) habían perdido im-
portancia como espacios públicos de lectura. 
Para la edición 2024, se corrobora la baja pre-
ferencia por los asistentes a espacios como 
bibliotecas o salas de lectura (8,93 %) y libre-
rías (7,66 %).

n	Géneros de lectura de preferencia. Aunque 
existe una gran diversidad en cuanto a los te-
mas de interés, la encuesta 2024 permite co-
nocer las tendencias de gusto de las personas 
entrevistadas para que contestaran cuáles te-
mas de lectura eran de su preferencia. Los 
que respondieron la encuesta consideraron 
veintiséis géneros literarios a partir de la pre-
gunta. Así tenemos que las tendencias de 
gusto dominante, en los últimos doce meses 
del periodo de referencia, por parte de los asis-
tentes a la Feria del Libro de Caracas, edición 
2024, mayores de 15 años de edad, son: se 
ratifican como las tres primeras preferencias 
aventuras (35,79 %), poesía (27,03 %), cuen-
tos (24,87 %). Le siguen novela (24,13 %), 
autoayuda (23,11 %), románticas (21,57 %), 
filosóficas (19,12 %), ciencia ficción (18,43 %) 
y terror (18,22 %). Géneros literarios que son 
de más preferencia ratificados en las tres edi-
ciones de la Feria del Libro de Caracas.

n	Economía del libro. Compra de libros. En esta 
ocasión 27,88% (casi tres de cada diez), muy 
similar a la edición 2023, de los encuestados 
reportaron haber comprado uno a dos libros 
previos a la Feria, edición 2024. Este rango de 
compra de uno a dos libros es visible entre los 
grupos de edades de 30 a 39 años (32,59 %) y 
entre 40-49 años (31,05 %). Alrededor de un 
9,74 % compró más de cinco libros. Se incre-
mentó el porcentaje de los asistentes que ma-
nifestaron NO haber realizado compras de li-
bros en el último mes previo a la Feria 2024 
(45,66 %) comparado con la edición 2023 
(40,7 %).

n	Economía del libro. rango de inversión. En la 
realización del 3° Estudio prácticas y hábitos 
de consumo cultural de la 15a edición de la 
Feria del Libro de Caracas 2024, el 27,02 % 
de los encuestados manifestó haber invertido 
entre 200 a 400 bolívares en la compra de li-
bros en los últimos doce meses previos a la 
Feria, edición 2024. Para esta edición 2024, 
los hombres (27,56 %) y las mujeres (26,52 %) 
presentan porcentajes similares en la compra 
de libros, ya sea por Internet, en un formato 
digital (e-books, audiolibros) o impreso.
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Abstract

When D. W. Griffith faced criticism from his producers for his use of close-ups in his films, 
he replied: “Museums are full of masterpieces with big, beautiful faces. If the face expresses 

what I want, the public will forget about the legs, arms, livers, and lungs.” The director of 
The Birth of a Nation and Intolerance invites us to a visceral experience with cinema where 

the faces in the original version of the film come alive in our imagination.
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A Jesús María Aguirre 

MIS RECUERDOS DE PELÍCULA

Bergman: Nuestro trabajo empieza con el 
rostro humano. La posibilidad de acercarse al 
rostro humano es la originalidad primera y la 

cualidad distintiva del cine1

C uando me aparto de mi rutina diaria, hago 
mías las alegrías y temores de los persona-
jes de mis películas favoritas, alcanzando 

un estado que se asemeja a mi vida onírica. In-
cluso, suelo proyectar mis deseos y obsesiones 
cuando el cine se transforma en una suerte de 
espejo que refleja mi mundo interior.2 

A medida que continúo viendo películas, voy 
construyendo un acervo personal de referencias 
cinematográficas, un “almacén mental de pelícu-

El rostro en el cine  
y el hombre imaginario
GUSTAVO HERNÁNDEZ DÍAZ

Cuando D. W. Griffith enfrentó críticas de sus productores por el uso de primeros planos 
en sus películas, respondió: “Los museos están llenos de obras maestras con grandes  
y bellos rostros. Si el rostro expresa lo que yo quiero, el público se olvidará  
de las piernas, brazos, hígados y pulmones”. El director de El nacimiento de una nación 
e Intolerancia nos invita a una experiencia visceral con el cine donde los rostros  
de la versión original de la película cobran vida en nuestra imaginación.

las” que enriquece mi relación con el séptimo 
arte y me permite comprenderme mejor.3 

Recordar “de película” es descubrir aspectos 
de mí mismo que me interpelan y que por su 
potencia emocional trato de evitarlos de manera 
infructuosa. Nada desaparece del todo; lo repri-
mido o lo que permanece en estado de conten-
ción siempre encuentra una manera de aflorar. 
Ya sea mediante sueños inquietantes, tensiones 
internas, actos fallidos o conflictos culturales y 
morales. 

El cine nos recuerda que no estamos en este 
mundo únicamente para ser protagonistas en el 
“escenario de la vida”, sino también para re-
flexionar sobre si nuestro camino es el más apro-
piado. En esta orientación, comparto mi visión 
personal sobre los rostros en el cine. Hilvano un 
elenco de recuerdos azarosos sobre el hombre 
imaginario que llevo en mí. 
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Quiero destacar que este trabajo rinde home-
naje al libro El cine o el hombre imaginario de 
Edgar Morin4, adoptando su título como recono-
cimiento a su análisis antropológico sobre fenó-
menos clave como la identificación psicológica del 
espectador con los personajes, la fotogenia (cua-
lidad mágica de las imágenes fílmicas) y la meta-
morfosis del cinematógrafo en cine (dispositivo 
mecánico original de los hermanos Lumière que 
no tardó en convertirse en un poderoso medio de 
expresión cultural, artístico e ideológico).5

VOY CON MAMÁ AL CINE LINCOLN 

Me toca abrir mi corazón y decirles por qué me 
gusta el cine, por qué me considero cinéfilo y por 
qué este bello arte circula por mis venas, a vein-
ticuatro cuadros por segundo, desde hace sesenta 
y cuatro años. 

He vivido en una zona popular desde que 
tengo uso de razón donde mamá y yo solíamos ir 
al cine los domingos en la tarde. Era lo que lla-
maban en los sesenta y setenta el cine de barrio, 
como muchos de los que existían en Caracas. 

El cine Lincoln, inaugurado en 1951 en el sec-
tor Prado de María, al oeste de la ciudad, contaba 
con más de ochocientas butacas de asiento acol-
chonado y respaldar de madera, capacidad con-
siderable para su época, cuyos espectadores te-
nían la opción de ver sus películas, en patio o 
balcón, en cinco horarios de proyección que se 
adaptaban a los momentos del día: vermut (11 
a.m.); matiné (2 p.m.); vespertina (5:15 p.m.); in-
termediaria (7:15 p.m.) y noche (9:15 p.m.). 

Cada vez que el Lincoln desplegaba sus am-
plias puertas de caoba, los sábados y los domin-
gos, mi barrio se vaciaba parcialmente, y los 
hombres adultos se quedaban en sus casas, be-
biendo ron y cervezas y viendo la televisión. 

Para las madres, el cine Lincoln era más que 
una sala de proyección; era un espacio cultural 
donde podían entretener a sus hijos, enterarse de 
las novedades del barrio y pasar un rato agrada-
ble con los vecinos.

Nadie pudiera creer que yo, un chico de siete 
años, no sabía lo que era una sala de cine ni que 
allí se proyectaban películas. 

La primera función de mi vida fue de carame-
los y chocolates, no faltaban las cotufas. 

Papá se quedaba en casa viendo las carreras 
de caballos en “Monitor Hípico” por Venezolana 
de Televisión, canal 8, con la voz inolvidable de 
Alí Khan: ¡Partida! 

Era un domingo de 1972, la una de la tarde, y 
en el interior del cine Lincoln, una serie de can-
delabros de estilo francés colgaban majestuosa-
mente, iluminando el espacio.

La pantalla central era gigantesca, nos ha to-
cado la tercera fila. 

Alfie, The look of love, Raindrops keep fa-
lliń on my head, Closer to you, todas las piezas 
inolvidables de Burt Bacharach, hacían placen-
tera mi espera. 

De manera frustrada, le pregunté a Mamá: 
“¿Esto es el cine? ¿Acaso el cine es solo para oír 
música?”

Ella sonrió, y al instante, la sala se sumió en 
la oscuridad, la pantalla me absorbió por com-
pleto, y la emoción fue tal que no me fijé en la 
trama, sino en los personajes que se golpeaban 
de manera torpe.

Mamá susurra: “Me siguen llamando Tri-
nity”. Spaghetti western, protagonizado por Te-
rence Hill y Bud Spencer. 

Me reí tanto que me doblé como si fuera de 
plastilina en mi primera experiencia cinemato-
gráfica, una “cita a ciegas” con el cine, un lugar 
donde lo cotidiano se volvía mitológico.

Lincoln, la catedral de mis sueños, cerró sus 
puertas en 1977. 

¡Fueron veintiséis años proyectando quimeras 
de oro, sueños andaluces y ladrones de bicicletas! 

Los cinéfilos de mi barrio comenzaron a fre-
cuentar los cines del Centro Comercial Chacaíto 
y del CCCT, nombre corto y preferido en nuestra 
urbe para evitar pronunciar completo “Centro 
Ciudad Comercial Tamanaco”.

He vivido en una zona popular desde 
que tengo uso de razón donde mamá y 

yo solíamos ir al cine los domingos en la 
tarde. Era lo que llamaban en los sesenta 
y setenta el cine de barrio, como muchos 

de los que existían en Caracas. 
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Estos centros comerciales, que Marc Augé 
describiría como no lugares por su carácter im-
personal, ofrecían un amplio abanico de opcio-
nes de consumo. En la época de la “Venezuela 
saudita”, se convirtieron en el destino preferido 
de los caraqueños, con restaurantes, tiendas va-
riadas, plazas de comida, cafeterías, parques 
infantiles y, por supuesto, cines.

Una panorámica muestra a mamá con su hijo 
Gustavito, mi nombre con el que me conocían 
desde pequeño. Ambos salen del cine Lincoln 
tras disfrutar de El gendarme se casa, una come-
dia francesa clásica protagonizada por Louis de 
Funès, un actor inolvidable. 

La ventana de mi habitación se transforma en 
un portal que despierta mi curiosidad anestesiada 
por años de monotonía. Intuyo que algo inusual 
ocurre en mi barrio. La iglesia se va convirtiendo 
gradualmente en el cine de mi infancia. 

El cambio transcurre como un fundido cine-
matográfico que entrelaza el presente cibernético 
con el pasado analógico offline. Me contemplo 
saliendo del cine junto a mamá, acompañado por 
el murmullo de comentarios agradables tras el 
final de la función. 

Aunque mi cuerpo pertenece a las tres de la 
tarde de un domingo de los años setenta, alistán-
dome para ir al cine, debo regresar a mi hoy, que, 
sin saber por qué, insiste en reclamarme. El ce-
lular ya marca la medianoche. Antes de cerrar la 
ventana, siento nostalgia por el beso que Mamá 
me envía desde la palma de su mano, un gesto 
tierno que roza mi mejilla: “¡Gustavito, ya es 
hora de ir al cine Lincoln!” 

ARCHER ES TROY, TROY ES ARCHER:  
¡QUÉ ENREDO! 

Sean Archer (John Travolta), un agente del FBI, 
se somete a un procedimiento quirúrgico para 
intercambiar rostros y asumir la identidad de 
Castor Troy (Nicolas Cage), un peligroso terro-
rista que está en coma. Su misión es infiltrarse 
en la organización terrorista y localizar una 
bomba biológica. El plan se complica cuando 
Troy despierta, toma la identidad del agente y 
escapa, desencadenando un enfrentamiento 
lleno de acción entre ambos. 

Contracara, de John Woo (1997) dialoga con 
las ideas de Jacques Aumont sobre el rostro como 
símbolo de identidad. Este concepto esencial en 
la narrativa cinematográfica mundial, se resume 
en la afirmación de este teórico: “El rostro es el 
punto de partida y el punto de fijación de toda esta 
historia.”8  Vale decir que el rostro establece una 
conexión emocional con el público. Aumont 
complementa su análisis citando un pasaje em-
blemático de Los cuadernos de Malte Laurids 
Brigge, donde el escritor austriaco Rainer Maria 
Rilke explora la dimensión existencial del rostro:

Hay mucha gente, pero aún más rostros, porque 

cada persona tiene varios. Algunos llevan un 

rostro durante años. Naturalmente éste se gasta, 

se ensucia, revienta, se arruga, se da como unos 

guantes que se han lavado de viaje. Otras per-

sonas cambian de rostro con una rapidez inquie-

tante. Se prueban uno tras otro y los usan. Les 

parece que serán para siempre, pero apenas han 

llegado a la cuarentena ya están en el último. No 

están acostumbrados a cuidar de los rostros: des-

pués de ocho días el último está gastado, aguje-

reado por algunas partes, fino como el papel, y 

CINE LINCOLN, CARACAS, DÉCADA DEL CINCUENTA6

 EL LINCOLN, QUE FUE UN CINE, AHORA ES UNA IGLESIA 7
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además, poco a poco, aparece el forro, el 

no-rostro, y salen con él a la calle9 . 

NO LUGARES… NO ROSTROS 

A medida que la historia avanza, Archer debe 
enfrentar no solo a Troy, sino también las tenta-
ciones del mal que surgen cuando asume su ma-
cabra identidad. Este conflicto moral resalta 
cómo el uso de “máscaras” o de “no-rostros” 
puede llevarnos a traicionar los códigos que nos 
identifican con nuestra esencia personal.

Aunque no hay una conexión directa sobre los 
no lugares de Marc Augé10 y los no rostros en el 
cine, creo que existe un paralelismo entre ambos 
conceptos. Los no lugares son espacios de trán-
sito y consumo como los aeropuertos y centro 
comerciales. De manera análoga, los no rostros 
en el cine tienden a ser estandarizados por las 
industrias culturales, lo que reduce su compleji-
dad dramática. Por ejemplo, el atractivo físico de 
una actriz, si bien atrae a un público masivo, 
puede atenuar su capacidad para interpretar per-
sonajes más intensos y multifacéticos. 

Si Rubén Blades creara una versión de los no 
rostros en el cine, probablemente lo entonaría 
con su fusión de salsa y conciencia social:11 

Con gente de rostros de poliéster 

Que escuchan sin oír y miran sin ver… 

No te dejes confundir, busca el fondo y su razón 

Recuerda se ven las caras, pero nunca  

el corazón…

La forma en que se muestra el rostro en las 
películas es algo fascinante. Esto se debe a que 
un actor no es solo una persona, sino también 
alguien que interpreta un papel. Su actuación 
está influenciada por su cultura, lo que añade una 
capa extra de complejidad a lo que vemos en la 
pantalla:

El rostro cinematográfico es doble, porque el 

actor a la vez se representa a sí mismo y a otro: 

primer tema, que da lugar a una constelación 

secundaria. El desdoblamiento del rostro tiene 

primero un aspecto pragmático, que responde a 

unas necesidades creativas, a las preocupaciones 

del cineasta. Para representar al actor y al perso-

naje, el rostro no tiene más que una apariencia. 

Hay, pues, que descargarlo de una parte de la 

tarea, escogiéndolo ad hoc.12

De igual manera, la industria televisiva ha 
erosionado el rostro a un simple recurso superfi-
cial, despojándolo de su capacidad expresiva, 
toda vez que se apoya en estereotipos, efectos 
especiales y simbolismos abstractos13:

La difusión de rostros por la televisión, especial-

mente, tiene como consecuencia, si no como 

intención, un efecto de masificación, de satura-

ción, a la vez que un efecto de conformación (que 

facilita y justifica ideológicamente el control). 

Millones de rostros, cercanos o lejanos, nítidos o 

imprecisos, se exhiben en ella sin cesar, directa-

mente (‘Yo estoy ahí, él me mira, yo lo veo’), sin 

parangón con lo que ningún otro medio de comu-

nicación haya podido imaginar.14

De manera análoga, los no rostros en 
el cine tienden a ser estandarizados 
por las industrias culturales, lo que 
reduce su complejidad dramática. 
Por ejemplo, el atractivo físico de 

una actriz, si bien atrae a un público 
masivo, puede atenuar su capacidad 

para interpretar personajes más 
intensos y multifacéticos. 

CUANDO TÚ ERES YO Y YO SOY TÚ
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¡MADELEINE… ME DA NOTA!

Me viene a la memoria la actriz Kim Novak en 
su icónico papel de Madeleine en Vértigo (1958) 
de Alfred Hitchcock. 

Después de salir del sanatorio, Scottie (James 
Stewart) se sumerge en una obsesión enfermiza 
con Judy, una mujer que asombrosamente se pa-
rece a Madeleine (Kim Novak), su amor per-
dido. Sin saber que Judy fue parte del complot 
de Gavin Elster (Tom Helmore) para asesinar a 
la verdadera Madeleine, Scottie intenta transfor-
marla en una réplica de su antiguo amor. Al des-
cubrir la verdad, su obsesión se intensifica, lle-
vándolo a obligar a Judy a recrear los trágicos 
eventos del campanario, el lugar donde todo 
comenzó.

Este comportamiento ilustra cómo Scottie 
proyecta su idealización de Madeleine sobre 
Judy, buscando recrear el pasado y negar su pro-
pia realidad. 

Lo que me fascina de Madeleine no es su 
mera belleza superficial, esa que se ve en las es-
trellas de cine. Ella no es solo una cara bonita 
para un primer plano. Mi fascinación por esta 
belleza hitchcockiana, viene de la idea de Sieg-
fried Kracauer, quien concibe la fotogenia como 
la facultad de la imagen para desvelar “cosas 
normalmente no vistas”15, aspectos ocultos de la 
realidad, revelando una dimensión ontológica 
que trasciende lo visible. 

Confieso que me resulta difícil separar a Kim 
Novak de Madeleine, y fantaseo con ocupar el 
lugar de Scottie para fundirme en los labios de 
Novak o Madeleine, y admito que he construido 
una escena onírica para nuestro amor imposible, 
los dos inmersos y abrazados en el preludio mu-
sical de Bernard Herrmann.

EL ROSTRO DE LE BRETON

David Le Breton, sociólogo y antropólogo fran-
cés, sugiere que el rostro humano nos confronta 
con “lo otro”, vale decir, con la individualidad y 
la diversidad cultural de la otra persona, en todo 
su registro que abarca las fortalezas y las limita-
ciones de la condición humana16:

Escribir acerca del rostro, es movilizar nume-

rosas emociones, desprenderse de cierta tranqui-

lidad de la vida cotidiana para hacer frente a 

momentos que amplían la mirada sobre el mundo, 

es exponerse a encuentros que dejan huella. Pero 

un tema semejante, y en un marco tan restrin-

gido, convoca a la humildad. Nos contentaremos 

sobre todo de plantear una perspectiva corriendo 

el riesgo de la insuficiencia, de decir demasiado o 

no lo suficiente. El rostro es un lugar privilegiado 

para la aparición de ‘Lo Otro’ tanto sobre un 

ángulo positivo (la maravilla del rostro del otro 

en la relación amorosa por ejemplo) como nega-

tivo (en el rechazo o la animalización del rostro 

del otro en el insulto o en el racismo, o aun en la 

desfiguración).17

Confieso que me resulta difícil separar a 
Kim Novak de Madeleine, y fantaseo con 
ocupar el lugar de Scottie para fundirme 
en los labios de Novak o Madeleine, y 
admito que he construido una escena 
onírica para nuestro amor imposible, los 
dos inmersos y abrazados en el preludio 
musical de Bernard Herrmann.

SCOTTIE ENTRE JUDY Y MADELEINE

¿QUIÉN ROBÓ LA BICICLETA DE RICCI? 

En Italia, justo cuando comenzaban a sentirse los 
efectos traumáticos de la posguerra, surgió un 
humanismo cinematográfico que se distanciaba 
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del arte oficial del régimen de Mussolini y del 
cine que glorificaba el fascismo y las comedias 
frívolas conocidas como “teléfonos blancos”. Era 
lógico que directores como Visconti, Rossellini 
y De Sica se enfocaran en la devastación social 
causada por la guerra, abarcando con ingenio la 
nueva realidad a través de dramas humanos que 
reflejaban el momento.

En el neorrealismo el foco principal es lo hu-
mano: “… es lo que hay que buscar profunda-
mente, desalojar, y si es preciso suscitar. Qué 
mejor papel para el rostro cinematográfico que 
el rostro humano: cargado de humanidad, apro-
piado para satisfacer el humanismo renacido de 
la posguerra.”18 

Menciono ejemplos emblemáticos de algunos 
ejes temáticos del neorrealismo, a saber: la po-
breza y el desempleo son retratados en Ladrón 
de bicicletas (1948) de Vittorio De Sica; la resis-
tencia y los efectos ideológicos de la ocupación 
nazi se examinan en Roma, ciudad abierta 
(1945) y Paisà (1946) de Roberto Rossellini. Es-
tos directores también subrayaron la vulnerabi-
lidad de las mujeres y los niños en un entorno 
hostil, como se ve en Sciuscià (1946, El limpia-
botas), de De Sica. 

“El neorrealismo no propone contar historias 
que se parezcan a la realidad, sino convertir la 
realidad en historias.”19. Este movimiento cine-
matográfico enfatiza el valor de lo real y lo ordi-
nario, empleando un registro inmediato de la 
vida con personas no profesionales en un entorno 
adverso colmado de pobreza e injustica. Ladrón 
de bicicletas ejemplifica cómo “… el cine puede 
verse como un particular tipo de saber a través 
del padecimiento.”20 

Personajes como Manfredi en Roma, ciudad 
abierta, la familia Ricci en Ladrón de bicicletas, 
los hermanos Valastro en La tierra tiembla y 
Giovanna y Gino en Obsesión no son los únicos 
que padecen, sino que también los espectadores 
se ven afectados emocionalmente. Explica Aris-
tóteles que esta fascinación por las tragedias se 
debe al deseo natural de conocer. “El curioso 
hecho de que los hombres sientan placer en ver 
la imitación de cosas desagradables, precisa-
mente basándose en el anhelo natural de saber 
que los hombres poseen.”21 En esencia, el cine 
sirve para pensar, las películas registran nuestro 
devenir sesgado o no, involucrándonos de ma-
nera más responsable con la vida y sus desafíos.

El rostro, antes de pertenecer a un individuo en 
particular, es el rostro de la humanidad. Esto lo 
digo tras haber visto en diferentes momentos de 
mi vida  Ladrón de bicicletas, una obra maestra 
del cine neorrealista y del séptimo arte. Evoco los 
rostros sobrevivientes de la Italia de la posguerra, 
una sociedad profundamente afectada por la po-
breza y la desesperanza. Nunca olvidaré los ros-
tros de Bruno Ricci (Enzo Staiola), el hijo de 
Antonio Ricci (Lamberto Maggiorani) y de Ma-
ría Ricci (Lianella Carell), su esposa, para situar-
nos en el plano general de lo urbano que ha sido 
devastado. Estos personajes neorrealistas –per-
sonas normales y corrientes escogidas por el di-
rector De Sica–, tienen que enfrentar su propia 
tragedia, el robo de una bicicleta que representa 
la fuente de sustento diario, ilustrando así las du-
ras realidades que viven quienes pertenecen al 
estatus de los desfavorecidos: 

El individuo es anónimo por añadidura, sólo 

porque es humano. Por eso el anonimato de su 

rostro se distingue con dificultad de otro anoni-

mato, el de la multitud, que, como él, tiene un 

rostro. En las multitudes neorrealistas no hay tipo-

logía a lo cine mudo. La tipología dispersa, forma 

una colección, un conjunto de rostros con pequeñas 

diferencias dentro de su gran semejanza. El rostro 

de la multitud es más bien un ‘rostro’ único, cuyos 

elementos están por todas partes, incluso fuera de 

los rostros: en los gestos, las ropas, los ritmos22. 

Ladrón de bicicletas y todo el cine neorrea-
lista me ha llevado a cuestionar mi propia reali-

Era lógico que directores como Visconti, 
Rossellini y De Sica se enfocaran  

en la devastación social causada por la 
guerra, abarcando con ingenio la nueva 

realidad a través de dramas humanos  
que reflejaban el momento.
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dad y también examinar con mayor perspicacia 
la condición humana así como el nuevo orden 
mundial del siglo XXI, donde los estadistas se 
transforman en empresarios tecnológicos mien-
tras que las ideologías ultraderechistas –con la 
mano nazi alzada– resurgen con más ímpetu y 
el progresismo parece perder su autenticidad al 
disfrazarse de mera retórica política.

En la película Ladrón de bicicletas (De Sica, 
1948), los intérpretes no tenían experiencia en 
cine: el obrero Lamberto Maggiorani es real y 
trabaja para la Casa Breda, el niño fue descu-
bierto en la calle, entre los curiosos. (Aumont, 
1998, p.122) 

EL ROSTRO SAGRADO DE PASOLINI

La película El Evangelio según San Mateo 
(1964), dirigida por Pier Paolo Pasolini, fue ga-
lardonada por su calidad artística y su visión 
singular de la vida de Jesucristo en el Festival de 
Cine de Venecia en 1964. También recibió varias 
nominaciones en la 39ª edición de los Premios 
Óscar en 1966. En 2015, L’Osservatore Romano, 
el periódico oficial del Vaticano, la consideró “la 
mejor película sobre Jesucristo”.24

Pero, ¿qué es lo que distingue a El Evangelio 
según San Mateo  de las grandes producciones 
como El Rey de Reyes (1927) de Cecil B. DeMille 

y Jesús de Nazaret (1977) de Franco Zeffirelli? 
Para comprender la propuesta cinematográfica de 
Pasolini, un cineasta y poeta excepcional, es cru-
cial apreciar sus declaraciones y su perspectiva 
personal con respecto a esta narrativa bíblica:25

Mi idea es ésta: seguir el Evangelio según San 

Mateo punto por punto, sin hacer un guión ni una 

reducción del mismo. Traducirlo fielmente en 

imágenes, siguiendo la historia sin omisiones ni 

adiciones. También los diálogos son estricta-

mente los de San Mateo, sin una sola frase de 

explicación o conexión: porque ninguna imagen 

ni palabra insertada podrá jamás igualar la altura 

poética del texto. 

En El Evangelio según San Mateo se evita 
dramatismos innecesarios y la enseñanza de Je-
sús se transmite de manera directa. De hecho, la 
estructura de esta película se manifiesta a través 
de tres momentos clave: el Nacimiento, el Minis-
terio y la Pasión. Con una cosmovisión religiosa 
ecléctica, que no se circunscribe a una sola doc-
trina o sistemas de creencias, el cineasta boloñés 
utiliza la figura de Cristo para abordar temas 
universales como lo mítico, lo épico y lo sagrado, 
creando un neorrealismo crítico muy íntimo que 
va más allá de lo religioso. Su poética le permite 
rescatar la potencia del mito popular sin agachar 
la cabeza a dogmas o ideologías. Su contempla-

¿DÓNDE ESTÁ MI BICICLETA?23
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ción mística del mundo que lo lleva a captar lo 
más esencial de los hombres y de la naturaleza26. 

Para mí la belleza es siempre una ‘belleza moral’; 

pero esta belleza nos llega siempre mediada: a 

través de la poesía, o de la filosofía, o de la prác-

tica: el único caso de ‘belleza moral’ que no es 

mediada, sino inmediata, en estado puro, que he 

experimentado en el Evangelio.

El humanismo cristaliza en su estética cine-
matográfica. El diseño de la ropa de los sacerdo-
tes y soldados toma como modelo las pinturas de 
Piero della Francesca, famoso por sus represen-
taciones clásicas de escenas cristianas. La música 
de la película combina piezas de compositores 
clásicos como Bach y Mozart, con canciones po-
pulares italianas y de diversas culturas inclu-
yendo las de la activista social Odetta Holmes, 
conocida por su música afroamericana, y temas 
como la Missa Luba, basada en estilos musicales 
tradicionales del Congo.

Necesitaba constantemente una referencia a la 

vida actual, de modo que nunca se reconstruyera 

históricamente, sino que siempre se hiciera refe-

rencia a nuestra experiencia histórica. No el pasado 

disfrazado de presente, sino el presente disfrazado 

de pasado. Así, para los soldados romanos durante 

la predicación de Cristo en Jerusalén tuve que 

pensar en Celere; para los soldados de Herodes 

antes de la masacre de los inocentes tuve que 

pensar en los matones fascistas. Los refugiados de 

muchos dramas similares en el mundo moderno 

me sugirieron que José y la Virgen eran refu-

giados. 

Pasolini desarrolla una analogía visual como 
método para representar a Jesús en el presente. 
Rechaza las reconstrucciones tradicionales y las 
convenciones del cine comercial. El realismo 
crítico es un factor motivante para que el espec-
tador establezca vinculaciones entre la figura de 
Cristo y los conflictos contemporáneos de los 
años sesenta, como la crisis de refugiados, la 
vulnerabilidad de los oprimidos y la persistencia 
de estructuras fascistas. Esta propuesta va más 
allá de una simple adaptación literaria de los 
evangelios, invitando a cuestionar y reflexionar 
sobre la sociedad actual en lugar de limitarse a 
una comprensión descriptiva.

Siguiendo las aceleraciones estilísticas de Mateo 

al pie de la letra, la funcionalidad bárbaro-prác-

tica de su relato, la abolición de los tiempos cro-

nológicos, los saltos elípticos de la historia con 

las ‘desproporciones’ del estatismo didáctico en 

su interior (el estupendo, interminable, Sermón 

de la Montaña), la figura de Cristo debería tener, 

al final, la misma violencia de una resistencia: 

algo que contradice radicalmente la vida tal como 

se está configurando para el hombre moderno, su 

orgía gris de cinismo, ironía, brutalidad práctica, 

compromiso, conformismo, glorificación de la 

propia identidad en los rasgos de la masa, odio a 

toda diversidad, rencor, teologías sin religión.

El Evangelio según San Mateo presenta a 
Cristo como una figura disruptiva que, en cual-
quier época, cuestionaría los valores hegemóni-
cos de la sociedad moderna, como el egocen-
trismo, el individualismo alienante, la negación 
de la diversidad y la erosión de la identidad autén-
tica. En su adaptación, el Sermón de la Montaña 
(Mateo 5:1-12) emerge como un texto fundacio-
nal de resistencia social, donde las bienaventu-
ranzas se reinterpretan no como simples consue-
los espirituales, sino como llamados a la acción 
contra la opresión. El amor, como una fuerza 
transformadora, desafía las estructuras de poder 

El realismo crítico es un factor motivante 
para que el espectador establezca 

vinculaciones entre la figura de Cristo 
y los conflictos contemporáneos de los 

años sesenta, como la crisis de refugiados, 
la vulnerabilidad de los oprimidos y la 

persistencia de estructuras fascistas. Esta 
propuesta va más allá de una simple 

adaptación literaria de los evangelios, 
invitando a cuestionar y reflexionar sobre 
la sociedad actual en lugar de limitarse a 

una comprensión descriptiva.
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y reclama su compromiso absoluto con los más 
desfavorecidos, reafirmando el mensaje de Cristo 
como un llamado a la justicia y la equidad.

TODOS ESTAMOS EN PELIGRO

Mi padre, Rafael Cordero, tuvo la oportunidad 
de conocer a Pasolini durante su pasantía de me-
dicina en Italia. Me comentaba que este cineasta 
siempre mostró un gran interés por los aconteci-
mientos en América Latina durante las décadas 
de los sesenta y setenta. Antes del estreno de 
Saló o los 120 días de Sodoma expresó sentirse 
amenazado por la ultraderecha italiana27. 

súper-ocho, la Semana Santa en San Casimiro. 
Eso fue a mediados de los ochenta y se trataba de 
una tarea que nos asignó nuestro profesor Iván 
Feo para la asignatura Cinematografía. 

Esa noche de calor sofocante, mientras filmaba 
con Milena, tuve la sensación que Pasolini estaba 
junto a mí, guiándome con la cámara y susurrán-
dome al oído que prestara más atención a los pla-
nos generales de la plaza y la iglesia, escenarios 
de liturgia secular. Que aprovechara los planos 
cerrados para capturar los rostros sudorosos de 
los presos ataviados de nazareno, que a duras pe-
nas daban sus pasos por las cadenas ceñidas a los 
tobillos. Me sorprendió ver a Pasolini caminando 
entre los reclusos, haciendo genuflexión ante la 
Cruz que se abría paso entre la multitud. 

No faltaba, en ese plano abierto, la coexisten-
cia entre lo profano y las plegarias: Vendedores 
ambulantes ofertaban sus chucherías y los juga-
dores incitaban el truco, el ajiley, dados, cara o 
cruz en los alrededores de la plaza y ante Dios 
Todopoderoso. 

Allá en San Casimiro, sus habitantes mostra-
ban en sus rostros una hibridad de emociones: el 
peso del pecado, la aceptación de su destino, la 
esperanza y la angustia. Sus rostros no reflejaban 
la belleza artificial y posada de las estrellas de 
cine, sino la sencillez, el arrepentimiento y el 
anonimato propios del Viernes Santo.

La abuela permanecía sentada en la casona de 
San Casimiro. Siempre ha convivido gratamente 

Esa noche de calor sofocante, mientras 
filmaba con Milena, tuve la sensación que 
Pasolini estaba junto a mí, guiándome 
con la cámara y susurrándome al 
oído que prestara más atención a los 
planos generales de la plaza y la iglesia, 
escenarios de liturgia secular. Que 
aprovechara los planos cerrados para 
capturar los rostros sudorosos de los 
presos ataviados de nazareno, que a duras 
penas daban sus pasos por las cadenas 
ceñidas a los tobillos.

EL EVANGELIO SEGÚN SAN MATEO DE PASOLINI

La madre de Pier Paolo Pasolini, que no era actriz profesional, desempeña El papel de 

María, la madre de Jesús de Nazareth, en El evangelio según San Mateo (1964)

El 1 de noviembre de 1975, horas antes de su 
asesinato, Pasolini conversó con el periodista Fu-
rio Colombo. En ese momento, Pasolini sugirió 
un título premonitorio a la entrevista “Todos es-
tamos en peligro”. Luego confesó al entrevista-
dor: “Qué me da escalofríos… Por ejemplo, en la 
ciencia ficción y el nazismo, siempre se queman 
libros como un gesto inicial de exterminio.”28

LOS ROSTROS DE LA SEMANA SANTA  
EN SAN CASIMIRO 

Me llevé a Pasolini y sus enseñanzas sobre su 
estética neorrealista a un municipio de aproxi-
madamente treinta y dos mil habitantes que 
queda en el estado Aragua. Con mi queridísima 
Milena Cadenas, compañera de clases en la Es-
cuela de Artes de la UCV, filmamos, en formato 
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con el sosiego. Estaba absorta en las páginas de 
El jardín de los Finzi-Contini de Giorgio Bas-
sani. Mientras tanto, Rafael Cadenas me ayu-
daba a asegurar que la cámara se moviera con 
suavidad hacia el rostro apacible de la nonagena-
ria. Todo resulto perfecto: “Ya de oro”. 

Nuestra directora, Milena, que permanecía al 
mando de la escena con su cámara súper-ocho 
neorrealista, nos recordaba las gloriosas narra-
tivas bíblicas como Los diez mandamientos de 
Cecil B. DeMille, con Charlton Heston, en su 
papel de Moisés.

En un momento de pausa durante la filmación, 
Milena compartió con nosotros, los pichones es-
tudiantes de cine de la UCV, esta idea que aún 
permanece en mi memoria como si fuese un fo-
tograma: “El rostro humano de San Casimiro es 
simplemente lo que es, sin artificios ni alteracio-
nes”. “El rostro humanista, tal como lo define el 
neorrealismo, no es para otro rostro cinemato-
gráfico, ya que es para mí.” 30

¿QUÉ VIO DELEUXE EN LA CUNA  
DE ROSEMARY? 

Gilles Deleuxe31 aporta algunas ideas claves para 
comentar mi experiencia con El bebé de Rose-
mary (1968), dirigida por Roman Polanski y pro-

tagonizada por Mia Farrow. Esta película sigue 
siendo para mí una joya en la forma de manio-
brar lo siniestro, lo que permanece oculto y en 
secreto. La vi, por primera vez, en los ochenta, 
en el cine de Chacaíto de Caracas, ubicado en el 
centro comercial que llevaba el mismo nombre. 

A través de los ojos de Rosemary desfilan un 
elenco de imágenes subjetivas: el rostro infecto 
y putrefacto de su esposo Guy, que es poseído 
por el demonio mientras se prepara para copular 
con ella, los ojos del maléfico inyectados de san-
gre, la aparición de un sujeto vestido de Papa con 
un anillo en su mano. (“Se podría decir que la 
imagen-subjetiva es la cosa vista por alguien 
‘cualificado’, o el conjunto tal como lo ve alguien 
que forma parte de ese conjunto.)”32 

Nosotros como espectadores tenemos una 
percepción objetiva muy particular de la escena 
sexual de Rosemary a partir de nuestras convic-
ciones morales, culturales y religiosas. Bien pu-
diéramos conjeturar que se trata de una pesadi-
lla, de un episodio psicótico o que está experi-
mentado un suceso sobrenatural. (La percepción 
objetiva se refiere a “la cosa o el conjunto son 
vistos desde el punto de vista de alguien exterior 
a ese conjunto.)”33 

El rostro de Rosemary revela su vulnerabili-
dad ante la intrusión constante de sus vecinos, 
los Castevet, y la supuesta presencia siniestra 
que la envuelve. Su vida se complica, aún más, 
por la ambición de su esposo Guy, quien persigue 
el éxito como actor. La imagen-afección que Ro-
semary tiene de su bebé, está marcado por sus 
miedos arraigados, su ansiedad persistente y las 
manipulaciones de la secta satánica que controla 
sus pasos. (La imagen-afección “no es otra cosa 
que el primer plano, y el primer plano, no otra 
cosa que el rostro.)”34 

Polanski juega con la ambigüedad y la incer-
tidumbre dado que no sabemos, a ciencia cierta, 
si la señora Rosemary está padeciendo de episo-
dios de paranoia, histeria, de alucinaciones, psi-
cosis del embarazo o si es víctima de la mismí-
sima realidad siniestra. Dicho de otra forma: la 
tensión de Rosemary se ejemplifica cuando su 
conciencia subjetiva construye “imágenes-afec-
ción” y cómo la realidad se manifiesta de manera 
dinámica y subjetiva, desafiando las imposicio-
nes ideológicas y las certezas objetivas.

NAZARENO BENDITO EN SAN CASIMIRO29
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Deleuxe sugiere que a un rostro cinematográ-
fico se le pueden formular estas preguntas para 
tantear en su estado interior: “¿En qué piensas? 
O bien:”¿qué te pasa?, qué tienes, qué sientes o 
experimentas.”35 

Haciéndome eco de esta sugerencia deleu-
xiana, me atrevo a preguntarle a Rosemary: 

¿Por qué sueñas con esas figuras religiosas?, 
¿Por qué percibes el sexo como algo sucio y pe-
ligroso?, ¿Por qué le dices al Papa: “Perdona pa-
dre”?, ¿Por qué te dice el Papa: “Confiesa que te 
mordió un ratón”?36

Tal vez sería necesario trascender lo plan-
teado por Deleuze para considerar que estas in-
terrogantes dirigidas a los personajes también se 
pueden extender a nosotros, los espectadores, 
quienes establecemos un pacto íntimo y muy sin-
gular con el cine. 

Quizás Polanski me pregunte: ¿en qué pien-
sas?, ¿qué te ocurre?

Yo estuve ese día con Rosemary, nadie  
me lo contó 

Y es por ello que me permito relatar mi cercanía 
con la joven Rosemary, como una manera de ha-
cer catarsis de esta experiencia donde el signo 
del ocultamiento ocupa un lugar privilegiado en 
esta trama37: 

Cuando conocí a Rosemary, su rostro era ino-
cente, sin embargo, intuía que ocultaba un con-
flicto marcado por una estricta educación puri-
tana cristiana. Me di cuenta que en su vida oní-
rica convivía con monjas y hasta con el mismo 
Papa. Afloraba en esta mujer vulnerable el di-
lema entre el sexo y la religión, la pérdida gra-
dual de su autonomía corporal y psíquica. Todo 
ello se traducía en el cambio de peinado y su 
palidez preocupante. 

Mientras más deseaba que viniera al mundo 
su bebé, se despersonalizaba cada vez más. Ya 
no era la misma, desconfiaba de su esposo, de sus 
amigos y vecinos. Sobraban las razones para 
comportarse retraída. Algo oscuro la envolvía. 
Y yo, por supuesto, también sentía que las narra-
tivas del maligno se expresaban mediante la ges-
tación del anticristo, la violación de Rosemary 
en medio de un ritual, la cuna negra, el crucifijo 
volteado, el ocultamiento del bebé. Todos estos 

episodios fueron cercando a la pareja Wood-
house.

Rosemary siente desconfianza por todos los 
que le rodean porque cree que están conspirando 
contra su propia vida y la de su futuro bebé. Su 
sospecha carece de evidencia. Ella protagoniza 
sus propios miedos soterrados y su propio miedo 
a lo desconocido en una atmósfera siniestra que 
se instala en un edificio neogótico y renacentista 
donde habitan el tic-tac del reloj, el goteo del la-
vabo de la cocina y los cánticos satánicos, sim-
bolizando el paso del tiempo y la inminencia 
siniestra del nacimiento del anticristo. 

Me acostumbré a ver detrás de los ojos de Ro-
semary. Pero Ros me detuvo a mitad de camino 
de la sala diabólica. Caminó hacia la cuna cu-
bierta con sábanas negras, se horrorizó al ver lo 
que había dentro, me quedé con las ganas de ver 
lo que ella vio en primer plano. 

Polanski se salió con la suya al no mostrar 
nunca el rostro del bebé para que yo proyectara 
y, por lo tanto, diera rienda suelta a la imagina-
ción en torno a mis propios miedos infantiles. Yo 
debía configurar mi propia versión del mal: 

¿Qué le hicieron a mi hijo? ¿Qué le han hecho en 

los ojos?, grita aterrada –Rosemary–. Le dicen 

que tiene los ojos de su padre, que no es Guy, sino 

satanás. Ella exclama ‘Dios’ despavorida mien-

tras una transición muestra nuevamente los ojos 

del diablo. Guy trata de calmarla diciéndole que 

de esa manera han terminado beneficiándose y 

que hagan como si el bebé, en efecto, hubiera 

muerto. Ella está molesta, pero Roman trata de 

convencerla de que acepte ser la madre del recién 

nacido y se ve rodeada por los celebrantes. Final-

mente camina hacia la cuna. La criatura no deja 

de llorar. La película culmina con Rosemary 

acercándose para mecer la cuna y arrullar al 

Cuando conocí a Rosemary, su rostro 
era inocente, sin embargo, intuía que 
ocultaba un conflicto marcado por una 
estricta educación puritana cristiana. Me 
di cuenta que en su vida onírica convivía 
con monjas y hasta con el mismo Papa.
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bebé, quien finalmente se calma. El plano se va 

cerrando hacia el rostro de la protagonista y se da 

una transición hacia los techos de la ciudad, tal 

como en la primera escena, mientras suena una 

canción de cuna con la voz de Mia Farrow.38 

Rosemary ha demostrado que el amor de ma-
dre es infinito, más allá de lo imaginable, hasta 
el punto de resignarse a criar al hijo del propio 
Lucifer, el ángel caído. ¿El mal es autor de la 
belleza? Lo que sí es incuestionable es que el mal 
tiene muchas maneras de manifestarse. Rose-
mary nos cuenta su historia a través de sus ojos 
desde la imagen-subjetiva deluxiana. A veces 
genera más inquietud y curiosidad el no mostrar 
el objeto de interés, en este caso, no se muestra 
el bebé. Siendo así, la imaginación se desborda 
mediante nuestras proyecciones y transferencias 
que abrevan de nuestros miedos ocultos39. 

ROSTROS FREAKS: ¿TE ATREVES A SER TÚ?

A menudo equiparamos la vida a un espectáculo 
circense donde nos vemos obligados a interpre-
tar nuestros personajes y enfrentar los desafíos 
de la rutina diaria. Somos protagonistas, espec-
tadores, actores secundarios o sencillamente nos 
mantenemos al margen de cualquier conflicto en 
esta tragicomedia humana. 

Shakespeare es mi referente para declamar 
con él a través del melancólico Jaques, quien se 
encuentra aún desterrado en el bosque de Arden, 
lo que sigue: 

Todo el mundo es un escenario, y todos, 

hombres y mujeres son meros actores. 

Todos tienen sus entradas y salidas  

y cada hombre en su vida representa 

muchos papeles, siendo los actos siete edades.40

Es poco común que nos identifiquemos –y 
proyectemos nuestros deseos– con personajes 
que tienen un rostro y una apariencia desagrada-
ble, excepto, quizás, en nuestra imaginación, 
cuando suscribimos ciertas conductas inacepta-
bles pero que no reeditaríamos jamás en la rea-
lidad porque colisionan contra nuestros princi-
pios morales. 

Nuestra catarsis nos embriaga de una vanidad 
tal que raya en lo inhumano. Y terminamos agra-
deciendo a los dioses, en medio de un senti-
miento hipócrita, de no habitar un cuerpo mal-
tratado y desahuciado. De modo que asistir al 
impedimento físico del otro, en cierto sentido, 
nos motiva a seguir a delante, cosa que paradóji-
camente no encontramos, muchas veces, en los 
seres normales. 

No hay necesidad de abundar con lujo de de-
talles que la belleza ha sido el canon a seguir en 
la industria cinematográfica hollywoodense. Al-
gunas actrices estuvieron más allá de las estre-
llas como Rita Hayworth, Katharine Hepburn, 
Audrey Hepburn, Marilyn Monroe, Nicole Kid-
man, Ingrid Bergman, Rita Hayworth, Bette 
Davis, Greta Garbo, Elizabeth Taylor. Todas 
ellas versátiles, talentosas y conocidas por su 
intensidad, sensualidad y dramatismo. 

NO VIMOS EL ROSTRO DEL BEBÉ PERO IMAGINAMOS QUIÉN ES…
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Umberto Eco en su obra Historia de la feal-
dad41 nos revela una perspectiva fascinante e 
ilustrada sobre cómo la percepción de la fealdad 
y la deformidad ha evolucionado a lo largo del 
tiempo, incluyendo la representación de los 
freaks en la cultura popular: 

El concepto de fealdad, igual que el de belleza, 

depende no sólo de las distintas culturas sino 

también de las épocas. Lo que era inaceptable 

ayer puede convertirse en lo aceptado de mañana, 

y lo que se considera feo puede contribuir, en un 

contexto adecuado, a la belleza del conjunto.42

En la cibersociedad del espectáculo, los in-
fluencers y los prosumidores respiran aún del 
cine y de la TV del siglo XX. La belleza se globa-
liza en las redes sociales cargada de bailes eró-
ticos, rostros preciosos contando sus intimida-
des, cuerpos que se tallan en los gimnasios. 
¡Pare de contar! 

La belleza tiene una contraparte menos reco-
nocida, representada por personas con discapa-
cidad que comparten testimonios inspiradores 
para seguir adelante. A pesar de sus desafíos 
físicos y personales, estos creadores de conte-
nido actúan como si fuesen verdaderos coaches 
para organizaciones. Esto es valorado siempre 
que sea genuino, ya que muchos cibernautas en 
las redes sociales se benefician económicamente 
de las adversidades.

NO SOY FENÓMENO DE CIRCO

Con casi un siglo de distancia, Tod Browinng, pio-
nero en el cine mudo y sonoro, y famoso por sus 
películas de terror como Drácula (1931), desarro-
lló una propuesta cinematográfica atrevida e inno-
vadora que bien pudiera parecer un antecedente de 
los coaches motivacionales online que apuestan 
por las relaciones armónicas y la salud integral. 

Me refiero a la película Freaks –conocida 
como La parada de los monstruos–. Se estrenó 
en 1932 y refiere a la cotidianidad de un circo 
ambulante integrado, en su mayoría, por perso-
nas con malformaciones físicas, donde el amor, 
la traición y la venganza son los hilos conducto-
res de este drama cuya sinopsis, paso a explicar: 

La ambición de Cleopatra desencadena un 
plan calculado para seducir y hacerse de la gran 
fortuna a Hans, pero los freaks se unen para en-
frentar a los timadores, llevando a un final vio-
lento para Hércules, que ha sido envenenado, 
mientras que el destino reserva para Cleopatra 
una metamorfosis siniestra. Su belleza se mar-
chita, su forma atractiva se retuerce y la trape-
cista ambiciosa se transforma en la repugnante 
“mujer gallina”, espejo grotesco de la realidad 
freak que ella siempre despreció. 

Mientras que los freaks valoran la lealtad, la 
solidaridad, el sentido de pertenencia grupal 
hasta ser capaces de defenderse mediante la ven-
ganza cuando son asediados, maltratados y trai-
cionados, los verdaderos villanos –Cleopatra y 
Hércules– que en apariencia son normales por-
que carecen de impedimentos físicos, revelan su 
verdadera naturaleza nefasta, son codiciosos, 
crueles, explotadores y tramposos. 

La fuerza de la película radica en humanizar 
a sus personajes, desafiando el estereotipo de que 
la deformidad física implica anormalidad moral. 
La cara de la otra moneda es que los más vulne-
rables, rechazados y olvidados, nos dan una lec-
ción de vida al unirse moralmente para defender 
a un compañero contra una estafa.

DE LO FEO AL FEÍSMO

El director Tod Browning desafía los cánones 
convencionales sobre lo bello y lo feo, lo que 
apunta a una manifestación del feísmo en su pelí-
cula. Esta corriente artística busca subvertir de 
manera intencional los estándares tradicionales 
de belleza, especialmente aquellos dominantes en 
el cine de Hollywood, dado que los protagonistas 
de Freaks presentan deformidades físicas. Quizás 
Browning, sin proponérselo, introdujo la idea de 
que tanto la belleza como la fealdad son construc-
ciones sociales y culturales. Complemento esta 
explicación con la que nos ofrece Pérez Daza43: 

El feísmo interpela al sistema, genera su propio 

código. Esta tercera vertiente es aquella que 

plantea la amarga y digna fealdad que tanto ins-

piró a Baudelaire al escribir sobre la decadencia 

francesa, la monstruosidad y el ultraje, afectando 
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sobre todo la mirada crítica y abriendo los 

caminos a una democratización de la fealdad que, 

cinco décadas después, encontrara en Picasso o 

Bacon sus exponentes y se desarrolla hasta con-

quistar un espacio estético con un feísmo que 

toma posesión del timón en una buena parte del 

arte contemporáneo44.

Los Freaks son personajes con discapacida-
des reales. Aquí no hay lugar para el maquillaje 
embellecedor, los efectos especiales ni la apari-
ción de dobles. Hans, Cleopatra, Hércules nos 
invitan a que salgamos del cine sin moralina, 
clichés o juicios superficiales y que pensemos en 
estas ideas esenciales para la coexistencia hu-
mana. 

Las personas con discapacidades tienen emo-
ciones, preocupaciones y esperanzas, igual que 
aquellas sin impedimentos físicos. La solidari-
dad nos ayuda a crecer como seres humanos y no 
está asociada con el deseo de venganza. La be-
lleza exterior no garantiza la bondad interna, ni 
se puede asumir que quienes son considerados 
“feos”, según los estándares de belleza, sean ne-
cesariamente buenos en su proceder. Las apa-
riencias pueden ser engañosas; por lo tanto, es 
fundamental esforzarnos por conocer a las per-
sonas en un nivel más íntimo y valorarlas por sus 
acciones y principios.

P.D.: ENTRE BAMBALINAS CON LOS FREAKS

En la película Freaks, los aspectos grotescos y 
desagradables nunca son realmente satisfacto-
rios. Se menciona que antes del rodaje, algunos 
técnicos de la Metro Goldwyn Meyer se negaban 
a comer en la misma habitación de los actores de 
la película Freaks, evitaban mirarlos directa-
mente y los humillaban con bromas pesadas a 
diario. Sin embargo, estos mismos actores 
freaks, con discapacidades físicas, se creyeron 
que eran estrellas de la industria del cine. Tenían 
actitudes de “primas donnas” –cuando un artista 
se cree el centro de la obra–, y no se diferencia-
ban de la vanidad típica de muchos artistas45.

MIS AFORI-ROSTROS46

Cuando pienso en el cine, trazo un puente intui-
tivo hacia la esencia de los personajes: sus rostros.

Me diluyo en el rostro que alberga la pantalla, 
como quien busca comprender su lugar en este 
mundo y en la vida de los otros. 

Me descubro en el rostro humano, mis recuer-
dos son azarosos, desordenados, espontáneos, 
impredecibles, no puede ser de otra forma. 

No me preparo para ver; simplemente veo. 
Esquivo las trampas del prejuicio para que el 

rostro me interpele, me seduzca, me erotice en la 
sala del cine.

La genuina identidad es un dilema perpetuo: 
¿Soy rostro o no rostro?

En ese camino incierto hacia mí mismo, col-
mado de dudas, titubeos y fluctuaciones, sé que 
es fácil sucumbir ante el optimismo infundado 
de mi rostro, suelo evitarme. 

Prefiero andar en un campo minado de dudas 
que aceptar la certitud idealizada, las verdades 
absolutas y los estereotipos negociados a cambio 
de más banalidad. 

Me imagino en un rostro místico, no puedo. 
Rostrificación: intento desdibujarme. Sabo-

tear mi rostro. ¿Qué toca después?
Tramas, personajes, rostros y escenas inolvi-

dables tallan mi manera de ser. 
Al mirar la pantalla de cine, siento que perte-

nezco a un universo paralelo donde enfrento mis 
emociones, sentimientos y experiencias personales. 

Es un consuelo que el rostro en el cine y el hom-
bre imaginario habite aún en mí, no estoy solo. 

NORMALMENTE SOMOS FREAKS…
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Hablemos de Comunicación, 
la revista

H ace ya un tiempo, el 27 de junio de 2024, 
la periodista Mariengracia Chirinos nos 
hizo una entrevista para el portal digital 

PRODAVINCI. En ese escrito, ante la pregunta de 
la periodista: —En 2025 se cumplirá medio siglo 
de producción y circulación de la revista Comu-
nicación, de la cual es director y cofundador. 
¿Cómo describe esta experiencia?, haciamos un 
breve recorrido sobre el nacimiento de la publi-
cación. Decíamos:

En 1975, un grupo de jóvenes estudiantes de 
Comunicación Social, entre quienes estábamos 
César Miguel Rondón, Sebastián de la Nuez, 
Bertha Brito, junto a algunos profesores y sacer-
dotes jesuitas –José Ignacio Rey, Epifanio La-
brador, José Martínez Terrero, Francisco Tre-
montti y Jesús María Aguirre– decidimos crear 
la revista Comunicación, al abrigo del Centro de 
Comunicación Social Jesús María Pellín, que era 
un centro de los jesuitas para el área de las comu-
nicaciones y la cultura. Nunca pensamos, ni so-
ñamos, que pudiéramos llegar hasta aquí: estar 
cumpliendo casi cincuenta años. Para una revista 
como Comunicación son muchos años.

Fuimos un equipo enamorado de la comunica-
ción y de la cultura y lo que significan para el ser 
humano. Porque siendo estudiantes de la carrera 
tuvimos docentes que nos ilustraron sobre el tema 
y nos enganchamos hasta ahora. El poeta y dra-
maturgo norteamericano T. S. Eliot dijo que “la 
cultura puede ser descrita simplemente como 
aquello que hace que la vida merezca la pena ser 
vivida”. En la revista creemos en esa afirmación y 
tratamos de llevarla y expresarla en cada número.

Han sido años de una rica experiencia. Pri-
mero, la de compartir con todo el Consejo de 
Redacción. Disfrutamos el diseño de la revista y 
desarrollo de la pauta de cada número. Segundo, 
nos anima poder entablar reflexiones con los in-
vitados externos y colaboradores de la revista. 
Sin duda, ha sido una pasión seguirle el pulso al 
desarrollo de las comunicaciones y su interrela-
ción con los asuntos culturales.

Después de esa pregunta y su respuesta, la pe-
riodista repreguntó: —¿Cuál es la importancia 
social de la revista Comunicación en este tiempo 
de viralización de contenidos e inmediatez?

Lo hemos dicho en muchas oportunidades: si 
llegara a la tierra un antropólogo de otro planeta 
y quisiera saber y conocer qué pasó con el perio-
dismo del país en estos cincuenta años, qué pasó 
con las comunicaciones y su desarrollo, qué ocu-
rrió con la libertad de expresión, tendría que ir a 
la revista Comunicación. No va a encontrar otra 
fuente de información y reflexión.

Sirva esta breve reseña de nuestra opinión so-
bre cómo nació la idea y la concreción de Comu-
nicación, para darle cabida a las lecturas que 
hacen algunos lectores de la revista. Así, com-
partimos a continuación las palabras de Erly 
Ruiz (sociólogo), Carlos Colina (sociólogo), Elías 
Quijada (comunicador social), Ricardo Ramírez 
Requena (letras), Max Römer (comunicador so-
cial), Simón González (comunicador social), 
Rafael Quiñones (sociólogo) y Edixela Burgos 
(socióloga).
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ERLY J. RUIZ

¿Qué significa la revista 
Comunicación?
Sociólogo (FaCES-UCV 2008). Mg. Sc. Filosofía de las Ciencias Humanas (FHE-UCV 2020). 
Profesor en el Departamento de Teoría Social, Escuela de Sociología, Facultad de 
Ciencias Económicas y Sociales, Universidad Central de Venezuela. Editor en jefe (2021) 
de Serendipia, revista digital del Programa de Cooperación Interfacultades de la UCV.

Desde su instauración en el país las ciencias 
sociales venezolanas se han caracterizado 
por la divulgación de sus investigaciones y 

hallazgos por diversas vías. La adaptación a los 
medios no académicos, emblemática en otros 
países durante la segunda mitad del siglo pasado, 
echó raíces en Venezuela permitiendo la existen-
cia de una tribuna de opinión sobre el acontecer 
nacional además de la divulgación de temas cien-
tíficamente tratados. La conexión con el aconte-
cer no es estrictamente política, justamente ex-
hibe espléndidamente una de las cualidades de la 
sociología, la atención al presente.

Entré a estudiar Sociología en la Universidad 
Central de Venezuela en el año 2000. El primer 
año pude notar con claridad la importancia de la 
metodología para la investigación sociológica. 
No obstante, la teoría social que se me había pre-
sentado hasta el momento, no lograba atraparme, 
lucía como una historia heredada, muy lejos del 
cambio de siglo que vivía fuera de los espacios 
universitarios. Mi investigación durante los dos 
primeros años de la carrera fue básicamente una 
tortura (Farias, 1996). Por mucho que leyera los 
libros y contase con las herramientas adecuadas 
para la extracción y análisis de la información, 
todo presentaba la horrenda forma del trabajo de 
la universidad.
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En el tercer año ocurrió lo que pudiera descri-
bir como una suerte de despertar comprensivo. 
Lo que pensaba inicialmente que no tenía que 
ver con la sociología no solo había sido contem-
plado durante la primera mitad del siglo pasado, 
sino que además, seguía siendo desarrollado por 
teóricos contemporáneos tales como Habermas 
(1987). Me refiero a la atención al presente, pro-
pia de la sociología norteamericana del mundo 
de la vida cotidiana de autotres como Aldred 
Schutz, Peter Berger, Thomas Luckmann, Er-
ving Goffman y Harold Garfinkel. El desarrollo 
de tal interés justamente conecta con el tema de 
la presente revista: la comunicación.

La comunicación es una trama significativa en 
la sociología contemporánea. Si bien en muchos 
casos está relacionada a los avances tecnológi-
cos, específicamente con la revolución del mi-
crochip (Castells, 1996), teóricamente es un 
asunto fundamental tomado en cuenta para com-
prender la formación, el desarrollo y manteni-
miento de las interacciones sociales. La orienta-
ción de la acción es una cuestión comunicativa, 
una en vinculación a las circunstancias espacio 
temporales y culturales del momento. 

Por ello, estudiar la comunicación, es una in-
vitación a sumergirse en la interdisciplinariedad. 
Y en este sentido, la revista Comunicación cum-
ple la función de una manera estupenda. Es un 
espacio que convoca al diálogo entre diversas 
disciplinas, una tribuna libre para el encuentro 
con la alteridad. Una de las cosas que más dis-
fruto del encuentro radica en la atención al pre-
sente que ha caracterizado a la revista. El foco en 
el presente le ha permitido conjugar una serie de 
autores bastante elástica, la cual incluye profe-
sionales, profesores universitarios y académicos 
en general. La elasticidad es asimismo genera-
cional, un número puede presentar una reflexión 
en torno a una temática que incluye la de un pro-
fesor universitario de carrera y la de un joven 
profesional sin que esto actúe en detrimento de 
la calidad de lo tratado. 

La revista Comunicación me permitió articu-
lar más adelante uno de los asuntos que impedía 
que mi investigación trascendiera de la forma del 
trabajo de la universidad. Si bien el libro es una 
fuente fundamental en la formación sociológica, 
son los artículos en revistas donde usualmente se 
presentan las aplicaciones al tenor del presente. 
En este sentido, termino estas líneas invitando a 
toda la comunidad universitaria no solo a leer 
Comunicación, sino también a considerar contri-
buir a su contenido presentando los hallazgos de 
sus investigaciones. Publicar en revistas de este 
tipo permite estar actualizado así como evaluado, 
otorgando credibilidad a la obra presentada.

Referencias 
CASTELLS, M. (1996): La era de la información: economía, 

sociedad y cultura. Alianza Editorial.

FARIAS, L. (1996): “Sobre la incoherencia de los ‘trabajos’ 
estudiantiles o la monografía como tortura”. En: Tribuna 
del investigador. Vol. 3, número 1. Pp. 22-36.

HABERMAS, J. (1987): Teoría de la acción comunicativa II. 
Editorial Taurus.

  

Es un espacio que convoca al diálogo 
entre diversas disciplinas, una tribuna 
libre para el encuentro con la alteridad. 
Una de las cosas que más disfruto del 
encuentro radica en la atención al 
presente que ha caracterizado a la revista. 
El foco en el presente le ha permitido 
conjugar una serie de autores bastante 
elástica, la cual incluye profesionales, 
profesores universitarios y académicos  
en general.
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CARLOS COLINA

La revista Comunicación en el 
universo editorial latinoamericano
Sociólogo por la Universidad Central de Venezuela (UCV). Especialista en Sociología del 
Consumo: Teoría y práctica de investigación de mercados (Universidad Complutense, 
Madrid). Profesor de pregrado y posgrado en la Escuela de Comunicación Social y en la 
Maestría de Comunicación Social de la UCV. Catedrático de Teoría de la Comunicación 
(2003-2018). Profesor titular (2014-2018). Investigador del Instituto de Investigaciones 
de la Comunicación (Ininco/1993-2018), de la Facultad de Humanidades y Educación de 
la UCV (2003, 2005; Cenal). Profesor e investigador asociado de la Universidad Católica 
Andrés Bello.
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La viabilidad de un diagnóstico o estado 
del arte de la comunicología en cada 
momento durante medio siglo, no es 
un asunto baladí. Eso solo es posible a 
través del seguimiento de esta reputada 
publicación. Cronológicamente, 
podríamos determinar las modalidades 
de investigación, los problemas, los 
objetos de estudio, las perspectivas y las 
estrategias metodológicas y las técnicas 
empleadas. 

H ace una década, la última actualización 
del Latin American Network Information 
Center de la Universidad de Texas, ubica 

con justicia al Centro Gumilla como uno de los 
recursos nacionales fundamentales en el área de 
la comunicología. No obstante, la revista Comu-
nicación, tiene un espacio ganado a nivel nacio-
nal y latinoamericano, más allá del reconoci-
miento del Lanic a su entidad auspiciante. 

A comienzos de nuestro milenio, dentro del 
devenir problemático de las revistas regionales, 
en cuanto a distribución, circulación y proyec-
ción internacional, esta publicación periódica es 
reconocida como una de las mejores de América 
Latina, en representación de nuestro país, junto 
a la revista Anuario Ininco, por el doctor en 
Ciencias de la Información Daniel E. Jones de la 
Universidad Autónoma de Barcelona y la Uni-
versidad Ramón Llull. Este acucioso investiga-
dor contó con una sección en la prestigiosa re-
vista ZER, especialmente dedicada al tema de 
las revistas iberoamericanas de comunicación. 
En definitiva, no podemos decir que no sabía de 
qué hablaba.

Comunicar la investigación es ineludible para 
que el trabajo que realizamos adquiera relevan-
cia académica y sentido social. La exposición de 
los resultados de los proyectos con sus respecti-
vas metodologías permite su validación o refu-
tación por los pares. Afortunadamente, la revista 
Comunicación ha cumplido a carta cabal su fun-
ción como intermediadora. Ser comunicólogo en 
Venezuela ha implicado haber publicado en la 
revista. Necesse est, a riesgo de caer en el dilema 
hamletiano. Los logros de sus ediciones han tras-
cendido a lo académico, al haber sabido combi-
nar altos estándares institucionales, con un for-
mato amigable y cierto tono divulgativo impres-
cindible cuando se abordan temas que nos con-
ciernen a todos, como el diálogo, los lenguajes y 
las significaciones. Asimismo, en su momento, 
sin temor al cambio y sin ambages, supo asumir 
el reto de la mutación digital.

Un mensaje repetido que se ha enviado al 
mundo desde la revista es el siguiente: nuestro 
país en particular y Latinoamérica en general, 
constituyen espacios de reflexión y producción 
en este campo de estudio, independientemente 
de la deriva de la vieja aspiración a la conforma-
ción de una escuela regional, latente desde el si-
glo XX. Desde entonces, las transformaciones 
del ecosistema de la información han redefinido 
muchas metas. No es lo mismo tener como ob-
jeto y contexto a las comunicaciones analógicas 
con rasgos electrónicos, que las comunicaciones 
digitales con algoritmos de IA. La diversidad y 
pluralidad de nuestro acervo se han repotenciado 
con los procesos de desterritorialización, que 
redibujan continuamente las cartografías y las 
hibridan con otros espacios culturales.

Dada la estabilidad temporal sin fisuras de la 
revista Comunicación –una cualidad sobresa-
liente en estas latitudes–, sus archivos constituyen 
un corpus para cualquier historia de los estudios 
de la comunicación en Venezuela y por lo tanto, 
de nuestros grandes, medianos o pequeños apor-
tes a Latinoamérica. Por cierto, estamos hablando 
de una línea de investigación venida a menos en 
los últimos congresos de la Asociación Latinoa-
mericana de Investigadores de la Comunicación 
(Alaic) a pesar de su singular importancia.

 En la medida en que las revistas especializa-
das constituyen una de las salidas más importan-
tes a los productos de los investigadores, en sus 
páginas se pueden encontrar cuáles han sido las 
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tendencias más relevantes en las líneas de inves-
tigación y en el abordaje de los distintos campos 
de estudio. Igualmente, si existe una especifici-
dad en la producción nacional, la identificaría-
mos en sus volúmenes, pero también sus articu-
laciones con las otras producciones subregiona-
les, nacionales y espacios culturales variopintos. 
La visibilidad de los outputs académicos nacio-
nales encuentra una pantalla amplia entre sus 
páginas. De facto, constituyen repositorios para 
construir bancos de memoria, tarea ineludible 
señalada justamente por la Alaic, ya citada. 
Ahora bien, al haber apuntado hacia los grandes 
problemas de la contemporaneidad, su perspec-
tiva ha sido también global y muy lejana al pro-
vincialismo. 

La viabilidad de un diagnóstico o estado del 
arte de la comunicología en cada momento du-
rante medio siglo, no es un asunto baladí. Eso 
solo es posible a través del seguimiento de esta 
reputada publicación. Cronológicamente, po-
dríamos determinar las modalidades de investi-
gación, los problemas, los objetos de estudio, las 
perspectivas y las estrategias metodológicas y 
las técnicas empleadas. Igualmente, si nos situa-
mos en el día de hoy, sobre la base de las líneas 
de investigación predominantes, podemos hacer 
estudios prospectivos.

Asimismo, la revista Comunicación ha sabido 
mantener y autosuperarse continuamente en ca-
lidad, con la imprescindible flexibilidad ante la 
particularidad de nuestros objetos de estudio, 
imbuidos muchas veces de lógicas borrosas, in-
aprensibles por el rigorismo metodológico posi-
tivista. Asimismo, ha incorporado otras miradas, 
siguiendo la irreemplazable transdisciplinarie-
dad del principio del paradigma científico de la 
complejidad, que resulta insustituible ante la 
transversalidad de la comunicación en los fenó-
menos sociales y antropológicos. Ante la impro-
piamente denominada cuarta revolución indus-
trial y su paradigma tecnológico emergente –que 
implica la convergencia de tecnologías multifor-
mes–, la necesidad de estas interconexiones dis-

ciplinares es más perentoria que nunca. De ma-
nera infraestructural, la inteligencia artificial y 
la robótica, se imbrican profundamente con las 
nanotecnologías, las neurociencias cognitivas y 
las biotecnologías. Además, con la ciborgiza-
ción, el sistema de la comunicación ya no es lo 
que era y sus actores se han reestructurado e hi-
bridado. El añejo medio trascendió sus antiguas 
funciones y ahora, no solo es mediación sino que 
puede comportar agencia. La llamada “sociedad 
del conocimiento” por una moda intelectual re-
ciente fue reemplazada por otra que ahora com-
bina información y desinformación.

En una dimensión más cercana y personal, 
para cualquiera de nosotros, publicar en la re-
vista Comunicación ha resultado ser tan impor-
tante como hacerlo en Chasqui, Diálogos de la 
Comunicación, Razón y Palabra y la iberoame-
ricana Telos, entre otras. El Consejo Editorial de 
la revista ha sobresalido por un altísimo nivel de 
profesionalismo y una capacidad de trabajo ini-
gualable que han garantizado el singular estatus 
de la publicación. A ese aspecto debemos agre-
gar, la bonhomía de muchos de sus miembros: 
José María Aguirre, Marcelino Bisbal, Gustavo 
Hernández, Johanna Pérez Daza y Humberto 
Valdivieso, entre otros, presentes o ausentes, en 
nuestros días glocales; sombríos, convulsos y 
confusos.
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A penas comenzaban los años 80 cuando en-
tré en contacto con la revista Comunica-
ción. Eran los tiempos de tertulias noctur-

nas, debates presuntuosos y largas conversaciones 
sobre temas comunicacionales en el cafetín de la 
querida Universidad Católica Andrés Bello.

La revista comenzaba a dibujarse como una 
referencia seria que definía agenda sobre temas 
de relevancia y vigencia comunicacional, plas-
mando en sus páginas investigaciones de elevado 
nivel académico y alto impacto entre los estudio-
sos del fenómeno de la comunicación social. Fue 
la revista Comunicación en su formato físico, en 
esa primera etapa, una acompañante obligatoria 
para intervenir con propiedad ante los profesores 
de Sociología Política, Sociología de la Comuni-
cación, Opinión Pública y Ética de la Comunica-
ción. Es por ello que hoy, con júbilo y alegría, 
recuerdo esos tiempos que marcaron vivencias 
con trascendencia.

Felicitaciones por igual a su equipo redactor 
y a todos sus lectores que la acogieron con pro-
piedad y aún mantienen vivas sus páginas.

ELÍAS QUIJADA CAMPOS

Vivencia con trascendencia
Profesor universitario, investigador y doctor en Innovaciones Educativas. Abogado y 
comunicador social. Coordinador académico y de gestión del Departamento de Ciencias 
de la Comunicación de la Escuela de Comunicación Social de la Universidad Católica 
Andrés Bello. Exdirector y fundador de las Escuelas de Comunicación Social de la 
Universidad Bicentenaria de Aragua y de la Universidad Santa María.

 La revista comenzaba a dibujarse como 
una referencia seria que definía agenda 
sobre temas de relevancia y vigencia 
comunicacional, plasmando en sus páginas 
investigaciones de elevado nivel académico 
y alto impacto entre los estudiosos del 
fenómeno de la comunicación social.
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RICARDO RAMÍREZ REQUENA

Para celebrar a la revista 
Comunicación
Licenciado en Letras por la Universidad Central de Venezuela, con estudios de maestría 
en Literatura Comparada, en la misma universidad, librero y profesor universitario. Fue 
finalista del Premio de Cuento de la Policlínica Metropolitana en los años 2011 y 2013; 
obtuvo mención especial en el Primer Premio de Poesía Eugenio Montejo (2011) con 
el libro Maneras de irse (2014); participó en la Semana de la Nueva Narrativa Urbana 
(2010). Textos suyos han sido publicados en revistas y blogs en Venezuela, México, 
Colombia y España. Actualmente es director de la Fundación La Poeteca.

C reo que podemos acordar todos en que la 
revista Comunicación es quizá la más im-
portante en el país en estos momentos. Su 

continuidad (cincuenta años), la profundidad de 
sus reflexiones sobre la realidad del país y el 
mundo década a década, así como la profesiona-

lidad con que ha sido llevada siempre, eviden-
cian lo que digo. Es una publicación que ha es-
tado siempre vinculada con la Universidad Ca-
tólica Andrés Bello, aunque luego se integrara al 
Centro Gumilla. Ha sido el brazo comunicacio-
nal de inspiración jesuíta más importante en 
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nuestro país. Por él han pasado firmas destaca-
das por decenas, pensando y reflexionando sobre 
el país, sobre sus avatares, el futuro del perio-
dismo, de los medios de comunicación, del pen-
samiento. En su espíritu, he podido ver siempre 
lo mejor de la Escuela de Frankfurt, del magis-
terio de Pasquali, de un heterodoxo brillante 
como lo fue Hans Magnus Enzensberger. Porque 
la revista Comunicación ha existido siempre 
para invitarnos a pensarnos.

La revista Comunicación ha sido una puerta 
abierta a la intelectualidad vinculada firmemente 
con los signos de los tiempos, abierta a pensar sus 
cambios sin despreciarlos, analizando los proce-
sos de la democracia, señalando las ausencias de 
la libertad siempre que ha sido preciso (en los úl-
timos cincuenta años, ha sido frecuente) y abierta, 
en especial, a la sociedad a la que pertenece. 

Porque la revista Comunicacación es una re-
vista venezolana, llena de pensadores venezola-
nos, de nuestros procesos, aciertos y desaciertos 
en la sociedad venezolana. Está sembrada aquí y 
desde aquí ha acometido una de las labores inte-
lectuales más sostenidas en la historia del pen-
samiento, de las revistas y publicaciones y de la 
reflexión acerca de quienes somos (acá, desde la 
comunicación) en el andar del tiempo. 

Me da alegría celebrar estos cincuenta años. 
En estos tiempos de obituarios, de despedidas de 
personas fundamentales para nuestro país, así 
como de proyectos que desaparecen dejando 
enormes vacíos culturales, celebrar la firme salud 
de la revista Comunicación es algo que debería 
orgullecernos a todos los que escribimos, los que 
trabajamos en radio, televisión, cine, a todos los 
que usamos los medios de comunicación. 

Hemos tenido un espacio donde ayudar a pen-
sarnos. Y lo seguiremos teniendo. 

…la revista Comunicacación es una 
revista venezolana, llena de pensadores 
venezolanos, de nuestros procesos, 
aciertos y desaciertos en la sociedad 
venezolana. Está sembrada aquí y 
desde aquí ha acometido una de las 
labores intelectuales más sostenidas 
en la historia del pensamiento, de las 
revistas y publicaciones y de la reflexión 
acerca de quienes somos (acá, desde la 
comunicación) en el andar del tiempo. 
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E stas líneas son un honor inmerecido. Cin-
cuenta años de trayectoria se pueden aglu-
tinar en una palabra: tesón. 

La firme convicción de quienes han hecho 
vida en esta revista por hacer de los ideales de la 
Comunicación Social una realidad tangible para 
tantos, que han influido en las mentes de estu-
diantes y profesores, que se ha derivado a deba-
tes en los medios de comunicación no son para 
nada baladíes. 

En el mundo de las ideas que se vinculan a la 
academia hemos visto cómo aparecen y despa-
recen publicaciones con mayor o menor éxito, 
pero nunca se puede decir que Comunicación 
peque de no tener ese empuje necesario, de re-
flexionar sobre aquellos asuntos que implican a 
las libertades y derechos a la expresión, prensa, 
información y opinión.

Si la migración no me hubiese invitado a dejar 
mis libros en Venezuela, atesoraría aquellos 
ejemplares que, en papel, me dieron momentos 

MAX RÖMER PIERETTI

Cincuenta años de trayectoria  
en una sola frase:  
tesón y voluntad
Escritor, articulista de opinión, consultor de comunicaciones estratégicas y políticas 
a empresas, instituciones y políticos desde 1991. Productor, director y guionista de 
numerosos audiovisuales corporativos. En su formación destacan el doctorado en 
Ciencias de la Información por la Universidad de La Laguna (Tenerife-España–1993) 
y la licenciatura en Comunicación Social (mención Audiovisual) por la Universidad 
Católica Andrés Bello–1985 (título homologado por el Ministerio de Educación español), 
además de varios estudios de posgrado. Actualmente es el director de los Grados en 
Comunicación y Comunicación Audiovisual de la Universidad Camilo José Cela (desde 
2013), así como profesor en la Facultad de Ciencias de la Comunicación.

de profundo pensamiento. Estudios, opiniones y 
debates que no escapan a todo aquello en donde 
los comunicadores –como yo– fuimos formados 
bajo el ala de los jesuitas, teniendo como im-
pronta al otro y sus necesidades informacionales.

Recuerdo especialmente las reflexiones para 
estudios de cuarto nivel, cuando nos planteába-
mos la creación de los másteres en comunica-
ción a inicios de los noventa del siglo pasado. 
Todos los que formaban parte de la revista, hi-
cieron su pausa para darme consejos, acompa-
ñamiento, y hasta intervinieron en fórmulas que 
cristalizaron en esos másteres que este año al-
canzan su treintena. 

Gracias, Comunicación. Alzo mi copa en este 
aniversario. 
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Si la migración no me hubiese invitado a 
dejar mis libros en Venezuela, atesoraría 
aquellos ejemplares que, en papel, 
me dieron momentos de profundo 
pensamiento. Estudios, opiniones y 
debates que no escapan a todo aquello 
en donde los comunicadores –como 
yo– fuimos formados bajo el ala de los 
jesuitas, teniendo como impronta al otro y 
sus necesidades informacionales.
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E l mismo día que me inscribí para estudiar 
Comunicación Social se antojó, fatídica-
mente, histórico, era el 11 de septiembre de 

2001. A media mañana, en una pequeña estación 
de autobuses de Puerto Ordaz, ciudad que pisaba 
por primera vez, vi la imagen de dos edificios 
convertidos en antorchas. Se suponía que había 

SIMÓN GONZÁLEZ

¿Qué significa como lector  
la revista Comunicación?
Comunicador social graduado en la Universidad Católica Andrés Bello. Ha trabajado en 
prensa, televisión y medios corporativos en Venezuela y República Dominicana.

llegado allí para aprender a darle sentido a he-
chos como ese. 

Ese primer año en la Universidad Católica 
Andrés Bello sirvió para comenzar a entender 
que darle sentido a los eventos importantes del 
mundo, y en especial a los del país que nos ha 
tocado, requiere humildad, pasión y perseveran-
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cia. Esa lección se desprendía, entre otras múlti-
ples fuentes, de la revista Comunicación. Me 
topé por primera vez con ella en esa época, sobre 
todo a través de algunos artículos fotocopiados. 
Un poco después tuve el honor y la fortuna de 
contar con el padre José Ignacio Rey y Marcelino 
Bisbal como mis profesores.

La publicación daba cuenta de los debates teó-
ricos para abordar la comunicación, los de las 
décadas pasadas y los que surgían en el albor del 
siglo; el estado del cine criollo y la salud de otras 
industrias culturales venezolanas; la representa-
ción de las audiencias en los productos televisi-
vos; los nuevos retos de la comunicación organi-
zacional; y el ejercicio del periodismo y la som-
bra (in crescendo) de la censura. 

Hoy lo sigue haciendo con fenómenos todavía 
más retadores y preocupantes para nuestro sec-
tor: el ágora de las redes sociales, la posverdad, 
la multiplicación de los bulos y el cambio de re-
glas que supone la inteligencia artificial. 

Tras cincuenta años es normal que cambien 
las circunstancias y los escenarios. Lo que no ha 
cambiado para la revista Comunicación es ese 
trabajo humilde, apasionado y perseverante por 
buscar sentido a lo que nos sucede. Un gesto pro-
fundamente cívico, tanto más cuanto que el en-
torno inmediato busca censurar, ideologizar e 
imponer la propaganda como realidad. 

Cinco décadas de publicación ininterrumpida 
no es poca cosa. Lo afirmo con la rotundidad de 
mi experiencia personal; ese primer año de uni-
versidad, junto a un par de amigos, creé una re-
vista… llegó a dos o tres números… nada más. 
De manera que cincuenta años de perseverancia 
y mucha rigurosidad para una publicación perió-
dica es la constatación de una virtud: compro-
miso, un gran compromiso con el desarrollo 
cultural de Venezuela. 

Tras cincuenta años es normal que 
cambien las circunstancias y los 
escenarios. Lo que no ha cambiado para 
la revista Comunicación es ese trabajo 
humilde, apasionado y perseverante 
por buscar sentido a lo que nos sucede. 
Un gesto profundamente cívico, tanto 
más cuanto que el entorno inmediato 
busca censurar, ideologizar e imponer la 
propaganda como realidad. 
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Data mata relato
Sociólogo por la Universidad Católica Andrés Bello. Estudios de doctorado en Estudios 
del Desarrollo de la Universidad Central de Venezuela. Magíster en Ciencias Políticas 
por la Universidad Simón Bolívar (2008-2011). Investigador y diseñador de instrumentos 
de recolección de datos relacionados al área de Opinión Pública. Ha colaborado, como 
autor, en diversos libros colectivos.

P ude graduarme de sociólogo de la UCAB 
gracias a una beca-trabajo como asistente 
del director de Posgrados de Comunica-

ción Social de hace veinte años, Marcelino Bis-
bal. Esa misma beca-trabajo me logró conectar 
con una disciplina distinta a la mía, la de las 
ciencias sociales enfocadas en la comunicación. 
Conocí en el trabajo a científicos sociales enfo-
cados en el área comunicacional y eso enrique-
ció sustantivamente mi visión de los fenómenos 
sociales más allá de lo que veía en las aulas uni-
versitarias enfocadas en mi profesión. Fácil-
mente fui aceptado en ese círculo de destacados 
docentes y estudiosos de la comunicación y, por 
lo tanto, escribir en la revista Comunicación, 
dirigida desde el Centro Gumilla, lugar donde 
después trabajaría como asistente del fallecido 
padre José Virtuoso, s.j. cuando se desempeñaba 
como director.

Desde entonces llevo casi veinte años escri-
biendo para la revista Comunicación (casi el 
mismo tiempo desde que recibí mi diploma) y es 
muy difícil resumir las muchas cosas que me 
han beneficiado al escribir en ella. Por espacio 
me enfocaré en una que ha sido fundamental: 
MANTENER LOS PIES SOBRE LA TIERRA COMO 

PROFESIONAL ¿Qué quiero decir con esto? 
Cuando comencé a colaborar en la revista Co-
municación, los medios para escribir los temas 
de mi área profesional eran los impresos. Actual-
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manifiesta incluso en las discusiones más bana-
les que se dan en estos ecosistemas, siempre re-
cordando buscar una fuente de datos para respal-
dar un argumento. Mi disciplina como sociólogo 
tiene la fama y el estereotipo de que su forma de 
construir conocimiento a veces se realiza más 
por la opinión subjetiva que por la investigación 
y data del objetivo. Comunicación me ha ayu-
dado a no caer en ese estereotipo. 

Por eso y mucho más, agradezco estos casi 
veinte años escribiendo para Comunicación. El 
ayudarme a tener el músculo cerebral de forma 
que data mata relato a la hora de explicar fenó-
menos sociales, ya sean comunicativos o de otra 
índole en la disciplina en la que trabajo. 

mente son los digitales. Aún con esa evolución 
tecnológica, un patrón vicioso se repite constan-
temente, especialmente con los científicos socia-
les: escribir artículos basados más en el factor 
opinático y el análisis generalizado, y no en los 
datos empíricos y el análisis específico del tema 
a tratar. A modo aproximado, diría que el 90 % 
de los artículos que en dos décadas he escrito para 
Comunicación me enfocaba en analizar datos 
empíricos, ya sea cuantitativos o cualitativos so-
bre un tema dado, que lanzarme a una especula-
ción teórica sobre los temas a tratar, con el sesgo 
que todos tenemos sobre lo que trabajamos.

En estos casi veinte años con Comunicación, 
he usado datos, algunos de acceso público, otros 
vinculados a mis trabajos de opinión pública, 
para la elaboración de mis artículos. Pocas veces 
he escrito para vomitar lo que otros autores han 
escrito sobre determinado tema. Recordando 
que data mata relato, en unos tiempos de fake 
news y posverdad donde es más importante opi-
nar de forma que se finge estar diciendo la ver-
dad sobre determinado tema, que respaldar con 
datos empíricos y estudiosos rigurosos temas 
pequeños como macros. Ese constante ejercicio 
con la revista Comunicación me ha sido inmen-
samente útil cuando me ha tocado escribir para 
otras publicaciones, incluso en los debates en las 
redes sociales (donde el debate superficial do-
mina), teniendo así un músculo analítico que se 

Recordando que data mata relato, en unos 
tiempos de fake news y posverdad donde 
es más importante opinar de forma que 
se finge estar diciendo la verdad sobre 
determinado tema, que respaldar con 
datos empíricos y estudiosos rigurosos 
temas pequeños como macros. 
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EDIXELA BURGOS

La revista Comunicación:  
cincuenta años al servicio  
del pensamiento crítico  
y la transformación social  
en Venezuela
Socióloga (UCV, 2002), magíster scientiarum en Comunicación Social (UCV, 2008). 
Doctora en Ciencias Sociales, mención honorífica (UCV, 2020). Profesora asociado en la 
Escuela de Sociología de la UCV, de la cátedra Comunicación. Investigadora del Instituto 
de Investigación en Comunicación e Información (Udici, 2019 al presente). Área de 
investigación: Estudios sociales y culturales de la comunicación. TIC, redes sociales, 
sociedad y cultura. 

L a revista Comunicación es un importante 
referente de nuestra vida democrática por-
que ha logrado comprender los desafíos y 

explicar las diversas dinámicas y procesos de la 
sociedad venezolana desde una mirada crítica y 
desafiante, con especial énfasis en la esfera so-
ciocomunicacional y política.

La revista representa un espacio para el de-
bate, incluso en escenarios donde se cuestiona la 
libertad de expresión, la participación ciudadana 
y el libre ejercicio del pensamiento crítico. Bajo 
esta visión, la comunicación ha sido abordada 
desde diversas perspectivas de las ciencias socia-
les y humanas, procurando alentar el compro-
miso social y la transformación de la cultura 
política del país.

Desde sus páginas no solo se plantean ideas, 
modelos y propuestas de acción; también se ha 
configurado una comunidad donde convergen 

saberes y se reflexiona sobre el ecosistema me-
diático del país y sus diversos escenarios. A pe-
sar de las restricciones a la diversidad de pensa-
miento, persisten el compromiso cívico y la re-
flexión sobre diversos ejes teóricos, tanto a nivel 
nacional como internacional.

En lo personal, la revista ha sido un espacio 
para interpelar la realidad social desde la cons-
trucción de narrativas diversas que se niegan a 
rendirse frente a fuerzas legitimadas más por 
imposición, que por debate, diálogo y pluralidad. 
La apuesta siempre ha sido ofrecer, a través de 
sus diversas publicaciones, una mirada com-
pleja, diferente, inclusiva y cuestionadora. Por 
ello, la revista ha crecido de la mano de diversos 
colaboradores con una multiplicidad de miradas 
que se atreven, desde el ámbito comunicacional, 
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a comprender otros factores y aristas del queha-
cer social.

La revista Comunicación implica no solo un 
espacio académico, sino también es un referente 
que visibiliza luchas, debates e invita a pensar 
una Venezuela más plural, inclusiva y enfocada 
en fortalecer el ejercicio democrático a través de 
la díada participación-ciudadanía. Se trata de 
abordar los procesos sociopolíticos, culturales y 
económicos, comprendiendo el papel que desem-
peña el filón comunicacional y sus complejas 
interrelaciones, no solo en el país, sino también a 
nivel mundial.

La revista Comunicación implica no solo 
un espacio académico, sino también es  
un referente que visibiliza luchas, debates  
e invita a pensar una Venezuela más 
plural, inclusiva y enfocada en fortalecer 
el ejercicio democrático a través de la 
díada participación-ciudadanía. 
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Bitácora del meta-Estado
MARIENGRACIA CHIRINOS

El espacio cívico digital está bajo amenaza y las condiciones del juego de la política 
digital han cambiado: el liderazgo de las big tech de redes sociales y plataformas digitales 
que concentran un flujo significativo del mercado y la conversación pública global  
–como X Corp, Meta y Google, Microsoft, Apple y Amazon, principalmente– pasaron de 
protagonizar conflictos, tensiones y disputas políticas contra Donald Trump a ser aliados 
estratégicos a propósito de su regreso, como líder repúblicano, a la Casa Blanca para 
su segundo mandato presidencial en Estados Unidos. Con estos cambios han surgido 
intentos de resemantización de los principios de la democracia, libertad de expresión 
y derechos de los ciudadanos en el entorno digital. Así lo demuestra una revisión 
documental sistemática en la que consultamos 77 fuentes independientes, entre las que 
se incluyeron textos de análisis de especialistas, documentos oficiales, comunicaciones 
de las empresas, reflexiones académicas, estándares internacionales, aportes de 
organizaciones civiles y reportes periodísticos. Esta es la bitácora del meta-Estado.

EL COGOBIERNO DE LAS BIG TECH

Las garantías del espacio cívico digital están bajo 
amenaza. Abundan los intentos de vaciar de sen-
tido los principios de libertad de expresión y para 
una Internet libre, abierta e incluyente. Así lo de-
muestra una revisión documental sistemática en 
la que consultamos 77 fuentes independientes, 
entre las que se incluyeron textos de análisis de 
especialistas, documentos oficiales, comunica-
ciones de las empresas, reflexiones académicas, 
estándares internacionales, aportes de organiza-
ciones civiles y reportes periodísticos. 

El balance demostró que las condiciones del 
juego1 de la política digital2, mientras tanto, han 
cambiado: el liderazgo de las big tech de redes 

sociales y plataformas digitales que concentran 
un flujo significativo del mercado y la conversa-
ción pública global –como X Corp, Meta y Goo-
gle, Microsoft, Apple y Amazon, principal-
mente– pasaron de protagonizar conflictos, ten-
siones y disputas políticas contra Donald Trump 
a ser aliados estratégicos a propósito de su re-
greso, como líder repúblicano, a la Casa Blanca 
para su segundo mandato presidencial en Esta-
dos Unidos. 

Juntos protagonizan una nueva alianza públi-
co-privada para blindar el poder político, tecno-
lógico, cultural, económico y cívico con la inten-
ción de imponer un nuevo orden mundial digital3 
centrado en dominar, controlar y reconfigurar la 
soberanía digital y la esfera pública digital para 
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que responda a intereses ideológicos y, sin duda, 
desde ahí influir en la gestión de las infraestruc-
turas, dinámicas sociales, condiciones geopolí-
ticas y disputas territoriales que se dan desde 
Internet y tienen un impacto real y directo sobre 
la cotidianidad ciudadana. 

Mientras tanto, voces independientes que abo-
gan por la justicia digital global denuncian que 
esta sincronía entre el poder presidencial y las 
grandes empresas de tecnología americanas con-
forman una nueva broligarquía4, bajo un lide-
razgo que comparte camaradería masculina5. 
Más de cien organizaciones6 del sur global que se 
unen en una declaración de protesta ante “… el 
creciente dominio autoritario político y corpora-
tivo sobre internet” consideran que esto es una 
“… amplia amenaza global para el sistema inter-
nacional basado en reglas, derechos humanos, 
paz, desarrollo sostenible y justicia ecológica”. 

Con estos cambios han surgido intentos de 
resemantización7 de los principios de la demo-
cracia, libertad de expresión8 y derechos de los 
ciudadanos en el entorno digital, impulsados por 
la nueva autoridad pública americana junto a lí-
deres de grandes empresas tecnológicas, con la 
intención de erosionar los principios9 de acceso 
universal, pluralismo y diversidad, igualdad y no 
discriminación, neutralidad y transparencia, pri-
vacidad y gobernanza multisectorial y, conse-

cuentemente, erosionar las libertades y la sobe-
ranía en diferentes regiones del mundo10. En este 
texto documentamos las nuevas restricciones y 
riesgos que han derivado en modificaciones de 
normas comunitarias, eliminación de celebra-
ciones, dominios y denominaciones ya estable-
cidas. También se ha visto la reducción de polí-
ticas y programas y medidas gubernamentales 
que ponen en riesgo la protección de los datos 
personales y la privacidad de la ciudadanía en 
Internet, a la par de que plataformas digitales 
eliminan o minimizan los programas y la infor-
mación pública sobre diversidad, equidad e in-
clusión (DEI). Estos cambios que han ocurrido 
entre enero y marzo de 2025 afectan y tendrán 
impactos de largo plazo en los derechos huma-
nos y las libertades digitales.

Estos hechos generan preocupaciones no solo 
para el espacio cívico norteamericano, sino tam-
bién para América Latina donde las garantías 
para los “derechos fundamentales en espacios 
digitales” son frágiles debido a las potenciales 
“… afectaciones a la integridad de la informa-
ción y a la protección del ejercicio de derechos 
de comunidades en situación de vulnerabilidad” 
en esta región, según ha insistido Derechos Di-
gitales11.

Las organizaciones que abogan por la justicia 
digital desde el sur global12 han expresado que: 

Los gigantes tecnológicos han abandonado, 

incluso, la apariencia de cierta preocupación por 

la democracia, la paz o los derechos humanos. 

Mientras tanto, 2 mil 500 millones de personas 

siguen excluidas de los verdaderos beneficios del 

acceso digital, lo que profundiza las desigual-

dades globales. 

NUEVO ORDEN DIGITAL

Los líderes de grandes empresas de tecnología 
con base en Estados Unidos han marcado la 
agenda pública no solo al retratarse13 juntos en la 
toma de posesión de Donald Trump, sino que 
apuestan a la constitución de un nuevo meta-Es-
tado14. Se han alineado a su mandato15 con diver-
sas prácticas: conformar la mesa de gobierno16 
desde una postura populista17, utilizar las plata-

En este texto documentamos las nuevas 
restricciones y riesgos que han derivado en 

modificaciones de normas comunitarias, 
eliminación de celebraciones, dominios y 

denominaciones ya establecidas. También 
se ha visto la reducción de políticas y 

programas y medidas gubernamentales 
que ponen en riesgo la protección de los 

datos personales y la privacidad de la 
ciudadanía en Internet, a la par de que 

plataformas digitales eliminan  
o minimizan los programas y la 

información pública sobre diversidad, 
equidad e inclusión (DEI). 
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formas digitales para ejercer el activismo políti-
co-partidista18, alinear los intereses de las big 
tech en respaldar esfuerzos gubernamentales19, 
impulsar modificaciones y medidas de censura 
para congraciarse20 con la estrategia presiden-
cial21 y tomar medidas restrictivas que ponen en 
riesgo22 las libertades en el entorno digital, dis-
minuyen la diversidad de opiniones y debilitan 
la pluralidad del debate público. 

Los conflictos y tensiones23 que Donald 
Trump tuvo, en años anteriores, con empresas de 
redes sociales como Twitter (ahora X), Facebook 
y TikTok se han matizado en la prioridad narra-
tiva para dar paso a un nuevo entendimiento en 
el que se sostiene que en estas plataformas es 
donde se concentra un importante flujo de infor-
mación24 y conversación a escala global. Ahí, las 
fuerzas de poder se disputan el dominio de las 
narrativas y voluntades sociales. Las primeras 
medidas que han derivado de la conformación de 
este nuevo orden político-digital están orienta-
das a reducir el espacio cívico digital.

–Durante el primer mandato, todos me atacaban. 

En este mandato, todos quieren ser mis amigos– 

dijo Trump, en referencia a la relación con las pla-

taformas digitales. Estas declaraciones las dio días 

antes de su proclamación luego de cumplir con 

una ronda de reuniones con representantes de las 

empresas dominantes del mercado de tecnología 

de Estados Unidos con las que anteriormente 

había tenido tensiones por acciones judiciales, 

medidas de censura y disputas políticas. 

 Algunas de las medidas de las plataformas 
han sido documentadas para esta investigación 
y se traducen en: 1. cambios en las normas co-
munitarias y el entendimiento de las plataformas 
de las garantías de libertad de expresión; 2. cam-
bios y condicionamientos en los lineamientos 
digitales de diversidad, equidad e inclusión con 
enfoque de derechos humanos; 3. vulnerabilida-
des en la privacidad y protección de datos perso-
nales; y 4. censura de cuentas informativas. Esto 
ha ocurrido en contraposición con los postulados 
de inclusión y gobernanza digital25, promovidos 
desde la Relatoría para la Libertad de Expresión 
de la Comisión Interamericana de Derechos Hu-
manos, organismo que ha reiterado que tanto las 

autoridades estatales como las empresas de pla-
taformas digitales tienen obligaciones directas 
de respetar, actuar con independencia, cumplir 
y adecuar sus actuaciones para garantizar –sin 
interferencias– los derechos humanos en línea. 

1. Datos confidenciales en riesgo

El liderazgo predominante del poder tecnológico 
lo ha ejercido Elon Musk. El empresario que 
compró Twitter y lo convirtió en X Corp en 2023, 
asumió como asesor presidencial para liderar el 
Departamento de Eficiencia Gubernamental 
(DOGE26, por sus siglas en inglés), con la misión 
de reorganizar y reformar el Estado, específica-
mente de los servicios digitales. Donald Trump 
le otorgó la responsabilidad de conducir “… la 
modernización de la tecnología y el software fe-
deral para maximizar la eficiencia y productivi-
dad gubernamental” que, finalmente, busca una 
reforma administrativa. 

Bajo una orden ejecutiva, la información per-
sonal confidencial de los ciudadanos que mane-
jan instancias gubernamentales está comprome-
tida27 y obliga a las instancias públicas a dar al 
DOGE “acceso completo y rápido a todos los re-
gistros, sistemas de software” y sistemas de tec-
nología. Esta decisión ocurre en contraposición 
a las normativas de privacidad, obligaciones de 
consentimiento informado y debido proceso que 
establece la legislación norteamericana. Notas 
periodísticas han reportado que el Departamento 
de Eficiencia Gubernamental, bajo el argumento 
de luchar contra fraudes y abusos, ha presionado 

Los conflictos y tensiones que Donald 
Trump tuvo, en años anteriores, con 
empresas de redes sociales como Twitter 
(ahora X), Facebook y TikTok se han 
matizado en la prioridad narrativa para 
dar paso a un nuevo entendimiento en el 
que se sostiene que en estas plataformas 
es donde se concentra un importante  
flujo de información y conversación  
a escala global. 
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a instancias públicas28 y, en varios casos, ha ob-
tenido acceso a sus sistemas de información pri-
vados y datos personales confidenciales y sensi-
bles que revelan –sin consentimiento ni debido 
proceso– información sobre movimientos finan-
cieros, bancarios, de salud y diagnósticos médi-
cos, vivienda, condiciones laborales, seguridad 
social, incluso de discriminación y violencia do-
méstica. Instancias judiciales argumentan que 
estas acciones se están ejecutando en “secreto”29 
y han ordenado al DOGE a publicar información 
y rendir cuentas sobre las operaciones, uso y fi-
nalidades sobre el manejo de los datos personales 
de millones de ciudadanos. Especialistas en tec-
nología han declarado en medios que “los riesgos 
son reales” debido a que los datos personales de 
los ciudadanos “podrían venderse, perderse o 
filtrarse”. 

–Amo al presidente, quiero dejarlo claro– dijo 

Elon Musk en una entrevista televisada junto a 

Donald Trump, al tiempo que aseguró que su tra-

bajo es ofrecerle “soporte tecnológico” al presi-

dente, como se leía en su camiseta. Previo a ello, 

en el acto de juramentación presidencial festejó y 

tomó el podio para expresar que “así se sentía la 

victoria”. La plataforma X, ha cambiado sus polí-

ticas con respecto a la moderación de contenidos 

y ha flexibilizado las condiciones para la circula-

ción de contenidos violentos y la contaminación 

de agenda pública. 

2. Fronteras difusas para la libertad  
de expresión

Meta, la corporación dueña de Facebook, Insta-
gram, WhatsApp, y Threads,​ aplicó cambios en 
las normas comunitarias30 que derivaron en una 
reconceptualización de los sistemas de modera-
ción de contenidos, criterios de censura y libertad 
de expresión. Las normas comunitarias antes se 
basaban, con algunas imperfecciones, en los es-
tándares para contrarrestar los discursos de odio 
en los entornos digitales. Pero a partir del 7 de 
enero de 2025 responden a una resemantización 
de los principios de libertad de expresión, por de-
finiciones de “expresiones odiosas”, “asuntos ile-
gales”, “acusaciones de inmoralidad o criminali-
dad grave y difamaciones”. Paralelamente, Meta 

anunció31 cambios en sus políticas de moderación 
de contenido que implica la suspensión de pro-
gramas de verificación con instancias de 
fact-checking independientes para Facebook, 
Instagram y Threads y pasarán a un programa de 
notas comunitarias32 que aplicarán inicialmente 
en Estados Unidos y luego lo ampliarán a otros 
países. 

Mark Zuckerberg contextualizó estos cam-
bios en función del nuevo entorno político: “Va-
mos a trabajar con el presidente Trump para 
hacer retroceder a los gobiernos de todo el 
mundo que persiguen a las empresas (de tecno-
logía) estadounidenses y presionan para censu-
rar más”. Anticipó impactos en América Latina, 
donde a su juicio, existen “… tribunales secretos 
que pueden ordenar a las empresas que desman-
telen sus sistemas en silencio”, en plataformas de 
redes sociales y servicios digitales. 

Estas modificaciones en las normas comuni-
tarias afectan, principalmente, las libertades 
digitales de personas de la comunidad LGBTIQ+, 
no binarias y del sector de la diversidad, así 
como la conversación en torno al aborto, mi-
grantes, mujeres y equidad de género. Algunos 
de estos cambios son: 
n	Permiten acusaciones, opiniones y señala-

mientos sobre condiciones de salud mental 
basadas en opiniones que juzguen el género u 
orientación sexual cuando estén basadas en 
argumentos políticos y/o religiosos. 

n	Las modificaciones regulatorias apuestan a la 
ambigüedad y arbitrariedad con los cambios 
de definiciones de “discurso de odio” por 
“conductas odiosas”. También al alertar de 
posible remoción de contenidos por ser “in-
morales, de criminalidad grave o difamacio-
nes”. 

n	Suprimen restricciones y permiten contenidos 
que denuncien abusos o ataques relacionados 
con situaciones amorosas, grupos de salud o 
lactancia materna, violencia contra las muje-
res y objetos domésticos, personas negras, 
transgénero o no binarias, así como las enfer-
medades de transmisión sexual. 
En su registro de datos, Meta admite un alto 

grado de “proactividad” para detectar y eliminar 
“contenido infractor” antes de que las personas 
lo denuncien. El porcentaje de proactividad en 
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2024 estuvo cerca de 95 %, mientras que la tasa 
de reportes de usuario estuvo alrededor de 4 %. 
Esto muestra un incremento exponencial si se 
compara con 2017, cuando el registro de usuarios 
era de 76 % y el proactive rate era de 23 %. 

Según investigaciones periodísticas, Zucker-
berg admitió que se han propuesto eliminar o 
recortar “sistemas automatizados que reducen la 
difusión de información falsa” y, a la par, reacti-
van un “programa que pagaba bonificaciones a 
los creadores por contenido” que podrían servir 
de factores que contaminan la agenda pública y 
derivan en desórdenes informativos. ProPu-
blica33, un medio independiente sin fines de lu-
cro, de periodismo de investigación con sede en 
Estados Unidos, “… identificó 95 páginas de 
Facebook que publican regularmente titulares 
inventados diseñados para generar participación 
y, a menudo, avivar las divisiones políticas”. El 
CEO de Meta justificó que el modelo de modera-
ción de contenidos que aplicaban tenía “dema-
siada censura” y “sesgos”. Argumentó que van a 
privilegiar de nuevo los contenidos políticos. 
“Vamos a volver a nuestras raíces y centrarnos 
en reducir los errores, simplificar nuestras polí-
ticas y restaurar la libre expresión en nuestras 
plataformas”.

–Optimista y celebrando–, así definió Mark 

Zukerberg su estado de Facebook el 20 de enero 

en la investidura de Trump. Contextualizó su 

mensaje previamente: ‘Ahora tenemos una admi-

nistración estadounidense que está orgullosa de 

nuestra empresa líder, prioriza que la tecnología 

estadounidense gane y que defenderá nuestros 

valores e intereses en el extranjero. Soy optimista 

sobre el progreso y la innovación que esto puede 

desbloquear’. ‘Este también va a ser un gran año 

para redefinir nuestra relación con los gobiernos, 

que pasa por ‘acelerar’ el negocio tecnológico y 

‘construir el futuro de las redes sociales’. Agregó: 

‘ahora tenemos la oportunidad de restaurar la 

libre expresión, y estoy emocionado de aprove-

charla. Llevará tiempo hacerlo bien, y estos son 

sistemas complejos’. Es tiempo de ‘volver a nues-

tras raíces para darle voz a la gente’. Meses antes 

Trump afirmó que Zuckerberg había conspirado 

contra él en 2020 y lo amenazó que si lo volvía 

hacer ‘pasaría el resto de su vida en prisión’.

Derechos Digitales34 ha insistido en que los 
cambios en las normas comunitarias y la elimi-
nación de los programas de verificación de datos 
de Meta corren el riesgo de no estar basados en 
la protección de derechos humanos en línea. Es-
tas modificaciones que tienen motivaciones po-
lítico partidistas no responden a los criterios in-
ternacionales de libertad de expresión y las res-
ponsabilidades de las plataformas digitales, más 
bien, “… representan un riesgo de aumento des-
controlado del abuso, la desinformación y la ma-
nipulación”35 de la agenda pública digital. 

3. Menos diversidad narrativa, más control 
del imaginario digital 

Ocurrieron cambios de narrativa en los servicios 
de las plataformas digitales en reacción a las de-
cisiones ejecutivas con las que Donald Trump 
ordenó modificaciones en lo relativo a la gestión 
de la diversidad, equidad e inclusión (DEI36), así 
como sobre denominaciones geográficas37, que 
buscan influir y controlar el imaginario digital. 
Las exhortaciones presidenciales son de obligato-
rio cumplimiento tanto para instancias federales 
como para sus contratistas. Como consecuencia, 
un número creciente de empresas del mercado 
digital y analógico de Estados Unidos eliminó, 
redujo o modifó sus iniciativas de diversidad, 
equidad e inclusión. La prensa38 documentó que 
esto ocurrió, de manera significativa, en los repor-
tes anuales39 de empresas40 como Google, Meta, 
Amazon Uber, Salesforce, Apple, Intel, Disney+, 
Walmart, Target, McDonalds, entre otras. 

Estas modificaciones que tienen 
motivaciones político partidistas no 
responden a los criterios internacionales 
de libertad de expresión y las 
responsabilidades de las plataformas 
digitales, más bien, “… representan 
un riesgo de aumento descontrolado 
del abuso, la desinformación y la 
manipulación” de la agenda pública 
digital. 
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Las modificaciones fueron más amplias en 
Google, la plataforma más destacada de la em-
presa Alphabet. Esta empresa informó a sus em-
pleados que ya no era prioridad contratar a em-
pleados de grupos subrepresentados41 debido a 
que sus políticas de DEI, vigentes desde 2020, 
están en revisión. Argumentaron42 que estos 
cambios obedecen a los nuevos requerimientos 
públicos para evitar la “discriminación ilegal” 
por ser contratistas federales. 

En las plataformas de Google hubo modifica-
ciones que, también, marcan una regresión en el 
derecho al acceso a la información sobre diver-
sidad, equidad e inclusión, en las plataformas 
digitales. Algunos hechos lo demuestran: 
n	Desmarcó43 del calendario los detalles44 del 

mes del orgullo, el mes de la historia negra, el 
mes de la mujer, el día de la conmemoración 
del Holocausto y otras celebraciones cultura-
les de grupos minoritarios o marginaliza-
dos45. 

n	Eliminó el sitio de diversidad (diversity.goo-
gle46) y ahora redirecciona a Belonging.goo-
gle47 que contiene información institucional 
general. 

n	Sustituyó las políticas de “equidad de salud”48 
por “optimización de salud”. Aunque no han 
sido respaldados a través de la comunicación 
pública49, los cambios que se han hecho se 
muestran con la supresión de las referencias 
de equidad de salud de su informe de impacto 
en salud, cambios en las denominaciones de 
cargos50 y descripciones de información de su 
sitio web. 
Google, al igual que Apple51, hizo interven-

ciones en el manejo de contenidos. Intervinieron 
la denominación territorial en los mapas de sus 
plataformas al renombrar para los usuarios digi-
tales en EE. UU., inicialmente, el Golfo de Mé-
xico como el Golfo de América (ahora aparece 
Golfo de México, Golfo de América, para los 
usuarios que navegan desde diversos países). 
Luego de que el gobierno de México protestara 
esta acción, Google justificó52 que este cambio 
obedeció a modificaciones del Sistema de Infor-
mación de Nombres Geográficos de los Estados 
Unidos (GNIS). 

El entorno en el que han ocurrido estos cam-
bios, que condicionan el acceso a la información 

por parte de ciudadanos digitales que navegan en 
estas plataformas, ha estado marcado por las 
presiones oficiales para que Google venda 
Chrome53, su navegador web, tras investigacio-
nes judiciales que lo acusan de tener una “posi-
ción de monopolio” ilegal54 en el mercado de 
motores de búsquedas digitales. También ha do-
minado el interés del gobierno de Trump de que 
Apple55 mude su centro de fabricación de México 
a Estados Unidos, para minimizar costos aran-
celarios, al tiempo que la empresa ha dicho que 
expandirá su plan de inversión a escala nacional.

–¡Felicitaciones al presidente Trump por su vic-

toria! Esperamos trabajar con usted y su adminis-

tración para ayudar a garantizar que Estados 

Unidos siga liderando y siendo impulsado por el 

ingenio, la innovación y la creatividad– escribió 

en la plataforma de X, Tim Cook, CEO de Apple. 

–Esperamos trabajar con ustedes para marcar el 

comienzo de una nueva era de innovación en tec-

nología e inteligencia artificial que beneficiará a 

todos los estadounidenses– dijo para celebrar el 

nuevo mandato de Trump, Sundar Pichai, 

director ejecutivo de Alphabet, la corporación 

que gestiona Google.

 4. Censura en redes sociales

LatinUS56, una plataforma informativa para au-
diencias en Estados Unidos y México, denunció 
que su cuenta en TikTok estuvo censurada57 du-
rante veintisiete días, sin notificación previa ni 
explicación detallada, por supuestamente infringir 
las políticas de la plataforma sobre la protección 
de derechos de autor. El medio informó que no 
hubo argumentos claros para la suspensión que se 
extendió entre el 24 de enero58 y el 20 de febrero. 
Informaron que la supuesta infracción ocurría por 
un contenido de fútbol publicado en 2022, pero 
LatinUS argumentó que la censura de su perfil en 
la red social ocurrió luego de difundir un conte-
nido que “abordaba la situación de Elon Musk y su 
influencia en las redes sociales”, así como por su 
“cobertura crítica” del gobierno de Donald Trump. 

Mientras este hecho ocurría, Donald Trump 
aseguraba que lideraba gestiones con, al menos, 
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cuatro grupos empresariales americanos59 –en-
tre los que estaba Microsoft60– para lograr la 
compra de la división estadounidense de Tik-
Tok, bajo el sello empresarial de ByteDance de 
capital chino, lo que permitiría eliminar la pro-
hibición y la restricción legislativa61 para que la 
red social pueda operar en EE. UU. Argumentó 
que la negociación respondía a “razones de se-
guridad nacional”, riesgos de espionaje e in-
fluencia en la opinión pública. 

–Al marcar el comienzo de un nuevo año, 

daremos la bienvenida a un nuevo presidente a la 

Casa Blanca, así como a una oportunidad de oro 

para la tecnología y la competitividad económica 

de Estados Unidos– escribió Brad Smith, presi-

dente de Microsoft. Para su empresa ‘de cara a 

los próximos cuatro años, hay muchas razones 

para ser optimistas sobre el papel de la IA esta-

dounidense [...] El trabajo en equipo basado en la 

colaboración tecnológica sentará las bases para 

una oportunidad de oro de la IA y para la próxima 

generación de prosperidad estadounidense’. 

LIBERTAD DE EXPRESIÓN EN CRISIS

Defensores del espacio cívico digital han mani-
festado sus preocupaciones sobre “la expansión 
de los poderes de vigilancia” de la nueva admi-
nistración en Estado Unidos, así como “… el 
acceso a inmensas bases de datos y el uso de 
tecnologías avanzadas para atacar a poblaciones 
vulnerables”, entre los que se encuentran “… 
personas LGBTQIA+, mujeres que buscan abor-
tos, migrantes, activistas y periodistas”, según 
ha identificado la organización mexicana Red de 
Defensa de los Derechos Digitales (R3D). 

Las acciones políticas y modificaciones, tanto 
en el ámbito gubernamental como de las plata-
formas digitales, aumentan las presiones frente 
a la crisis global de libertad de expresión y retro-
cesos de las garantías democráticas que se agu-
dizan no solo en Estados Unidos sino en el 
mundo, con impactos negativos en sistemas de 
fragilidades institucionales como los de Amé-
rica Latina. Mientras tanto, organizaciones civi-
les han insistido en sus demandas desde el sur 
global: “Exigimos un futuro digital que perte-

nezca a la gente, en el que las infraestructuras 
digitales no sean mercancías, sino bienes comu-
nes que las personas y comunidades cultiven 
para determinar sus propios destinos tecnológi-
cos”. Esta preocupación deriva de hechos de dis-
criminación basados en decisiones articuladas 
entre el poder político y tecnológico americano 
que, incluso, busca polarizar la agenda pública 
digital y condicionar el ejercicio de ciudadanía 
sobre asuntos que afectan libertades y derechos.

Con estrategias autoritarias y disruptivas, este 
nuevo orden político-digital muestra un debili-
tamiento de los principios que deben regir una 
Internet abierta, libre e incluyente. También in-
cide en los derechos comunicacionales del espa-
cio digital y comunidades analógicas, los entor-
nos de la política y el ejercicio de la ciudadanía. 
Esto, en definitiva, tiene “…impactos reales de 
estas decisiones en la vida de las personas”. 

Desde el poder del Estado y el poder de las big 
tech apuestan a una reconfiguración de los prin-
cipios de la libertad de expresión, alejando los 
sustentos basados en estándares internacionales 
y derechos para basarlos en sus intereses perso-
nales, empresariales y políticos, como un vehí-
culo proselitista. La intención es clara: vaciar de 
sentido los derechos comunicacionales, modifi-
car los fundamentos de la libertad de expresión, 
que han sido una lucha por décadas para dignifi-
car la posibilidad de “la gente común a hablar sin 
interferencia”, especialmente sobre temas que 
son de interés público. Esto asoma riesgos poten-
ciales para entornos con debilidades institucio-
nales y menos desarrollo como en América. 

Esta nueva alianza presidencial y de las big 
tech apela a una nueva narrativa e invoca la liber-
tad de expresión como un sustrato “deliberada-
mente ofuscador” independiente y abstracto, 
“desprovisto de contexto social62 y condiciones 
históricas”. Quieren condicionar o reconfigurar 
los límites de la libertad de expresión para ajus-
tarlos a sus intereses políticos y discursos propa-
gandísticos, de espalda a los estándares que se 
han construido por décadas, con los esfuerzos de 
la comunidad cívica global, para una Internet 
más abierta, diversa, participativa y democrática. 

Estos hechos ponen en riesgo el ejercicio de 
comunicar con libertad, si se analizan los crite-
rios teóricos de Antonio Pasquali. Desde las pla-
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taformas digitales, esto se traduce en que la 
igualdad de condiciones, la pluralidad de voces 
y de contenidos no están en el centro de las deci-
siones políticas, tecnológicas y económicas. El 
condicionamiento, dominio y concentración de 
la libertad de emisión, representado en las gran-
des empresas de tecnología americanas, también 
deriva en la fragilidad de la libertad de recep-
ción63 con la que deben contar las audiencias en 
el espacio cívico digital, no solo en Estados Uni-
dos sino también en la región latinoamericana. 

REDUCCIÓN DEL ESPACIO CÍVICO

Estos hechos se han dado en un contexto de 
amenazas, restricciones de acceso para la cober-
tura oficial, investigaciones y demandas contra 
el periodismo y medios que representan una voz 
crítica frente al gobierno de Donald Trump, se-
gún lo ha reportado el Comité de Protección de 
Periodistas64 y Article 1965. 

–Estoy entusiasmado por colaborar para acelerar 

la innovación y potenciar la economía estadouni-

dense– posteó en X Jeff Bezos, dueño del perió-

dico Washington Post y presidente ejecutivo de 

Amazon, empresa de comercio electrónico, para 

respaldar la investidura presidencial de Donald 

Trump. Semanas después, anunció que su diario 

escribirá ‘todos los días en defensa y apoyo de dos 

pilares: las libertades personales y el libre mer-

cado. Por supuesto, también abordaremos otros 

temas, pero los puntos de vista que se opongan a 

esos pilares se publicarán en otros foros’, y ase-

guró que ‘esa tarea la cumple Internet’. La deci-

sión provocó la renuncia del editor de opinión del 

Washington Post David Shipley. 

 La medida de mayor impacto global ha sido 
una orden ejecutiva66 para la suspensión, reduc-
ción de 92 % de la cooperación internacional 
americana y posterior cancelación de programas 
y proyectos que se financiaban con subvenciones 
del gobierno. Mientras diversos actores ejercen 
medidas judiciales67 para cumplir los compromi-
sos retroactivos de las subvenciones que estaban 
en curso, esta medida ha afectado las operacio-
nes de una parte significativa de la sociedad civil 
global, medios independientes sin fines de lucro, 
organismos multilaterales y de protección inter-
nacional de derechos humanos68, como la OEA, 
Naciones Unidas y su Consejo de Derechos Hu-
manos y Unesco, instancias de las que además 
han anunciado su retiro. Donald Trump y Elon 
Musk69 han justificado que con ello ponen fin al 
“despilfarro, el fraude y el abuso” de los fondos 
de cooperación internacional americana que no 
se alineen con la política exterior del presidente 
actual. 

El recorte de la cooperación americana deja 
impactos directos negativos y de largo plazo so-
bre la labor de la sociedad civil, y otros actores 
independientes que trabajan por una Internet 
democrática, libre, abierta e incluyente70. Esta 
fue una de las prioridades que tomó los espacios 
de RightsCon71, una de las conferencias globales 
sobre derechos digitales, donde activistas, inves-
tigadores, practicantes y analistas de políticas 
públicas y empresariales relacionadas con tec-
nología, democracia y derechos humanos afir-
maron que la agencia de cooperación ameri-
cana72 para el desarrollo y la asistencia humani-
taria ha permitido “… garantizar que Internet 
permanezca activo durante las elecciones y crisis 
en todo el mundo hasta apoyar líneas directas de 
seguridad digital para defensores de derechos 
humanos y periodistas” que enfrentan riesgos y 
amenazas crecientes, sobre todo, en contextos 
con espacios cívicos digitales reducidos. 

Electronic Frontier Foundation73 (EFF, por sus 
siglas en inglés) ha alertado que la orden ejecu-
tiva afecta directamente proyectos que desarro-
llan “… herramientas de libertad en las que las 
personas de todo el mundo confían para salva-

Quieren condicionar o reconfigurar los 
límites de la libertad de expresión para 

ajustarlos a sus intereses políticos y 
discursos propagandísticos, de espalda 
a los estándares que se han construido 

por décadas, con los esfuerzos de la 
comunidad cívica global, para una 

Internet más abierta, diversa, participativa 
y democrática. 
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guardar su seguridad, privacidad y anonimato” 
que representan una alternativa para “… luchar 
contra la censura, protegen la libertad de expre-
sión, la privacidad” y la protección de datos, y 
ayudan a anonimizar y ofrecen motores de bús-
queda de código abierto. 

DESAFÍOS AL FRENTE

Frente a este panorama es urgente reforzar las 
acciones para la promoción y protección de los 
derechos humanos en línea74, como lo ha mani-
festado el Consejo de Derechos Humanos, orga-
nismo que desde 2023 ha insistido que las tecno-
logías digitales nuevas y emergentes deben ga-
rantizar, respetar y basar sus actuaciones en fa-
vor de las libertades ciudadanas. 

Con base en estas resoluciones de Naciones 
Unidas, para América Latina será fundamental: 
n	Abordar la concentración de poder y los desa-

fíos, las vinculaciones entre los actores esta-
tales y las big tech, desde un “… enfoque ho-
lístico, inclusivo y amplio y la necesidad de 
que todos los interesados colaboren de ma-
nera más concertada para abordar los posibles 
efectos, oportunidades y desafíos de las tec-
nologías digitales” sobre los derechos huma-
nos en línea y fuera de ella. 

n	Que los Estados y todas las partes interesadas 
prioricen en el enfoque de derechos humanos 
para el análisis, diseño, implementación y 
evaluación de marcos regulatorios, legislacio-
nes, planes y programas relacionados con el 
uso de tecnologías digitales privilegiando la 
protección de las libertades del espacio cívico 
digital. 

n	Adecuar las actuaciones públicas y privadas 
en las que intervienen las tecnologías, servi-
cios y plataformas digitales a los estándares 
internacionales75 de protección de DD. HH. por 
la Internet libre, abierta e incluyente. 

n	Promover, respetar y hacer cumplir la libertad 
de recepción y el acceso a la información de 
las audiencias digitales y analógicas sobre te-
mas en los que las tecnologías impactan la 
vida y la interacción entre las personas. 

n	Frente a las vulnerabilidades institucionales 
de esta región, es urgente poner en el centro 

de la discusión la “… dignidad inherente al ser 
humano, durante todo el ciclo de vida” e inte-
racciones en plataformas digitales. 

n	Proteger a la ciudadanía de riesgos de discri-
minación y daños, impactos e incentivos ne-
gativos de las políticas digitales y el abuso de 
poder en la implementación de tecnologías 
digitales. 

n	Promover y exigir los más altos estándares de 
transparencia y rendición de cuenta por parte 
de los Estados, las empresas de big tech y 
otros actores relacionados con sus decisiones 
así como las actuaciones que impactan los de-
rechos humanos en línea. 

n	Reforzar los esfuerzos de contraloría social y 
defensa cívica para promover y defender las 
libertades ciudadanas sobre los impactos de 
las tecnologías en el ámbito digital y analó-
gico. 

n	Apostar a iniciativas de conversación e inte-
racción digital que se basen en los principios 
de la comunicación de servicio público76 que 
se fundamenta en el acceso universal, igual-
dad de condiciones, diversidad de actores y 
pluralidad de contenidos, y transparencia y 
rendición de cuentas. Esto puede realizarse 
con el impulso de plataformas alternativas, 
como el fediverso77, que apuestan a construir 
una red global abierta y descentralizada de 
servidores de redes sociales interconectados.

MARIENGRACIA CHIRINOS

Periodista e investigadora venezolana con más 
de dieciséis años de experiencia en derechos 
humanos, libertad de expresión y derechos 
digitales. Es magíster en Comunicación para el 
Desarrollo Social (UCAB) y magíster en Gerencia 
Pública (IESA).
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LUIS ALBERTO LAMATA: 

Conservar la historia  
para no olvidar
GUSTAVO HERNÁNDEZ DÍAZ

Con esta breve nota queremos recordar y tener presente al director venezolano Luis 
Alberto Lamata quien recientemente se nos fue (fallece el 24 de agosto de este año). 
Tenía 65 años y su trabajo como cienasta no se limitó a la dirección, fue también 
guionista, productor e historiador. Igualmente se destacó como profesor y realizador de 
comerciales y telenovelas.

E l 24 de agosto de 2025, a los 65 años, falle-
ció Luis Alberto Lamata, una figura esen-
cial del cine venezolano. Su partida deja un 

vacío notable, no solo por la calidad de sus pro-
ducciones, sino por el profundo compromiso 
intelectual que las respaldaba. Como director, 
guionista, productor e historiador, Lamata usó 
el cine como una herramienta de reflexión para 
explorar el pasado y su relación con el presente.

Nacido en Caracas en 1959, hijo del recono-
cido director de telenovelas Juan Lamata Mar-
tín, parecía predestinado a continuar la tradición 
familiar. Sin embargo, eligió otro camino: optó 
por formarse en Historia en la Universidad Cen-
tral de Venezuela. 

Esta elección académica fue determinante, ya 
que configuró su manera de entender la historia, 
no como un mero punto de referencia, sino como 
una herramienta metodológica cargada de ten-

siones, donde se disputan culturas y se confron-
tan versiones. 

La trayectoria cinematográfica de Luis Al-
berto Lamata fue ampliamente reconocida tanto 
en Venezuela como en el extranjero. 

Desde Jericó (1990) su ópera prima galardo-
nada en La Habana y nominada al Goya, hasta 
Parque Central (2018), un retrato de la Caracas 
contemporánea, Lamata construyó una narrativa 
cinematográfica nada complaciente, sintonizada 
con los procesos históricos y sociales del país.

A través de un enfoque crítico que abarcó gé-
neros y épocas, su obra exploró temas tan varia-
dos como la evangelización y el choque cultural 
en el siglo XVI, la vida de Francisco de Miranda 
y la de Bolívar, el drama de la Guerra de Indepen-
dencia, el conflicto moral en un hospital, la resis-
tencia de las comunidades afrodescendientes y la 
realidad social de la Caracas contemporánea. 
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Sobresalen en su filmografía Desnudo con 
naranjas (1996), presentada en Sundance y pre-
miada en Rusia, Italia y EE. UU.; Miranda re-
gresa (2007), que le valió el Premio Nacional de 
Cultura; Taita Boves (2010), adaptación de la 
novela de Francisco Herrera Luque, reconocida 
en Londres y Mérida; y Bolívar, el hombre de las 
dificultades (2013), una aproximación humani-
zada al Libertador, premiada por Signis-Vene-
zuela. Además, incursionó en la televisión, par-
ticipando en producciones de gran alcance como 
Topacio, Señora, Las dos Dianas y La traidora. 

Fue en el cine donde mostró una mirada que no 
impone verdades, sino que invita a reconocernos 
como protagonistas dentro de la historia. Así me 
lo expresó el protagonista de la película Jericó, 
Cosme Cortázar, en una entrevista en la cual dijo:

Jericó presenta una visión más realista y autén-

tica sobre el tema de la evangelización. Todo lo 

que había visto antes sobre ese tema era estereo-

tipado. Por ejemplo, en Jericó no se muestra que 

los indígenas son evangelizados. El fraile no 

puede actuar porque ellos no le comprenden. 

(Diario de Caracas, 26 de febrero de 1992).

Para cerrar, Lamata concebía la historia como 
algo vivo, como una dimensión esencial de la 
conciencia humana: “Si el pasado no existiera, 
no sabrías que hay cosas que se descomponen. 
El presente existe porque eso que se va a des-
componer tú lo guardas en la nevera, y el fu-
turo… si no guardo esta vaina ahí, dentro de 
semana y media está piche.” Con esta metáfora 
sencilla pero poderosa, nos recordó que sin me-
moria estamos perdidos, y que la historia –como 
la nevera– preserva lo que aún no debe olvidarse. 

Nota: Veáse también: La historia es una cosa 
viva que vale la pena que conozcas https://epa-
leccs.info/publicacion/1004-0

GUSTAVO HERNÁNDEZ DÍAZ

Director del Instituto de Investigaciones de la 
Comunicación y de la Información (IDICI-UCAB) 
desde el año 2018. Doctor en Ciencias Sociales y 
profesor titular de la UCV y de la UCAB. Miembro 
del equipo editorial de la revista Comunicación 
desde el año 1987.

A través de un enfoque crítico que abarcó 
géneros y épocas, su obra exploró temas 

tan variados como la evangelización 
y el choque cultural en el siglo XVI, 

la vida de Francisco de Miranda y la 
de Bolívar, el drama de la Guerra de 

Independencia, el conflicto moral en un 
hospital, la resistencia de las comunidades 

afrodescendientes y la realidad social de 
la Caracas contemporánea. 
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BIFURCACIÓN UNO.  
GENEALOGÍAS EN RELACIÓN

La obra de arte actúa en [...] dos direcciones 
temporales: volcada al futuro,

genera su propia cadena causal; hundiéndose 
en el pasado, modifica la forma y el contenido

de la historia. Toda obra constituye en 
consecuencia una bifurcación:

como en los relatos de Borges, su presente es 
irresoluble y traza las líneas de fuga

de un polo a otro de la cronología.
Nicolás Bourriaud

E lias Crespin es un artista venezolano resi-
denciado en Francia que ha desarrollado 
desde la primera década del 2000, una am-

plia y reconocida trayectoria a nivel internacio-
nal. Sus estudios en Venezuela profundizaron 
originalmente en los linderos de la informática, 
pero la resonancia indescifrable de aquella expe-
riencia se vería constantemente visitada por la 
impronta transversal de una genealogía propia 
que de algún modo propició el encadenamiento 
con los procesos visuales del siglo que le ha to-
cado vivir: un orbe sobresaturado por intercone-
xiones y poluciones, por fugacidades y aparicio-
nes del vínculo, por intermitencias entre el con-
tacto, el tiempo y la imagen.

Esa bifurcación de la que es heredero parece 
haberse configurado desde los anclajes de su pa-
sado más inmediato: el ser hijo de matemáticos 
y nieto de artistas.

El arte y el cálculo estuvieron quizás enviando 
señales consecutivas y cruzando territorios al-
ternos para que el artista comenzara, mediante 
los oficios programáticos del procesamiento de 
datos, a ajustar las herramientas de un artilugio 
único con el cual ha conmovido la mirada de 
cada espectador que se relaciona con sus piezas: 
presente activo de perspectivas en movimiento, 
línea de fuga inatrapable que en su configuración 
inédita proyecta hacia el futuro el sucederse con-
tinuo de nuevas cronologías visuales.

Es así como las obras de Crespin, a las que él 
convoca como esculturas electrocinéticas, han 
recorrido los más amplios espectros de conexión 
entre el espacio público y el privado, ubicando 
sus itinerarios en galerías, bienales, exposiciones 
colectivas, muestras individuales, colecciones 
privadas e institucionales. Las secuencias se ini-
cian desde aquella primera obra del año 2002 
que diseñó inspirado en los cubos virtuales del 
maestro Jesús Soto, la precursora Malla electro-
cinética I exhibida en un espacio no oficial y de 
la ciudad de Caracas, donde el plomo, el nylon y 
el acero se dinamizaron para posibilitar me-
diante la interfaz electrónica la evocación ciné-

Bifurcaciones de un continuum. 
Obras de Elias Crespin
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tica, concebida no como percepción sino como 
desplazamiento estructural en sí mismo.

En este sentido el artista confiesa el gran valor 
de aquel primer momento cuando imaginó ese 
cubo de Soto como un espacio cartesiano tridi-
mensional susceptible de adquirir a través de 
funciones dinámicas y polinomios, parámetros 
variables en el tiempo que otorgaran nuevos mo-
vimientos a esa imagen inicial.

Desde allí, la cadena de sucesos visuales si-
guió activándose, intervenida por múltiples ejer-
cicios de ensayo y error, que le han permitido 
desarrollar los componentes técnicos que siste-
matizan esa valiosa generación de hallazgos que 
se despliegan inesperadamente en cada investi-
gación visual: estructuras combinadas que per-
mutan en toda esa prolífica producción que le ha 
llevado a exponer no solo en Venezuela sino en 
países como Inglaterra, Bélgica, Estados Uni-
dos, Francia, España, Suiza, Suecia, China, Co-
rea, Argentina y Ecuador, entre otros. Hoy en día 
su producción artística forma parte de importan-
tes colecciones institucionales como el Museo 
Nacional de Bellas Artes de Buenos Aires, el 
Museo del Barrio de Nueva York, The Museum 
of Fine Arts de Houston, Nelson Atkins Museum 
of Art de Kansas City y la Maison de l’Amérique 
Latine de París, sin olvidar su más reciente pro-
puesta instalativa, la cual permea la sensibilidad 
y el gentilicio de foráneos y coetáneos: L’Onde 
du Midi (La Onda Meridional), impactante 
plano de múltiples inflexiones ubicado por en-
cargo de la institución en la parte alta de la esca-
lera meridional del Museo del Louvre en la ciu-
dad de París; una obra que desde el año 2020, 
con sus 128 tubos cilíndricos en trayectoria 
constante, exhorta los derroteros de la imagen: 
sutiles desplazamientos, inesperadas traslacio-
nes capaces de dinamizar mediante las mecáni-
cas indescifrables del algoritmo, amplitudes 
perceptivas que no solo superan los cuatro me-
tros de alto en pleno movimiento físico dentro 
del espacio palpable, sino que más aún logran 
extender los protocolos de la mirada hacia otras 
bóvedas perceptivas en los azares del tiempo y 
el espacio.

BIFURCACIÓN DOS.  
SOBRE LOS PROCESOS DE PRODUCCIÓN:  
LA DOBLE HÉLICE

[...] la obra tiende así a presentarse como una 
compleja estructura, susceptible

de generar formas antes, durante y después de 
su realización.

Este predominio de lo múltiple va de la mano 
de una concepción heterocrónica del tiempo; 

más allá de la ‘pura presencia’ y de la 
instantaneidad que eran los atributos de la

obra-planeta modernista, el arte 
contemporáneo postula la multiplicidad de 

temporalidades:
una representación del tiempo que evoca la 

constelación.
Nicolás Bourriaud

Cuando se conversa con Elias Crespin sobre 
su trabajo creativo, es para él muy importante 
profundizar en el proceso de producción, expo-
niendo la alternancia de esos relatos y ficciones 
que han ido viajando entre los intersticios de la 
interfaz, las cadenas de programación, los equi-
librios de la gravedad, la densidad de los motores 
y la fluidez del movimiento gestual que anida en 
cada obra. El todo de cada una de estas piezas 
está compuesto por entornos diagramáticos que 
hacen materialmente posible las proyecciones de 
una geometría pensada no como imagen en sí 
misma sino como acontecimiento palpable, 
como suceso. En este transcurrir se engranan 
una amplia cantidad de incidencias a nivel for-
mal y conceptual, las cuales propician el desa-
rrollo de una identidad única en el espacio expo-
sitivo, contingencias de múltiples episodios vi-
suales que evolucionan periódicamente para le-
vantarse en escena como inquietantes oscilacio-
nes generadoras del tiempo.

A nivel formal, el artista comenta que sus 
obras, en esencia, están compuestas por una serie 
de elementos materiales conectados mediante 
hilos muy finos a un conjunto de motores que 
animan lo que él ha denominado una danza 
geométrica en suspensión. Para describir las es-
tructuras de este artilugio ha concebido una de-
finición distributiva que amplía y registra la ca-
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dena originaria de cada una de sus obras: un ADN 
de los mecanismos que componen ese esquema 
identitario único, el cual las hace ser tan particu-
lares como posibles de repetirse desde una com-
binación distintiva de las series y unidades fun-
damentales.

Los códigos de estas hélices que se entrelazan 
para componer la magnitud de cada obra están 
compuestos en primer lugar por lo que Crespin 
llama la identidad geométrica: este es el lugar de 
la forma inicial, la proyección inspiracional re-
lacionada con la grafía o disposición constitutiva 
que tendrán los elementos suspendidos en ese 
plano inaugural de reposo dentro del entorno 
posible. Le sigue la identidad material, la cual 
comporta el delicado ejercicio de consideración 
en torno a la selección especial de las materias 
que componen esa representación visual: for-
mas, colores, tipos de materiales (acero, alumi-
nio, cobre, plomo, titanio...), así como su lugar de 

fabricación. También se encuentra en esta ins-
cripción la secuencia temporal de forma, ella es 
el códice matemático que, a través de definicio-
nes secuenciales grabadas en el software, defi-
nirá las instrucciones que desde la computadora 
impulsarán el movimiento de los motores, los 
cuales avivarán la danza y el desplazamiento co-
reográfico de los elementos. Finalmente, en los 
paradigmas de este código genético también tie-
nen lugar los parámetros mecánicos, especifica-
ciones que corresponden a las características de 
fábrica de cada uno de los propulsores utilizados, 
así como al diámetro de las poleas en las cuales 
se enrollan los hilos que controlan el movimiento 
de todos los elementos.

Pero las correspondencias de esta escritura 
visual que el artista ha desarrollado a través de 
muchos años de trabajo también llevan consigo 
la práctica de un perfeccionamiento constante de 
todas esas tácticas tecnológicas, otorgando una 
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profunda cualidad al instante en el que tiene lu-
gar la índole de cada emanación geométrica. 
Hablamos en este caso de una bifurcación cons-
tante en el perfeccionamiento de los sistemas 
operativos: un software que ha crecido desde la 
primera versión del año 2002 hasta la 5.8 con la 
que trabaja hoy en día, inmerso en reestructura-
ciones arquitectónicas que, en sus palabras, le 
permiten generar variaciones espaciales, obtener 
mejorías en el funcionamiento o integrar la alea-
toriedad de la inteligencia artificial para introdu-
cir nuevas modalidades tonales en el desarrollo 
de cada una de las danzas. Por otra parte, nos 
encontramos con ese cuerpo perceptible que se 
manifiesta en la obra y cuyos gestos intangibles 
quedan inscritos en el hardware, tarjeta electró-
nica que también ha evolucionado en las investi-
gaciones operativas del artista para guardar los 
desplazamientos de esa columna vertebral que 
guía el proceso de interconexión espacio-tempo-
ral: ritmos, respiraciones, flexiones, gestos, so-
nidos y silencios inscritos en las tipologías de 
circuitos impresos, cápsula recóndita donde 
anida el códice heterocrónico de esas fórmulas 
generadoras de continentes futuros y anteriores 
para una imagen en evolución constante.

BIFURCACIÓN TRES.  
LOS CAMPOS DE INCERTIDUMBRE

El arte expone el carácter no-definitivo del 
mundo. Lo disloca, lo recompagina, le 

devuelve su desorden y su poesía. Productor 
de representaciones y contramodelos que 

subrayan la fragilidad intrínseca del orden 
existente, el arte se revela de este modo 

portador de un proyecto político mucho más 
eficaz (en la medida en que genera efectos 
concretos) y mucho más ambicioso (en la 

medida en que atañe a todos los aspectos de la 
realidad política) que si transmitiera una 

consigna o difundiera una ideología.
Nicolás Bourriaud

Las obras reunidas en esta exhibición bajo el 
título CONTINUUM comportan un conjunto reve-
lador dentro de la evolución creativa del artista, 
el cual comprende la exposición en sala de diver-

sos ejercicios desarrollados entre el año 2016 y 
el 2025. Este compendio de nueve piezas se pre-
senta ineludible para la mirada, no solo por el 
necesario encuentro que demanda nuestra histo-
riografía con el trabajo de un creador venezolano 
de gran trayectoria y reconocimiento a nivel in-
ternacional, sino también por lo que anida en el 
mensaje vibrante de una contemporaneidad ma-
nifiesta y trascendente que le hace destacar den-
tro de los esquemas de producción del arte más 
actual.

En palabras del propio artista, cada obra elec-
trocinética no es solo un objeto estético, sino un 
sistema vivo de relaciones temporales, espacia-
les y materiales, construido sobre la herencia 
reflexiva de miles de años de invención humana, 
sensibilidad corporal y representación visual.

La historia, la ciencia y el arte confluyen en su 
proyecto, abriendo los campos de distintas fases 
que Crespin inserta dentro de los momentos par-
ticulares que componen sus campos modulares 
de investigación: traslación de lugares diversos 
donde se combinan los orígenes de la ingeniería 
mecánica con los gestos de la danza ritual, las 
dinámicas generadas por poleas antiguas y los 
avances medievales frente al despliegue de en-
granajes modernos, el ballet clásico, el sucederse 
de máquinas y herramientas; la danza contem-
poránea, los suspensores y transmisores de mo-
vimientos; los tensores, los anillos y el electro-
magnetismo; el arte abstracto, las máquinas 
analíticas y los lenguajes computacionales ac-
tuales; la geometría euclidiana, las teorías pita-
góricas, el arte cinético, los cálculos diferencia-
les y las dinámicas de vuelo...

Al visualizar esta constelación presente en la 
genealogía de las obras, es importante destacar 
algunas rutas que se desplazan al alimón de cada 
acontecimiento visual desarrollado por el artista. 
El primero de ellos, está dirigido hacia el ser in-
terno de la pieza, comprende un recorrido que va 
más allá de la amplia y delicada configuración 
técnica y que se desliza por toda esa retícula per-
ceptiva que él mismo describe y que apela a múl-
tiples mecanismos procedentes de ciclos diver-
sos, engranados para revelar el surgimiento de 
esa palabra suspendida que quiere poner en es-
cena, levantamiento de lo irrepresentable, de lo 
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innombrable, de lo solo posible en un espacio no 
efectista sino potencialmente constructivo. Este 
lugar constituye en cierta forma una filosofía del 
tiempo, que hace vida en esa no danza donde la 
creación se aviva a través del cuerpo como ima-
gen y más allá de la pericia de los materiales.

En este traslado del que hablamos, aunque el 
movimiento generado proceda de la programa-
ción de una interfaz, la totalidad de las partes de 
la obra se consolidará finalmente como entidad 
generativa y de modo inevitablemente azaroso, 
pues dependerá en definitiva de un elemento fun-
damental anclado en el devenir de la pieza: el 
encuentro fortuito con las proyecciones simbó-
licas, los ADN operativos y las desconocidas ca-
denas de contenido –presente, pasado y futuro– 
de un otro que ha entrado en contacto.

Es aquí donde la poética de la obra de Crespin, 
se abre hacia el cauce de ese tiempo inasible que 
replica en una actualidad interactuante. Área de 
intercambio inesperada, poblada por las infinitas 
posibilidades que bajo el empalme de la mirada 
propagará en la obra los pulsos del encuentro y las 
corrientes del continuum: múltiples e indescifra-
bles aproximaciones de un ciclo inédito que sobre 
ella y con ella, desarrollará cada espectador.

Esta filosofía, este modo propio que alberga 
la obra para hacerse y presentarse dislocando el 
tiempo, es el componente representativo que 
también agrega un contenido valioso frente a la 
inestabilidad formal y simbólica de los furtivos 
modos de relación que dominan a la sociedad 
contemporánea.

Entre heterocronías y bifurcaciones, genealo-
gías y campos de incertidumbre, el artista ha 
modelado una unidad autónoma, alterando las 
estrategias referenciales de un mundo que ac-
tualmente se encuentra plagado por la sobrepro-
ducción de imágenes y la hiperacumulación de 
archivos. El diseño y la puesta en marcha de cada 
constelación en la obra del artista es un contra-
modelo independiente que propicia la libertad 
interpretativa al actuar de modo transversal, 
rompiendo desde sus estructuras conceptuales y 
formales con los estereotipos de lo clásico y lo 
contemporáneo, de lo atávico y lo espontáneo, 
de lo infinito y lo perecedero.

En sus piezas, lo inmutable se diversifica en 
secuencias que se regeneran con una gran fuerza 

visual frente a contextos cada vez más tendientes 
a homogeneizar la percepción y las habilidades 
sobre lo real. La operación de estas arquitecturas 
parte de los propios vestigios de ese confuso pre-
sente que nos rodea, giro crucial que se proyecta 
magistralmente sobre el polinomio estructural 
de las contradicciones y paradigmas de nuestro 
mundo contemporáneo.

Habitamos un orbe borroso, atomizado por 
dilatadas cadenas de fugaces contenidos y furti-
vas interacciones, experiencias fútiles y viven-
cias desconcertadas que se acumulan en el ol-
vido intermitente de la máquina; memorias dis-
locadas, escombros virtuales donde la cualidad 
de la experiencia se ve amedrentada por los em-
bates de la velocidad. Ante el desfallecimiento 
de ese presente alterado, ante el ruido insondable 
de lo que se desvanece en sociedades colapsadas 
por la fugacidad del vínculo, la obra de Crespin 
parece convocar la representación de un inquie-
tante alivio de permanencia. A través de un cui-
dadoso y destacado desempeño, ha logrado su-
perar la opresión de realidades sobresaturadas 
por los totalitarismos del fragmento: con deli-
cada entereza ha desajustado las partes para re-
estructurarlas en nuevos compendios y perspec-
tivas, en sistemas de libertad que, parafraseando 
a Bourriaud, se contraponen a la fragilidad in-
trínseca del orden existente, de ese mundo volá-
til del que formamos parte. Poética del movi-
miento que decanta en variaciones graduales, 
figuraciones del espacio-tiempo, relatividad de 
lo visible y lo inmaterial, traslaciones de un de-
venir que nos invita a preguntarnos qué percibi-
mos, dónde estamos, qué esperamos; para que 
allí, en ese contacto inicial con la obra y desde 
cualquier lugar donde la estemos observando, las 
variables de nuestro propio acontecer se transfi-
guren, interpeladas por las señales tangibles de 
un continuum que logra devolvernos, una y otra 
vez, al instante eterno de una imagen.

Lorena González Inneco
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L as galaxias giran alrededor de su centro y 
se desplazan por el espacio-tiempo. Los hu-
manos circulan sin cesar por territorios y 

corrientes oceánicas a través del planeta. En un 
cuerpo las neuronas crean sinapsis, el aire va y 
viene, la sangre fluye y el corazón late rítmica-
mente. Los virus, bacterias, insectos y animales 
deambulan por el ambiente. La luz viaja a 
299.792,458 metros por segundo. Las palabras, 
como los átomos, jamás se detienen. La danza 
cósmica del dios Shiva (Nataraja), crea y des-
truye el universo. El movimiento continuo de 
todo lo que existe es una condición de la vida.

La obra de Elias Crespin pertenece a esa in-
detenible movilidad de la existencia. Es cónsona 
con la actividad de los astros en el macrocosmos 
y la indeterminación de las partículas subatómi-
cas. Con la velocidad de los grandes datos y la 
lentitud de nuestro pensamiento. Está hecha de 
energía física, algoritmos y oscilaciones del 
alma. Existe en lo visible e invisible a la vez. Sus 
estructuras y sistemas integran tiempos y geo-
metrías. Las piezas generan espacios posibles e 
instantes fugaces. Con cada variación coreográ-
fica abren nuevas situaciones. También, diversos 
estados sensibles y espirituales.

Lo cinético en el trabajo de este maestro ve-
nezolano no es un efecto, tampoco una cualidad 
expresiva. En realidad, debe apreciarse como la 
manifestación de una certeza: todo lo que es, 
está vivo y en movimiento. Para decirlo con He-

ráclito, cada pieza responde a una “inteligencia 
que guía todas las cosas a través de todas”. En su 
conjunto, reiteran lo que el astrofísico David 
Bohm afirmó sobre la realidad: “Lo que existe 
es el proceso mismo de llegar a ser”. De ahí que 
“Todo interpenetra en todo”.

En Plano flexionante Mousikê, Circular In-
ception o Triángulos seriados, entre otras, hay 
una labor hecha sobre la espesa materia de la 
existencia. Es decir, una actividad que produce 
metáforas de la vida, signos alusivos a nuestra 
propia condición humana, huellas del pasado y 
el futuro, ciclos de cambios constantes y estados 
de recogimiento. En ellas, tomando las palabras 
de Fernando Pessoa, “Toda la energía es la 
misma y toda la naturaleza es lo mismo”. Cuando 
ingresamos a su espacio percibimos un cambio 
de velocidad. Eso nos hace sentir su influjo den-
tro de nosotros, como si fuese una respiración 
larga y serena en la meditación. Hay algo místico 
y vital en ellas, pues al verlas pasar de un estado 
a otro adquirimos una mayor conciencia de estar 
ahí, plenamente presentes.

Cuando esas formas geométricas cambian de 
disposición ocurren situaciones estéticas, técni-
cas y vitales. Sus ciclos fluyen, al igual que la 
repetición de las palabras sagradas en un mantra. 
En esos movimientos podemos ver a los planetas 
en órbita alrededor del Sol, las danzas de los der-
viches voladores o escuchar el canto insistente 
de los pájaros. Su movimiento describe un 

Elias Crespin. Continuum
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tiempo en espiral, un eterno retorno: al volver al 
inicio ya están en otro lado, en un punto distinto, 
en otra situación. Como el río de Heráclito donde 
no logramos bañarnos dos veces porque “Todo 
se mueve y nada permanece”.

ADN

Para científicos y filósofos de distintas épocas el 
universo es matemático o se modela matemática-
mente. Los pitagóricos afirmaban que estaba com-
puesto por números. “El número gobierna el uni-
verso”, expresaba el mismo Pitágoras. Max Teg-
mark, astrofísico del MIT, en sus estudios sostiene 
que “la realidad última es puramente matemática”. 
Ambas ideas están en armonía con el trabajo de 
Crespin, pues sus obras emergen del cálculo y se 
hacen partes constituyentes del cosmos.

El desplazamiento de las piezas por el espacio 
está definido por fórmulas, calculadas a través 
de algoritmos que diseñan el comportamiento de 
los elementos geométricos. La danza de los cír-
culos, triángulos, líneas o cuadrados es medi-
tada por el artista y modelada matemáticamente 
a través de un programa en el ordenador. Este 
calcula las instrucciones que manda a los moto-
res para que se materialice el performance.

La correspondencia de estas obras electroci-
néticas con la estructura de la realidad física y 
nuestra condición espiritual excede lo mera-
mente metafórico. La razón es esa esencia mate-
mática de su ADN. La cual, además de sostener 
el proceso creativo, les permitiría existir en so-
portes futuros.

Ellas serán meditadas por almas aún inexis-
tentes, restauradas con materiales quizá desco-
nocidos e interpretadas de formas imposibles de 
vislumbrar. Aquí el arte, entonces, está más allá 
de los materiales y sistemas tecnológicos del pre-
sente. También de los conceptos y explicaciones. 
Hay que seguirlo en el flujo de lo intuido por el 
artista. Rastrearlo a través de algoritmos y cál-
culos. Sopesarlo en la misteriosa liviandad de las 
figuras flotantes. Es ahí donde lo estético se ma-
nifiesta y expone relaciones visibles e invisibles, 
presentes y futuras.

LA DANZA ELECTRÓNICA

En el trabajo del artista, la energía del pensa-
miento y la energía del medio ambiente están 
imbricadas, forman una compleja trama de co-
rrespondencias científicas, aritméticas, sociales, 
poéticas y espirituales. Las hebras de semejante 
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tejido fueron hiladas siguiendo métodos propios 
de la informática y la electrónica. Sin embargo, 
esta labor no circunscribe sus límites a la progra-
mación, diseño y manufactura de los circuitos. 
El soporte técnico, la computación y los sutiles 
mecanismos que permiten el movimiento de las 
piezas cumplen una función más noble: materia-
lizan el impulso creativo, exhiben el ADN mate-
mático en un contexto físico.

Motores paso a paso, software personalizado, 
circuitos impresos, microcontroladores: todo 
está presente, pero nada aparece en escena. En la 
suma de esos elementos –precisos, limitados, 
estructurados– la obra despliega equilibrada-
mente su danza. Los límites físicos que el sis-
tema sugiere están vinculados a la performance 
diseñada previamente.

Los motores, determinados por su diseño, tie-
nen una mínima unidad de movimiento, los hilos 
deben mantener una tensión y hay una velocidad 
del desplazamiento de las figuras, entre otros 
factores. Asimismo, el espacio donde están ubi-
cadas tiene unas condiciones, una naturaleza y 
su propia tecnología asociada. Hay una memoria 
del lugar, la cual puede ser muy antigua como 
ocurre en el Museo del Louvre o en la Casa de la 
Hacienda La Trinidad. Los cuerpos de los espec-
tadores tienen hábitos, dimensiones, tempera-

tura, estremecimientos emocionales y la cultura 
los atraviesa.

La danza electrónica, aunque sumida en toda 
esa complejidad, es un sereno equilibrio, un 
gesto estético y una evidencia de lo pensado. Si-
milar a un funámbulo suspendido en el espacio, 
la obra vincula dimensiones humanas y no hu-
manas. Sigue el flujo de la existencia y nos señala 
otros modos de existir.

Elias Crespin no fabrica objetos técnicos. Su 
obra no es tecnológica. No hace de la tecnología 
un tema, un fin o un ámbito de reflexión. Meca-
nismos, circuitos, cables y computadoras son 
absolutamente invisibles en la puesta en escena, 
están ocultos a la vista. Él crea sistemas cinéti-
cos, modos de reconfigurar el tiempo y el espa-
cio. Sus proyectos son enigmáticos, pues detrás 
de la delicada exactitud está vibrando el misterio 
de la existencia. En toda su propuesta hay un lla-
mado al silencio y al asombro, hay paz y temblor, 
meditación y estremecimiento. A experimentar 
los enigmas de nuestras propias incertidumbres.

Humberto Valdivieso
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Del cinetismo pasado  
al renovado de Elias Crespin

[...] Ya que todo se mueve, repitámoslo tantas 
veces que logremos retenerlo;

ya que todo cambia, fijémoslo una y otra vez 
hasta que lo olvidemos.

[...] Lo que permanece no son los objetos, sino 
la acción.

El espacio remite al tiempo.
Teresa Lanceta Aragonés, 2007

L a historia del arte venezolano de mediados 
del siglo XX, y la de ahora, en este 2025, se 
encuentran en una palabra que remarca la 

importancia de un modo de hacer determinante 
de nuestra particular manera de representarnos 
ante el mundo: cinetismo. Pero ¿qué une al cine-
tismo pasado con este cinetismo que ahora se nos 
presenta?

Antes de argumentar el hilo que nos conduce 
de aquel cinetismo a este otro, consideremos que 
la definición de lo cinético –pasado o nuevo– se 
encuentra en la importancia de conocer, manejar 
y expresar el movimiento, sea real o apariencial.

Su más simplificada definición se encuentra 
en el movimiento por el movimiento unido a la 
preponderancia de sus elementos formales; pero 
su complejidad, al contrario, escapa de lo formal, 
pues el movimiento se expresa como transforma-
ción del espacio-tiempo.

Este último, como el lugar experiencial en el 
que nos encontramos con ese objeto realizado, 
intencionadamente, para atrapar la esencia de las 
vicisitudes que encierran una espiritualidad ac-
tiva y contemplativa, capaz de emerger desde lo 
inconmensurable que caracteriza la obra de los 
artistas que, como Elias Crespin (1965), reflexio-
nan y actúan en este modo de hacer específica-
mente venezolano.

Para comprender esto es necesario tender 
puentes entre el anterior cinetismo y el que ahora 
se nos presenta. Este que nos impele a hablar y a 
devolver nuestra mirada a lo cinético de media-
dos del siglo XX en Venezuela, a revisar de nuevo 
sus postulados y conducirnos, inevitablemente, 
a una visión nostálgica de aquel país.

Un país que soñó hasta la década de los 
ochenta con los Penetrables de Jesús Soto, con 
los juegos ópticos cromáticos de Carlos Cruz-
Diez o con los Solar de Alejandro Otero. Vene-
zuela se mostró en aquel momento bajo la óptica 
de la desmaterialización y rematerialización 
cinética, colectiva, urbana y participativa, de la 
que se esperaba una construcción de la realidad 
en común.

El cinetismo, pasado, buscaba acercarnos a 
una suerte de metáforas de realidad, centradas 
en la necesaria experimentación del espa-
cio-tiempo que nos atrapa en el movimiento en 
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el que, como escribiría Gaston Bachelard: “[...] 
Solo en el dominio estético podremos encontrar 
valores sintéticos comparables a los símbolos 
matemáticos. ¿Qué poeta nos dará metáforas de 
este nuevo lenguaje? ¿Cómo llegaremos a imagi-
nar la sensación de lo temporal con lo espacial? 
¿Qué visión suprema sobre la armonía nos per-
mitirá coordinar la repetición en el tiempo con la 
simetría del espacio?”.1

La deseada visión del cinetismo, pasado, res-
pondía al manejo del lenguaje en ese artista que 
manejaba el movimiento real o apariencial, en 
tanto dominio estético-formal o científico, a su 
comprensión del espacio-tiempo, a su armonía 
despersonalizada y participativa, unida a una 
perspectiva de occidentalidad y universalidad 
que perdió progresivamente su fuerza en el pa-
norama nacional.

Los cambios culturales, sociales y políticos 
acaecidos en la Venezuela de los años ochenta y 
noventa trajeron como consecuencia el cuestio-
namiento del cinetismo, como expresión van-
guardista del arte venezolano, junto a los ensue-
ños modernos de Venezuela. Ambos, cinetismo 
y modernidad, parecían desaparecer o desmate-
rializarse en un país que paulatinamente des-
mantelaba su sistema de existencia anterior y, 
con ello la pérdida de vigencia de los símbolos 
de representación venezolana en el imaginario 
colectivo, pero que, para otros, mantenían su ca-
pacidad de extenderse en el tiempo.

Cinetismo, el pasado, que se dilata en el mo-
mento en que el artista Elias Crespin argumenta 
que todo comenzó con el Cubo de nylon de Jesús 
Soto de 1984, que pudo ver en el Museo de Bellas 
Artes de Caracas en el año 2000. Crespin pro-
cede de una tradición cinética, localizada en el 
territorio venezolano, de la cual se alimentó, en 
especial de ese Cubo de nylon en el que encontró 
y expandió –lo que Bachelard se preguntaba– la 
visión de la armonía que le permitiría, como ar-
tista, coordinar la repetición en el tiempo con la 
simetría del espacio. Crespin retorna a las armo-
nías cinéticas que le preceden, las dilata a su 
tiempo a través de un concienzudo proceso de 
investigación y de programación en el que las 
casi imperceptibles líneas del nylon sostienen a 
las sutiles, e igualmente casi aéreas en su lige-
reza, formas geométricas.

El artista, con ellas, pareciera bordar el espa-
cio a través de sugerentes y lúdicas intervencio-
nes, programadas a través de pausados juegos de 
movimiento visible en las delicadas varillas de 
acero suspendidas al techo por hilos de nylon que 
juegan con el espacio-tiempo en el que opera la 
acción de su particular expresión.

El cinetismo de Crespin no es el cinetismo 
pasado, ese que puebla el imaginario de los ve-
nezolanos o el de las grandes páginas de la his-
toria del arte cinético de mediados del siglo XX. 
El cinetismo de Crespin es otro: más puro que el 
que sus predecesores esperaron lograr, más ar-
mónico que el de sus antecesores y mucho más 
contemplativo en la detención que exige al es-
pectador, donde la participación se reduce a la 
mirada.

La obra de Crespin, en este sentido, es impura, 
ha dado un paso más allá de la pureza cinética, 
que le antecede, supera su rigurosidad y la parti-
cipación del espectador. Debido a que las lentas 
variaciones del movimiento, logradas por el ar-
tista, se encuentran contaminadas por el tiempo 
y la reflexión transcurrida desde la visión del 
Cubo de nylon de Soto hasta la materialidad de 
su obra actual, en la que, deliberadamente, de-
tiene al espectador en la contemplación de la 
armonía que nos permite atrapar la esencia de 
ese espacio-tiempo planificado por él mismo.

En sus obras, cada nylon es un vaso comuni-
cante entre el aspecto tecnológico oculto –ese 
que se encuentra encerrado en la blanca caja con-
tenedora– y el deseo de lo geométrico de hacerse 
real en medio de su apariencial y construida pre-
sencia. Estas formas que dependen por completo 
del movimiento generado más allá de nuestros 
sentidos o percepción. Algo las mueve, pero 
¿dónde está?

Crespin, convierte al cinetismo en un cine-
tismo renovado, en medio de un retorno múltiple: 
estético, sensible, evocativo y contemplativo, con 
el que se sitúa en un más allá de la pureza, más 
allá de lo cartesiano o de lo científico, apropiado 
para este particular modo de hacer artístico, en 
el que se atrapa –aunque sea por un instante– el 
espacio y el tiempo sin tipo alguno de distinción.

Un cinetismo renovado, un neocinetismo el de 
Elias Crespin, cargado de las relecturas de una 
tradición expandida, dilatada, a otros territorios 
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tanto físicos como emocionales, alejados de la 
grandilocuencia cinética pasada, donde el men-
saje –o el no mensaje del artista– se encuentra en 
una novedosa manera de atrapar la realidad, esa 
que solo es manifestada por el dominio de las 
sensaciones estéticas que provienen de la razón.

Crespin crea metáforas con un lenguaje pre-
dominantemente visual, del que es preciso cono-
cer la tradición del arte que nos configura para 
poder interpretarlas y entender cómo su pro-
puesta se nos presenta en los casi imperceptibles 
nylons de sus obras, y cómo por medio de ellos 
se nos invita a comprendernos en tanto vasos co-

municantes de materialidades que juegan con el 
espacio y el tiempo inasible, pero que, en el juego 
de las sombras, expresan continuamente su per-
manencia y escriben una nueva página en el ci-
netismo venezolano, ahora más reflexivo, pri-
vado y contemplativo.

Elizabeth Marín Hernández

Notas:
1 	Gaston Bachelard citado por Elena Oliveras en: Arte Ciné-

tico y neocinetismo. Hitos y nuevas manifestaciones en el 
siglo XXI. Buenos Aires: Emecé Arte. 2010, p. 252.
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Elias Crespin. Biografía

1965 Caracas (Venezuela), vive y trabaja en Pa-
rís. Elias Crespin es un artista venezolano nacido 
en Caracas, donde estudió ingeniería informá-
tica. Su formación en programación y codifica-
ción lo llevó a sus primeros experimentos artís-
ticos en 2002, culminando dos años después con 
la creación de su primera obra, Malla Electroci-
nética I (2004).

Su práctica se sitúa en la intersección del arte 
cinético, la robótica y la abstracción geométrica. 
Combinando un conocimiento profundo de las 
tecnologías digitales con sensibilidad artística, 
explora las conexiones entre la abstracción, el 
movimiento y el lenguaje digital. Desde 2004, 
sus obras se han exhibido regularmente en even-
tos culturales internacionales y en instituciones 
prestigiosas como el Grand Palais, la Maison de 
l’Amérique Latine y el Musée de la Musique en 
París; la Fundación Boghossian en Bruselas; el 

Ullens Center for Contemporary Art en Pekín; 
Diriyah Art Futures en Riad; y el Museo de Be-
llas Artes de Houston, Texas.

Sus obras forman parte de importantes colec-
ciones públicas y privadas, incluyendo las del 
Museo de Bellas Artes de Houston, El Museo del 
Barrio en Nueva York, el MALBA (Museo de 
Arte Latinoamericano de Buenos Aires) y la 
Fundación de Museos Nacionales de Venezuela.

En 2020, su obra Onde du Midi ingresó a la 
colección pública del Museo del Louvre, donde 
está instalada permanentemente en la Escalera 
del Midi.

En 2024, el artista se incorporó a la colección 
permanente del Nelson-Atkins Museum of Art 
en Kansas City con su obra Grand HexaNet, con-
solidando aún más su reconocimiento en la es-
cena internacional del arte contemporáneo.
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